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Brasilia, 25 de abril de 2022.

EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO
Agéncia Brasileira de Promogao Internacional do Turismo - EMBRATUR

ELEICAO DE INTERESSADOS EM PARTICIPAR DAS FEIRAS PREVISTAS NA
AGENDA DE PROMOCAO COMERCIAL DA EMBRATUR PARA O
SEGUNDO TRIMESTRE DE 2022

O Diretor-Presidente da Embratur - Agéncia Brasileira de Promocao
Internacional do Turismo, no uso de suas atribuicdes conferidas pelo art. 10 do
Decreto n? 10.172, de 11 de dezembro de 2019 e pelo art. 20 da Resolugao n? 1, de
19 de dezembro de 2019, aprovada pelo Conselho Deliberativo da entidade, faz saber
que ird realizar a selecdo de interessados em participar das feiras que compdem a
Agenda de Promogao Comercial da Embratur, para o segundo trimestre de 2022.

1. DO OBJETO

1.1. Selegdo e inscrigdo de interessados em participar das feiras internacionais do
segundo trimestre de 2022 que compdem a Agenda de Promogdo Comercial da
Embratur.

1.2. A participagdo se dard em posto de trabalho a ser disponibilizado para cada
interessado confirmado.

2. DOS PRAZOS DE INSCRICAO

2.1. A realizacdo da inscricdo dos interessados ocorrerd por meio do preenchimento
do formulario constante nos links abaixo e seguird o prazo contido abaixo:

PERIODO
FEIRA |[SEGMENTO REALIZACAO SITE DA FEIRA CIDADE PAIS DE . LINK FORMULARIO DE INSCRICAO
INSCRICAO
IMEX in 31/05 a . . 26/04 a i .
Frankfurt MICE 02/06/2022 https://www.imex-frankfurt.com/ FRANKFURT | ALEMANHA 01/05/2022 https://forms.gle/ciL5BSBKgpCgqc8MB9
l:II.Ea)'EiPnO MICE 13a https://www.fiex polatinamerica.com/ CIDADE DO PANAMA 26/04 a https://forms.gle/buzGtQrxiizZVEpPj6
16/06/2022 Ra: JIEXD : PANAMA 05/05/2022 : :

America

3. DA HABILITACAO DOS INTERESSADOS

3.1. Poderdo postular a participagdo nas feiras as entidades constantes no Anexo |
(Categorias e Subcategorias de Interessados) do presente edital.

4. DO VALOR DA PARTICIPAC[\O
4.1. Dos valores para participagao:

VALOR DA

FEIRA PARTICIPACAO

IMEX in Frankfurt Feira isenta de pagamento

FIEXPO Latin

America Feira isenta de pagamento

5. DA ANALISE E DA CLASSIFICACAO DOS INTERESSADOS

5.1. A andlise e a classificagdo dos interessados em participar das feiras tratadas no
presente edital seguirdo os critérios de pontuagdo constantes no ANEXO II, deste
edital.

5.2. A aprovacao e classificacdo dos interessados, apds realizacdo da Andlise
Técnica, serdo divulgadas conforme as datas abaixo:

DATA LIMITE PARA
DIVULGACAO DO
FEIRA
RESULTADO DA
ANALISE TECNICA
IMEX in Frankfurt 03/05/2022
FIEXPO Latin America 09/05/2022

6. DA DISTRIBUIGAO E REDISTRIBUICAO DE VAGAS



https://www.imex-frankfurt.com/
https://forms.gle/ciL5BSBKgpCqc8MB9
https://www.fiexpolatinamerica.com/
https://forms.gle/buzGtQrxiizVEpPj6

6.1. As vagas serdo distribuidas e redistribuidas conforme Anexo Il (Da Distribuigdo
e Redistribuicdo de Vagas) do presente edital.

7. DAS OBRIGACOES DO INTERESSADO APROVADO (COEXPOSITOR)

7.1. O interessado aprovado (coexpositor) e com participacdo confirmada deverd
estar presente em seu posto de trabalho por todo o periodo da feira.

7.1.1. Seré formalmente advertido o coexpositor que nao se fizer presente em seu
posto de trabalho por, pelo menos, 50% do periodo da feira.

7.2. O coexpositor somente poderd realizar a divulgacdo de destinos e produtos
brasileiros, estando autorizada a divulgacdo de outros destinos apenas se
conjugados com destinos nacionais.

7.2.1. Caso a Embratur constate a divulgacdo de destino ou produto em desacordo
com o item anterior, o coexpositor podera ser penalizado com suspensao de até 01
(um) ano de participagdo em eventos futuros da Embratur, apés apuragé@o por meio
de processo administrativo especifico.

8. DAS REGRAS ESPECIFICAS DE CADA FEIRA

8.1. As regras especificas de cada feira devem ser seguidas por todos os
participantes e encontram-se no site de cada feira.

9. NORMAS SANITARIAS DENTRO DO ESTANDE

9.1 O coexpositor deverd cumprir todas as normas estabelecidas pelo Poder Publico
e Autoridades Sanitarias vigentes no periodo da feira, respeitados os procedimentos
de ética sanitdria.

9.2. O Coexpositor deverd cumprir as seguintes obrigacdes durante a sua
participagdo no estande da Embratur:

a) Serd disponibilizado alcool em gel 70% em locais de entrada e saida do estande;

b) Utilizar mascaras de protegao individual durante toda a estada dentro do estande,
de acordo com as regras estipuladas por cada Pais-sede das Feiras;

c) Observar o distanciamento minimo de 1,5 metro entre os individuos dentro de sua
area de responsabilidade, de acordo com as regras estipuladas por cada Pais-sede
das Feiras;

d) Evitar o contato fisico nos atendimentos.

10. DAS DISPOSICOES GERAIS

10.1. As questdes nao previstas neste Edital serdo decididas pelo Diretor-Presidente
da Embratur.

10.2. A presente Chamada Publica poderd ser revogada, anulada, no todo ou em
parte, por motivo de interesse publico ou exigéncia legal, sem que isso implique
direito a indenizacdo ou reclamacéo de qualquer natureza.

10.3. A participagdo nas feiras planejadas se vincula a contratagdo do piso e da
montadora no local do evento, estando os inscritos cientes que eventuais problemas
nesses processos poderdo gerar cancelamentos nessas contratagdes, sem
quaisquer obrigagdes de indenizacdo a coexpositores, nem responsabilizacées de
qualquer espécie a Embratur.

10.4. A qualquer tempo, a presente Chamada Publica podera sofrer alteracdes, no
que diz respeito aos prazos estabelecidos, no todo ou em parte, por motivo de
interesse publico ou exigéncia legal, sem que isso implique direito a indenizacdo ou
reclamacdo de qualquer natureza.

10.5. A Embratur ndo se responsabiliza pelas inscricbes que ndo forem realizadas
por falta de energia elétrica, problemas no servidor ou filtros anti-spam, que impegcam
0 recebimento de e-mails e comunicados, na transmissdo de dados, na linha
telefénica ou em provedores de acesso dos usuarios, problemas de conexdo de
internet por casos fortuitos ou de forga maior.

10.6. A Embratur ndo se responsabiliza pelas inscricdes que apresentarem dados
incorretos, incompletos ou inveridicos e, ainda, os que ndo apresentarem a correta
documentacdo, cabendo ao interessado assegurar-se da correta inser¢ao de dados
e documentos no formulédrio de inscricdo, observando, assim, a instrucao dos
procedimentos previstos neste Edital para os casos em questdo.

10.7. O ato de inscricdo pressupde a plena concordancia com os termos deste Edital.

10.8. Todo o processo de selecdo ficard a disposicdo dos interessados, junto a
Diretoria de Marketing, Inteligéncia e Comunicagdo para pesquisa local, se necessario,
no endereco SCN Quadra 02, Bloco G, 12 Andar, CEP 70712-907, Brasilia -DF.

10.9. Esclarecimentos sobre o presente Edital poderdo ser solicitados no endereco
constante no item 10.8 do presente chamamento ou, por meio do e-mail
inscricao.feiras@embratur.com.br.

SILVIO SANTOS DO NASCIMENTO
Diretor-Presidente

£3 EMBRATUR

o
i

eletranica

Documento assinado eletronicamente por Silvio Santos do Nascimento,
Presidente, em 25/04/2022, as 17:25, conforme horério oficial de Brasflia,
com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n? 8.539, de 8 de outubro de
2015.



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm

E! A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

" http://sei.embratur.com.br/sei/controlador_externo.php?

* acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cédigo
i verificador 0395977 e o cédigo CRC 6BCC7A33.

ANEXOS AO EDITAL

ANEXO | - DAS CATEGORIAS E SUBCATEGORIAS DE PARTICIPANTES

1. Poderdo postular a participagcdo nos eventos que compdem a presente chamada
0s seguintes tipos de entidade:

I - Orgdos ou entidades da Administracdo PUblica direta e indireta;

Il - Pessoas juridicas de direito privado nacionais que atuem na comercializagdo de
produtos e destinos turisticos, bem como no desenvolvimento de atividades
caracteristicas e/ou relacionadas ao turismo brasileiro, ou que agreguem valor a
comercializacdo do turismo doméstico;

1.1. As pessoas juridicas de direito privado nacionais, que atuam no setor do
turismo, deverdo possuir cadastro junto ao Ministério do Turismo (CADASTUR), nos
termos da LEI n? 11.771, de 17 de setembro de 2008.

2. Os interessados em participar dos eventos constantes no presente edital serdo
divididos nas seguintes categorias:

| - Institucionais: érgdos ou entidades da Administragdo Publica direta e indireta.

Il - Setor privado: composto pelos interessados elencados no inciso I, do item 1
deste anexo, sendo classificados nas seguintes subcategorias:

a) Entidades de Captacdo e Promogao de Eventos no Brasil - Entidades nacionais,
sem fins lucrativos, mantidas e integradas por representantes das vérias atividades
que compdem a cadeia do segmento que tenham por objetivo principal promover o
aumento dos fluxos turisticos pela captacdo de negécios e eventos.

b) Operadores de Turismo - Empresas brasileiras que operam, em ambito nacional,
regional ou local, servigos de turismo receptivo.

c) Meios de Hospedagem - Empreendimentos ou estabelecimentos,
independentemente de sua forma de constituicdo, destinados a prestar servicos de
alojamento temporario, ofertados em unidades de frequéncia individual e de uso
exclusivo do héspede, bem como outros servicos necessdrios aos usudrios,
denominados servicos de hospedagem, mediante adogao de instrumento contratual,
tacito ou expresso, e cobranga de diaria.

d) Redes Hoteleiras - Grupos que operam tanto os hotéis de que sdo proprietarios
como outros que lhes sdo arrendados. Cabe observar que, para termos de definigéo,

“pon

o item “c” incide subsidiariamente com relagdo ao presente item.

e) Entidades de Promogé&o do Turismo Brasileiro - Entidades nacionais, que visam a
promogdo de segmentos efou produtos e ou destinos turisticos brasileiros
(associacdes ou entidades representativas de segmentos turisticos e/ou nichos
turisticos).

f) Companhias Aéreas - Empresas que prestam servicos de transporte aéreo de
passageiros, mercadorias ou mala postal.

g) Outros - Instituicdes/empresas privadas que ndo se inserem nas demais
categorias, e que agreguem valor a promogé&o do Brasil como destino de turismo.

2.1. Os Veiculos de Comunicagdo - responsaveis por difundir, nacional e/ou
internacionalmente, a informacdo através do radio, televisdo, jornal, revista, internet,
cinema, dentre outros - interessados em participar das acdes e avaliados de acordo
com a ordem de solicitagao, nao serao considerados dentre as categorias dispostas
nos incisos do item 2 deste anexo.

2.2. A participagéo dos veiculos de comunicagdo se dard em mesa de apoio, e a sua
aprovacdo dependera de chancela da Geréncia de Relagdes Institucionais e Imprensa.

ANEXO Il - CRITERIOS DE PONTUACAO PARA AVALIACAO

As informagdes necessédrias para a andlise deverdo estar disponibilizadas no
formuldrio de inscrigdo, ou, serem entregues a Embratur no ato da inscricdo. Caso
contrério, néo serdo objeto de pontuacdo para classificagao.

As pontuacdes constantes de cada tabela foram estabelecidas mediante priorizagdo
de aspectos considerados relevantes para a promogdo/comercializacdo de destinos e
produtos brasileiros.

Em caso de empate, ou para as categorias que nao tenham os critérios de
pontuagdo descritos neste edital, serd considerada a ordem de inscricdo dos
participantes (data e horério).

O cancelamento da participagéo deverd ser justificado por escrito, e comunicado a
Embratur em até 15 dias corridos prévios a realizagéo da feira.

No caso de cancelamento intempestivo em prazo inferior a 15 dias prévios
a realizacdo da feira, o participante interessado perderd 05 (cinco) pontos na
avaliacdo das inscricbes para as feiras subsequentes, em um periodo de 12 (doze)
meses imediatos a feira em questé&o.

CRITERIOS DE PONTUACAO PARA OS INTERESSADOS CATEGORIZADOS
COMO INSTITUCIONAIS E ENTIDADES DE CAPTACAO E PROMOCAO DE
EVENTOS NO BRASIL

AVALIAGAO TECNICA

1TEM | FDITEDIN PONTUACAO



http://sei.embratur.com.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

[ER= LIRS VRS VLV

ATRIBUIDA
1. Site/aplicativo possui versdo em inglés. + 3 pontos
2. Site/aplicativo possui versdao no idioma do + 2 pontos
mercado.
3. ISr.te/apllcatNO possui versao em outro(s) + 1 ponto por idioma
idioma(s).
4. NUmero de eventos no ranking ICCA atual. + 1 ponto a cada 20

eventos ICCA

Crescimento de eventos internacionais no | +0,02 ponto para cada
5. destino em relagdo ao ranking ICCA anterior. | ponto percentual de
(%) crescimento

Material promocional no idioma do mercado,
6. voltado para o publico MICE e disponibilizado | + 4 pontos
para download ou via link.

Material promocional em inglés e/ou espanhol,
7. voltado para o publico MICE e disponibiizado | + 2 pontos por idioma
para download ou via link.

8 Preenchimento do perfii da empresa nos

idiomas inglés e espanhol, no ato da inscricao. + 2 pontos

Detalhamento dos itens:

1. O site/aplicativo do destino informado no ato de inscrigdo é vélido e tem
contelido atualizado. Um site/aplicativo com aviso de “em construgao” nao serd
considerado para atribuicao da pontuagao. O site/aplicativo deve possuir versao
em inglés.

2. O site/aplicativo possui versdo em idioma oficial do mercado em que se realizara
a feira.

3. O site/aplicativo possui versdo em outro(s) idioma(s) que ndo o portugués, o
inglés, e nem o oficial do mercado, citado no item anterior. A pontuacdo maxima
neste item serd de 05 (cinco) pontos.

4. A pontuagdo serd atribuida conforme o ranking mais recente divulgado pela
ICCA (Associagdo Internacional de Congressos e Convengdes, em inglés), tal
como publicado pela Associagao.

5. A pontuacdo serd atribuida conforme a variacao percentual apresentada pelo
destino (em seu nimero de eventos no ranking mais recente da ICCA, em
relagdo ao ranking anterior). A diferenca resultante da comparagéo determinara
quantos pontos serdo atribuidos ao inscrito neste item. Para cada ponto
percentual de crescimento serd atribuido 0,02 (dois centésimos) pontos no
somatério da avaliacdo técnica. Ambos os rankings serdo considerados tais
como publicados pela ICCA. No caso de variagdo negativa ou ndo variagdo, nao
serdo atribuidos pontos. Em caso de inscricdo de Estado que possua mais de
uma cidade elencada neste ranking, apenas a cidade mais bem colocada sera
contabilizada para classificagdo.

6. O interessado deverd possuir material promocional voltado para o publico MICE
no idioma do mercado. Para fins de comprovagdo, o interessado devera fazer
upload do material ou informar link para acesso, no ato da inscricdo. Serdo
considerados como materiais promocionais: catadlogos, brochuras, panfletos,
brindes e informagdes a serem colocadas em pen drive.

7. O interessado deverd possuir material promocional voltado para o publico MICE
em inglés e/ou espanhol. Serdo atribuidos 2 pontos para cada um dos idiomas
anteriormente citados. Para fins de comprovagéo, o interessado devera fazer
upload do material ou informar link para acesso, no ato da inscricdo. Serdo
considerados como materiais promocionais: catalogos, brochuras, panfletos,
brindes e informagdes a serem colocadas em pen drive.

8. O preenchimento do perfil da empresa devera ser realizado nos idiomas inglés e
espanhol, no ato da inscrigdo. Utilizar os campos disponiveis no formuléario de
inscricado.

OBS: Para aprovagdo da inscrigdo os inscritos nesta categoria deverdo obter no

minimo 8 pontos na soma dos quesitos avaliados.

CRITERIOS DE PONTUACAO PARA OS INTERESSADOS CATEGORIZADOS
COMO OPERADORES DE TURISMO

ITEM | CRITERIO

PONTUACAO ATRIBUIDA

1. Site/aplicativo possui versdo no idioma do mercado. + 3 pontos
2. Site/aplicativo possui versdo em inglés. + 2 pontos
3. Site/aplicativo possui verséo prépria em outro(s) idioma(s). + 1 ponto por idioma
4. Comercializa produtos e servicos do segmento MICE. + 3 pontos
5. Material promocional no idioma do mercado, voltado para o publico MICE e disponibilizado para + 4 pontos

download ou via link.

Material promocional em inglés e/ou espanhol, voltado para o publico MICE e disponibilizado para

6. download ou via link. + 2 pontos por idioma
7. Plataforma de comercializacao disponivel no site. + 2 pontos
8. Preenchimento do perfil da empresa nos idiomas inglés e espanhol, no ato da inscri¢do. + 2 pontos

Detalhamento dos itens:

1. O site/aplicativo da empresa informado no ato de inscricdo é vdlido e tem




conteldo atualizado. Um site/aplicativo com aviso de “em construgao” nao serd
considerado para atribuicdo da pontuagao. O site/aplicativo deve possuir versao
prépria no idioma do mercado.

O site/aplicativo possui versdo em inglés.

O site/aplicativo possui versdo em outro(s) idioma(s) que ndo o portugués, o
inglés e o oficial da feira. A pontuagdo méaxima neste item serd de 05 (cinco)
pontos.

O site/aplicativo oferece informagdes sobre produtos e servicos MICE.

O interessado deverd possuir material promocional no idioma do mercado,
voltado para o publico MICE. Para fins de comprovagdo, o interessado devera
fazer upload do material ou informar link para acesso, no ato da inscrigdo. Seréo
considerados como materiais promocionais: catalogos, brochuras, panfletos,
brindes e informagdes a serem colocadas em pen drive.

O interessado deverd possuir material promocional no idioma inglés e/ou
espanhol e voltado para o publico MICE. Serdo atribuidos 2 pontos para cada
um dos idiomas anteriormente citados. Para fins de comprovagao, o
interessado deverd fazer upload do material ou informar link para acesso, no
ato da inscricdo. Serdo considerados como materiais promocionais: catalogos,
brochuras, panfletos, brindes e informacdes a serem colocadas em pen drive.

Plataforma de comercializagdo disponivel no site. Sdo considerados 1 ponto
para listas ou 2 pontos para a possibilidade de compras diretas.

Preenchimento do perfil da empresa nos idiomas inglés e espanhol, no ato da
inscrigdo. Utilizar os campos disponiveis no formulério de inscrig&o.

OBS: Para aprovagdo da inscricdo os inscritos nesta categoria deverdo obter no
minimo 8 pontos na soma dos quesitos avaliados.

CRITERIOS DE PONTUACAO PARA OS INTERESSADOS CATEGORIZADOS
COMO MEIOS DE HOSPEDAGEM

ITEM | CRITERIO

PONTUACAO ATRIBUIDA

1. Site/aplicativo possui versdo no idioma do mercado. + 2 pontos

2. Site/aplicativo possui versdo em inglés. + 3 pontos

3. Site/aplicativo possui verséo prépria em outro(s) idioma(s). + 1 ponto por idioma

4, Capacidade do(s) centro(s) de convencgdes. + 1 ponto a cada 400 pax

5. Material prochpnal no idioma do mercado, voltado para o publico MICE e disponibilizado para + 4 pontos
download ou via link.

6. Material prochpnal em inglés e/ou espanhol, voltado para o publico MICE e disponibilizado para + 2 pontos por idioma
download ou via link.

7. Preenchimento do perfil da empresa nos idiomas inglés e espanhol, no ato da inscrigdo. + 2 pontos

Detalhamento dos itens:

1.

O site/aplicativo da empresa informado no ato de inscricdo é vdlido e tem
conteldo atualizado. Um site/aplicativo com aviso de “em construg&do” nao sera
considerado para atribuicdo da pontuagado. O site/aplicativo deve possuir versao
prépria no idioma do mercado.

O site/aplicativo possui versdo em inglés.

O site/aplicativo possui versdo em outro(s) idioma(s) que ndo o portugués, o
inglés e o oficial da feira. A pontuagdo maxima neste item serd de 05 (cinco)
pontos.

A informagdo sobre a capacidade do(s) centro(s) de convencdes deverad ser
fornecida no ato da inscrigdo.

O interessado devera possuir material promocional voltado para o publico MICE
no idioma do mercado. Para fins de comprovagdo, o interessado devera fazer
upload do material ou informar link para acesso, no ato da inscricdo. Serdo
considerados como materiais promocionais: catalogos, brochuras, panfletos,
brindes e informagdes a serem colocadas em pen drive.

O interessado devera possuir material promocional voltado para o publico MICE
no idioma inglés e/ou espanhol. Serdo atribuidos 2 pontos para cada um dos
idiomas anteriormente citados. Para fins de comprovacado, o interessado devera
fazer upload do material ou informar link para acesso, no ato da inscrigdo. Seréo
considerados como materiais promocionais: catadlogos, brochuras, panfletos,
brindes e informagdes a serem colocadas em pen drive.

O preenchimento do perfil da empresa devera ser realizado nos idiomas inglés e
espanhol, no ato da inscricdo. Utilizar os campos disponiveis no formulario de
inscrigado.

OBS: Para aprovagao da inscricao os inscritos nesta categoria deverao obter no
minimo 6 pontos na soma dos quesitos avaliados.

CRITERIOS DE PONTUACAO PARA OS INTERESSADOS CATEGORIZADOS
COMO REDES HOTELEIRAS

ITEM | CRITERIO

PONTUACAO ATRIBUIDA

1. Site/aplicativo possui versao no idioma do mercado. + 2 pontos

2. Site/aplicativo possui versao em inglés. + 3 pontos

3. Site/aplicativo possui versdo prépria em outro(s) idioma(s). + 1 ponto por idioma

a. Abrangéncia. + 1 ponto a cada regiao Regido

geografica




5. Capacidade do(s) centro(s) de convengdes nas cidades que serdo representadas durante a feira. + 1 ponto a cada 400 pax
6. Material prochu_)nal no idioma do mercado, voltado para o publico MICE e disponibilizado para + 4 pontos
download ou via link.
7. Material promo_cpnal em inglés e/fou espanhol, voltado para o publico MICE e disponibilizado para + 2 pontos por idioma
download ou via link.
8. Preenchimento do perfil da empresa nos idiomas inglés e espanhol, no ato da inscricdo. + 2 pontos

Detalhamento dos itens:

1. O site/aplicativo da empresa informado no ato de inscrigdo é vdlido e tem
conteldo atualizado. Um site/aplicativo com aviso de “em construg&o” nao sera
considerado para atribuicdo da pontuagao. O site/aplicativo deve possuir versao
prépria no idioma do mercado.

2. O site/aplicativo possui versdo em inglés.

3. O site/aplicativo possui versdo em outro(s) idioma(s) que ndo o portugués, o
inglés e o oficial da feira. A pontuacdo méxima neste item serd de 05 (cinco)
pontos.

4. A informagdo sobre a abrangéncia de atuacdo deverd ser fornecida no ato da
inscrigao.

5. A informacdo sobre a capacidade do(s) centro(s) de convencdes nas cidades
que serao representadas durante a feira deverd ser fornecida no ato da
inscricado.

6. O interessado deverd possuir material promocional | voltado para o publico MICE
no idioma do mercado. Para fins de comprovagao, o interessado deverd
fazer upload do material ou informar link para acesso, no ato da inscricdo. Serao
considerados como materiais promocionais: catalogos, brochuras, panfletos,
brindes e informacdes a serem colocadas em pen drive.

7. O interessado deverd possuir material promocional voltado para o publico MICE
no idioma inglés e/ou espanhol. Serdo atribuidos 2 pontos para cada um dos
idiomas anteriormente citados. Para fins de comprovacao, o interessado devera
fazer upload do material ou informar link para acesso, no ato da inscrigdo. Serdo
considerados como materiais promocionais: catalogos, brochuras, panfletos,
brindes e informagdes a serem colocadas em pen drive.

8. O preenchimento do perfil da empresa devera ser realizado nos idiomas inglés e
espanhol, no ato da inscricdo. Utilizar os campos disponiveis no formuldrio de
inscrigao.

OBS: Para aprovagdo da inscricdo os inscritos nesta categoria deverdo obter no
minimo 6 pontos na soma dos quesitos avaliados.

CRITERIOS DE PONTU’ACAO PARA OS INTERESSADOS CATEGORIZADOS
COMO COMPANHIAS AEREAS

ITEM | CRITERIO PONTUACAO ATRIBUIDA
1. Codeshare com a companhia principal do mercado. + 4 pontos
2. Preenchimento do perfil da empresa nos idiomas inglés e espanhol, no ato da inscrigdo. + 2 pontos

Detalhamento dos itens:

1. Considerar as companhias aéreas brasileiras que atendem a malha doméstica
em parceria com a companhia aérea de bandeira do mercado.

2. O preenchimento do perfil da empresa devera ser realizado nos idiomas inglés e
espanhol, no ato da inscricdo. Utilizar os campos disponiveis no formulario de
inscricdo.

OBS.: Em caso de empate sera considerada a ordem de inscricdo.

ANEXO III - DA DISTRIBUICAO E REDISTRIBUICAO DE VAGAS

1. A regra geral para a distribuigdo do quantitativo de vagas disponibilizadas para
inscricdo, por categoria e subcategoria dar-se-& da seguinte forma: 10% (dez por
cento) das vagas para a categoria “Institucionais”, 55% (cinquenta e cinco por cento)
aos “Operadores de Turismo”; 10% (dez por cento) as “Redes Hoteleiras”; 3% (trés
por cento) aos “Meios de hospedagem”; 10% (dez por cento) as “Entidades de
Captacdo e Promogdo de Eventos no Brasil”, 3% (trés por cento) as “Entidades de
Promocao do Turismo Brasileiro”; 6% (seis por cento) as “Companhias Aéreas” e 3%
(trés por cento) para “Outros”.

1.1. Em caso de ndo preenchimento total das vagas disponiveis para cada
subcategoria, as vagas remanescentes serdo redistribuidas conforme o regramento
disposto no item 3 deste anexo, enquanto houver disponibiidade de mais de uma

vaga.

1.2. Quando a aplicagdo dos percentuais resultar em nimero fracionério de vagas,
arredondar-se-a o resultado com fracdo superior a 0,5 (cinco décimos) para o
ndmero inteiro subsequente, e o resultado com fragdo inferior a 0,5 (cinco décimos)
para o nimero inteiro anterior.

2. Quando tecnicamente possivel a readequagcdo do layout do estande sem a
supressado das vagas distribuidas conforme o regramento disposto no item 1 deste
anexo, a Embratur poderd adicionar vagas no estande para aproveitamento de
oportunidades apontadas como estratégicas.

3. Em caso do surgimento de vaga disponivel no estande, a redistribuigdo de vaga
para as acdes da Embratur seguird uma ordem de prioridade de acordo com a agao,
categoria e subcategoria.

3.1. A redistribuicdo de vagas se darg, inicialmente, havendo interessados, para a
prépria categoria de origem da vaga e, subsequentemente, de acordo com a regra
de redistribuicdo direta prevista nos itens 3.1.1 e 3.1.2. Caso nenhuma dessas




condig0es de redistribuicdo de vagas seja atendida, serd aplicada a ordem de
prioridade estabelecida no item 3.2, de acordo com o tipo de agdo realizada.

3.1.1. As vagas origindrias das categorias "Meio de Hospedagem" e "Redes
Hoteleiras" devem ser redistribuidas primeiramente entre elas, para depois passarem
para as categorias seguintes, conforme a ordem de prioridade estabelecida no item
3.2.

3.1.2. As vagas originarias das categorias Institucionais e Entidades de Captagdo e
Promocao de Eventos no Brasil devem ser redistribuidas primeiramente entre elas,
para depois passarem para as categorias seguintes, conforme a ordem de prioridade
estabelecida no item 3.2.

3.2. Em caso de surgimento de vaga, a Redistribuicdo de Vagas seguird a seguinte
ordem de prioridade:

| - Entidade de Captagao e Promocé&o de Eventos no Brasil;
Il - Institucionais;

11l - Operadores de turismo;

IV - Redes Hoteleiras;

V - Meios de Hospedagem;

VI - Entidades de Promogao do Turismo Brasileiro;

VIl - Companhias Aéreas;

VIII - Outros
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