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EMBRATUR

EMBRATUR - AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOGAO INTERNACIONAL
DO TURISMO

RESOLUGAO CDE N° 12/2020

Aprova o Regulamento de Patrocinios
da Embratur - Agéncia Brasileira de
Promogéo Internacional do Turismo.

O PRESIDENTE DO CONSELHO DELIBERATIVO da Embratur - Agéncia
Brasileira de Promogao Internacional do Turismo, no uso da atribuicdo que Ihe

confere o inciso Il, do artigo 18, do Estatuto da Embratur, de 19 de dezembro de
2019,

CONSIDERANDO:

|. a competéncia da Embratur para patrocinar eventos relacionados a
promogao do turismo brasileiro, na forma do inciso |1, do artigo 4°, da Lei
n° 14.002, de 22 de maio de 2020, e a do Conselho Deliberativo para
deliberar sobre casos omissos, de acordo com o inciso V, do paragrafo
unico, do artigo 10, do Estatuto da Embratur; e

Il. a proposta encaminhada pela Diretoria-Executiva, de forma a possibilitar
a aprovacgao do Regulamento de Patrocinios da Embratur.

RESOLVE:

1) Aprovar o Regulamento de Patrocinios da Embratur, na forma prevista no
Anexo Unico.

2) Esta Resolugéao entra em vigor nesta data.

Brasilia — DF, 24 d mbro de 2020

MARCELO HENRIQUE TEIXEIRA DIAS
Presidente do Conselho Deliberativo
Ministro de Estado do Turismo
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EMBRATUR - AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOGAO INTERNACIONAL
DO TURISMO

ANEXO UNICO
RESOLUCAO CDE N° 12/2020

Aprova o Regulamento de
Patrocinios da Embratur -
Agéncia Brasileira de
Promocao Internacional do
Turismo.
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= EMBRATUR

‘ ‘ AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOGAD
INTERNACIONAL DO TURISMO

REGULAMENTO DE PATROCINTOS DA EMBRATUR

1. DISPOSICOES GERAIS

1.1
1.2

Este regulamento fixa as regras e diretrizes relativas aos patrocinios concedidos pela Embratur.
Para os fins deste Regulamento, considera-se:

a) Patrocinio — apoio financeiro e/ou técnico a projeto de responsabilidade de terceiros, que
contribua para a divulgagdo da imagem e missdo institucional da Embratur e/ou para a
promogdo de destinos turisticos brasileiros.

b) Projeto — agdo, atividade, evento ou conjunto destes a serem realizados/executados por
terceiros, com inicio e término definidos.

c¢) Proposta — apresentagdo do projeto pela proponente com os documentos e as informagoes
minimas a serem analisadas pela Embratur.

d) Proponente — pessoa juridica que apresente pedido de patrocinio a Embratur e que se
responsabiliza pela execugio do projeto apresentado, inclusive pelo efetivo cumprimento e
comprovagdo da(s) contrapartida(s) ofertada(s).

¢) Patrocinada — pessoa juridica que recebe patrocinio da Embratur.
f) Patrocinador — a Embratur.

g) Contrapartida — obrigagdo contratual de comprovagdo pela patrocinada junto a Embratur em
decorréncia do patrocinio concedido.

h) Patrocinio incentivado — patrocinio concedido no escopo de projetos sociais, culturais e
esportivos que possam usufruir de incentivos fiscais nas esferas municipais, estadual e
federal.

1) Patrocinio nado incentivado — patrocinio concedido no escopo de projetos que ndo dispdem
de incentivos fiscais.

2. DIRETRIZES

2.1

2.2

23

24

Havendo disponibilidade orgamentdria, a Embratur, com autorizagdo de seu Conselho
Deliberativo, podera conceder patrocinio, de natureza nacional ou internacional, objetivando
oportunizar a realizagdo de agdes de promogdo de exportagdes; de atragdo de investimentos;
ampliar relacionamento com o seu publico de interesse; divulgar a imagem e missdo institucional
¢ agregar valor as suas marcas, quando couber.

A iniciativa do patrocinio podera dar-se por solicitagdo do proponente, ou diretamente pela agéo
da Embratur ante a identifica¢do de oportunidade, nos termos do item 2.1.

A proposta de terceiros devera ser apresentada com a antecedéncia minima de 60 (sessenta) dias
para a data da agdo, atividade, evento ou conjunto destes objetos do patrocinio, para que haja
tempo necessario para analise da Embratur, ou haver justificativa suficiente para a ndo
observancia do prazo disposto, e devera ser assinada pelo representante legal da proponente.

A proposta da proponcntc deve conter os documentos de habilitagdo juridica ¢ fiscal ¢ as
informagdcs minimas quc permitam a adcquada avaliagdo técnica ¢ institucional da Agéncia,
incluindo:
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a) apresentacio do projeto;

b) histérico de realizagio e resultados e eventuais avaliagdes obtidas;

¢) contrapartidas e valor de patrocinio propostos;

d) or¢amento detalhado em planilha de quantitativos e custos unitarios e total do projeto;
¢) estimativa e segmento/perfil de publico;

f) patrocinadores envolvidos; e

g) informagdo dos dados bancarios e representantes legais da proponente.

2.5 A Embratur efetuara as diligéncias ¢ solicitard os documentos que julgar cabiveis para analise de
proposta de patrocinio, assim como podera solicitar, caso julgue necessario, comprovagdo da
adequabilidade do valor proposto para o patrocinio com a pratica de mercado e/ou do custo-
beneficio do projeto, de forma a demonstrar a compatibilidade do montante financeiro a ser
investido e o retorno institucional proposto.

2.6 O valor do patrocinio concedido ndo podera ser superior a 60% (sessenta por cento) do custo
integral do projeto, a ser detalhado em planilha pela proponente, conforme alinea “d” do item
2.4 acima,

2.6.1 A Embratur poderd patrocinar a integralidade do projeto se o valor do patrocinio for
inferior a R$ 200.000,00 (duzentos mil reais).

2.7 Para a concessdo do patrocinio, a proponente deve estar em dia com sua regularidade juridica e
fiscal, assim como ndo poderd possuir quaisquer pendéncias junto a Embratur, relativas a
patrocinios, convénios ou contratos de prestagdo de servigos/fornecimento de bens, e ainda ndo
poderd estar inabilitada para celebrar instrumentos juridicos em decorréncia de penalidades
impostas anteriormente pela Embratur.

2.8 Para a comprovagio da regularidade juridica e fiscal da proponente, serdo exigidos os seguintes
documentos, os quais deverao estar validos na data de assinatura do instrumento juridico:

a) Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

b) Contrato social ou estatuto social com as alteragdes, se houver, devidamente registrado
nos 6rgdos competentes;

¢) Ata de eleigdo e/ou ato de designagdo das pessoas habilitadas a representar a pessoa
juridica, se for o caso;

d) Prova da regularidade para com a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de Certiddo
Negativa de Débitos (CND) tnica; e
e) Certiddo de regularidade do FGTS.

2.9 Para fins de comprovagio de regularidade fiscal serd aceita Certiddo Positiva com Efeito de
Negativa.

2.10 Os documentos de regularidade fiscal poderio ser substituidos pela apresentagdo de Certiddo de
Regularidade Cadastral (CRC) extraida do Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores
— SICAF, no site www.comprasnet.gov.br,

2.11Sendo a proponente estrangeira, a documentagdo relativa a habilitagdo juridica restringir-se-a aos
respectivos atos constitutivos ou documentos similares nos termos da respectiva legislagao
internacional, sendo dispensada a comprovagdo da regularidade fiscal.

2.12Caso seja verificada irregularidade fiscal no momento do pagamento do patrocinio, a patrocinada
scra comunicada para sanar a irrcgularidade, sob pena de rescisdo do termo de patrocinio ¢ ndo
liberagdo dos valores enquanto perdurar a pendéncia.

2.13Como resultado da analise da Embratur, que abrangera todos os aspectos do patrocinio, como
compatibilidade da proposta com o objeto e politicas da Embratur, histérico do evento, agdo ou
atividade e resultados obtidos, adequabilidade do valor proposto perante as contrapartidas
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ofertadas e/ou a pratica de mercado, a Embratur resguarda-se o direito de negociar os termos
ofertados e de negar propostas de terceiros, ndo gerando quaisquer obrigagdes aos proponentes
pela mera formalizagdo da proposta.

2.14 A patrocinada é obrigada, para os casos possiveis, a efetuar e demonstrar 8 Embratur a avaliacdo
pelos participantes da atividade, agdo ou evento patrocinado(s), de forma a possibilitar a
Embratur a analise da satisfagdo do piblico envolvido.

3. CONTRAPARTIDAS

3.1 Para a concessdo do patrocinio, devera ser assegurado a Embratur, respeitadas as peculiaridades
de cada projeto, uma ou mais das seguintes contrapartidas:

a)

b)

c)
d)
e)

f)
g)

h)

4.2

4.3

exposi¢do da logomarca no material publicitario, midia, outdoors, busdoor, radio, TV,
Internet, redes sociais, anudrios, revistas ¢ outros meios de divulgagao;

inclusdo de logomarca em banners, cartazes, folders, convites de langamento e outros
congéneres;

veiculagdo do nome Embratur como patrocinador;
cessdo de direito de imagens;

concessdo de espago para exposi¢do institucional, divulgagido da Marca Brasil ou de destinos
turisticos brasileiros, se for o caso;

cotas de inscri¢do ¢ convites em niimero a ser definido entre as partes;

direito de distribuir material promocional de interesse da Embratur durante a agfo e/ou
evento; €

outras formas de retorno institucional que vierem a ser propostas, desde que aceitas pela
Embratur.

CONTRATO

O instrumento de contrato € obrigatorio no caso de patrocinio e seguira o padrdo da Embratur,
podendo, a critério da Embratur, seguir padrio da patrocinada, desde que preveja os
requisitos minimos do objeto e das obrigagdes e direitos das partes.

As alteragdes contratuais por acordo entre as partes, desde que justificadas, e as decorrentes
de necessidade de prorrogagéo, deverdo constar termos aditivos.

Nio poderio obter patrocinios da Embratur pessoas juridicas com participagio de dirigentes
ou empregados da Embratur.

5. SANCOES

5.1

5.2

A Embratur reserva-se o direito de cancelar o patrocinio, desde que justificadamente e
mediante ato escrito e fundamentado por fato superveniente suficiente para tal conduta. A
patrocinada ndo tera direito a indenizagdo em decorréncia do cancelamento do patrocinio,
ressalvado o direito da patrocinada de boa-fé de ser ressarcido dos encargos que tiver
suportado no cumprimento do contrato.

Pelo inadimplemento total ou parcial das obrigagdes assumidas com a Embratur, inclusive
em caso de ndo execugdo ou comprovacdo das contrapartidas, a patrocinada ficara sujeita as
seguintes penalidades, garantida a defesa prévia e sem prejuizo das demais cominagdes
aplicaveis:

a) adverténcia por escrito;

b) multa, na forma disposta no instrumento da contratagéo;
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¢) rescisfio unilateral do Patrocinio, sem prejuizo das demais penalidades; e

d) indenizagdo por perdas e danos, devidamente comprovados, que a inexecugéo parcial ou
total acarretar 8 Embratur.

5.3 As multas porventura aplicadas poderdo ser descontadas de eventuais pagamentos devidos
pela Embratur.

5.4 As penalidades previstas serdo independentes entre si e poderdo ser aplicadas isolada ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis.

5.5 Na aplicagdo das penalidades devera ser observada a proporcionalidade entre a gravidade da
infra¢do e a dosimetria da pena.

5.6 A liberagio de recursos financeiros da Embratur pode ser suspensa no caso de
descumprimento de alguma clausula do patrocinio ou ndo comprovagéo das contrapartidas.

5.7 A suspensio da liberagdo de recursos financeiros da Embratur persistira até o atendimento
das exigéncias ¢ a corregdo das irregularidades sanaveis pela patrocinada, se for possivel.

5.8 A Embratur poderd, a seu critério, dividir o pagamento do montante do patrocinio em
parcelas ou vincular a liberagdo dos recursos ou parte destes 4 comprovagao da execugéo das
contrapartidas.

5.9 A patrocinada deve executar o patrocinio na forma estabelecida a prestar todos os
esclarecimentos e informagdes solicitados pela Embratur, cujas reclamagdes se obriga a
atender prontamente, bem como cientificar a Embratur, imediatamente e por escrito, acerca
de qualquer anormalidade que verificar na execugdo do patrocinio.

5.10 A Embratur nfio aceitara, sob pretexto algum, a transferéncia de responsabilidade da
patrocinada para terceiros, nem tampouco a alegagio de falta de material ou recurso para o
ndo cumprimento das obrigac¢des assumidas.

5.11 Fica vedado & patrocinada pronunciar-se em nome da Embratur € caucionar ou utilizar o
contrato de patrocinio para qualquer operagdo financeira, sem ciéncia prévia e expressa
autorizagdo da Embratur.

5.12 A patrocinada submeter-se-4 as normas da Embratur, especialmente as de transparéncia e
integridade, e ao Manual de Identidade Visual das marcas da Embratur e Brasil.

6. COMPROVACAO E CONTRAPARTIDAS
6.1 A patrocinada ¢ obrigada a comprovar a execugdo de todas as contrapartidas contratadas.

6.2 A comprovagio da contrapartida a que se obriga a patrocinada devera ser acompanhada de
documentos, a serem anexados ao dossié do patrocinio, tais como:

a) Fotos;

b) Exemplares de cartazes, folders, entre outros;

¢) Clipping de matérias publicadas;

d) Copias de spots, com comprovantes de veiculagdo em radio;

¢) Copias de comercial em TV, com comprovantes de veiculagdo na emissora e/ou
auditagem de midia;

f) Exemplares de anuarios, revistas, jornais, livros, DVDs ¢ correlatos; €

g) Materiais promocionais, relatérios e outros meios cabiveis.

7. DISPOSICOES FINAIS
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7.1

7.2

7.3

7.4

7.5

A Diretoria Executiva da Embratur expedira o Manual de Patrocinios da Embratur, com os
procedimentos a serem observados pelas dreas internas na execugdo deste Regulamento, que
contemplara a metodologia de anélise da relagdio custo-beneficio do projeto.

Nas agdes realizadas em territorio nacional, os patrocinios de até R$ 1.250.000,00 (um
milhdo e duzentos e cinquenta mil reais) deverdo ser aprovados pela Diretoria Executiva da
Embratur; caso o valor ultrapasse a mencionada quantia, cabera ao Conselho Deliberativo da
Embratur a aprovagéo do patrocinio.

Nas agdes realizadas no exterior, os patrocinios de até US$ 1.100.000,00 (um milh&o e cem
mil d6lares americanos) deverdo ser aprovados pela Diretoria Executiva da Embratur; caso o
valor ultrapasse a mencionada quantia, caberd ao Conselho Deliberativo da Embratur a
aprovac¢do do patrocinio.

As omissdo, excegdes e duvidas a este Regulamento serdo dirimidas pela Diretoria Executiva
da Embratur.

O presente Regulamento entrara em vigor na data de sua publicagio na Imprensa Oficial da
Uni#o.
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