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“Se vocé quer ir rapido, va sozinho; se
quer ir longe, va junto’
Provérbio Africano

Green Initiative | Guia de A¢do Climatica para Empresas e Destinos Turisticos



O Governo Federal tem a sustentabilidade como
agenda prioritaria. O Decreto n° 11.416/2023 i, .
estabeleceu, entre as competéncias do Ministério do Nggoplos € Qestlnos Ian(;fado pela  Green
Turismo, orientar a definicio de diretrizes, de Initiative, traduzido para a Lingua Portuguesa,
politicas, de objetivos e de metas para fomentar os  SUrgé como ferramenta norteadora e pode
planos, os programas, os projetos e as acdes contribuir para o alcance dos propdsitos da
relacionados ao desenvolvimento sustentavel e Declaracdo de Glasgow e dos Objetivos de
responsavel da atividade turistica. Além disso, prevé ~ Desenvolvimento Sustentavel, pelo turismo.
iniciativas que promovam a adaptagdo e a

preparagdo do setor para as alteragdes climaticas, e

a adequacéo do turismo brasileiro aos Objetivos de

Desenvolvimento Sustentavel, da Agenda 2030 da

Organizacdo das Nacdes Unidas.

O Guia de Acdo Climéatica para Turismo,

O Ministério do Turismo est4d comprometido com a
elaboracdo de um plano de acdo que incentive o
turismo de baixo carbono. Para isso, realizara
parcerias com 6rgédos e entidades do setor publico e
privado, e organismos internacionais, na busca por
realizacbes que impulsionem a geracdo de emprego
e renda, e desenvolva o turismo sustentavel. Nesse
escopo, estd a implementacéo de projetos a serem
entregues no ambito da 302 edicdo da Conferéncia
das Partes sobre Mudanca do Clima (COP-30), a
acontecer em Belém do Para, no ano de 2025.

Celso Sabino
Ministro de Estado do Turismo
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A assinatura do Acordo de Paris, em 2015, envolvendo 175
paises, e que hoje alcanca 198 ratificacOes, representou um
marco histérico que vem promovendo a grande transi¢édo para a
economia de baixo carbono. O presente Guia para Agao
Climaética, elaborado pela Green Initiative em colaboragédo
com diferentes organizagfes e programas das Nacdes Unidas,
apresenta o mapa do caminho tracado pela Declaracdo de
Glasgow para que o turismo internacional esteja alinhado ao
Acordo de Paris no enfrentamento da crise climatica.

O sucesso do Acordo depende de grandes investimentos em
transicdo energética para fontes renovaveis e em conservacao
ambiental, agenda com a qual o Brasil voltou a se comprometer
em 2023. O turismo € parte desse compromisso, e pode se
tornar parte da solugdo para a geracdo de emprego e renda
contribuindo para o alcance das metas contidas na NDC
brasileira (Contribuicdo Nacionalmente Determinada, sigla em
inglés) do Acordo de Paris. Por isso, a Agéncia Brasileira de
Promogédo Internacional do Turismo, a Embratur, apoia e ja
encaminhou seu processo de adesdo a Declaracdo de
Glasgow para A¢6es Climaticas em Turismo.

A Embratur criou, em 2023, o Plano de Sustentabilidade e
AcgBes Climéticas para orientar suas agdes em alinhamento as
diretrizes nacionais para a Agenda 2030 e para O
enfrentamento da crise climatica, fundamentado nos setores de
transporte, energia e residuos, assim como uma Estratégia
ESG para a internalizagcdo de boas praticas ambientais, sociais
e de governanga.

O turismo contribui com 10% do PIB global e gera 5% das
emissGes de gases de efeito estufa (GEE), sendo 3,5%
originadas no setor de transporte, 2% atribuidos ao
transporte aéreo e 1,5% ao transporte terrestre, segundo o
Relatério de Sustentabilidade da Agéncia Alem& de Viagens
(Germany Travel, 2023). Como parte do Plano de
Sustentabilidade Embratur, a agéncia tem buscado estabelecer
parcerias com companhias aéreas e fundos climéticos
internacionais para neutralizar as emissdes de Vvoos
internacionais com destino ao Brasil.

A partir da identificacdo de acdes prioritarias para tornar a
Embratur uma agéncia de promogéo internacional do turismo
sustentavel no Brasil, foram definidos eixos que estruturam o
Plano de Sustentabilidade:

e Descarbonizacdo das atividades da Embratur como
referéncia para cadeia de valor do turismo internacional
(mitigag&o climatica)

e Resiliéncia aos impactos climaticos nos destinos
turisticos (adaptagéo climatica)

e Economia circular e gestao de residuos

e Agenda 2030 (destaque para 0os ODS 7, 8, 10, 12 e 13)

e Valorizacdo da Diversidade Sociocultural

A Embratur ja iniciou o plano de compensacdo das
emissbes de carbono de suas principais acges
promocionais (feiras, press trips, workshops, famtours etc.)
por meio de programas que possuem certificacdo
reconhecida internacionalmente, bem como a capacitacéo
de gestores publicos e privados na elaboracdo de medidas
adaptativas para o enfrentamento de desastres climaticos
em destinos turisticos. Através de workshops, atuamos para
que os prestadores de servico da cadeia do turismo
incorporem em suas rotinas a valorizagdo do transporte
de baixo carbono (etanol e eletrificacéo); compensacéo
das emissdes que ndo podem ser evitadas; valorizacéo
de comunidades locais, empreendedores e gastronomia
regional; realizem uma gestdo sustentavel de residuos
solidos e avancem na digitalizagdo de operagdes.

A Embratur parabeniza, valoriza e apoia iniciativas que
fortalecem os principios de agfes climaticas em turismo,
como a publicagdo deste guia em Portugués. Nossos
esforgos se complementam e ajudam a acelerar a transigao
para um turismo que contribua com a construgdo de um
planeta mais sustentavel.

Marcelo Freixo
Presidente da Embratur
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A Declaragdo de Glasgow, resultante da Conferéncia das
Nacdes Unidas sobre as Mudangas Climaticas (COP26),
desempenha um papel importante na sensibilizagdo e na acéo
climatica global. No contexto especifico do turismo, essa
declaragdo demonstra o compromisso do setor ao recomendar
a adocdo de medidas para mitigar as mudancas climaticas na
dire¢do de um futuro mais sustentavel.

Em Mato Grosso do Sul, um estado rico em recursos naturais e
destinos de grande relevancia, como Pantanal e Bonito, é
também importante implementar agées que possam contribuir
para o0 enfrentamento desses desafios e garantir a
sustentabilidade no setor turistico. Ao ratificarmos a Declaracédo
de Glasgow em 2022, a Fundacado de Turismo de Mato Grosso
do Sul ja se comprometeu a:

a) Quantificar as emissdes de gases de efeito estufa;

b) Planejar e implementar imediatamente acdes para reduzir
as emissoes;

c) Contribuir para as redugbes de emissdes globais e
desenvolvimento sustentavel por meio do uso de créditos
de carbono confiaveis.

As estratégias a serem adotadas para efetivarmos o
compromisso climatico no Turismo em Mato Grosso do Sul,
incluem acbBes que garantam a sustentabilidade de sua
Fundacg&o de Turismo (FUNDTUR/MS) por meio da adocédo de
praticas responsaveis, especialmente na implementacdo de
uma agenda ambiental e da adocdo de recomendagdes ESG e
de iniciativas de neutralidade de carbono, inclusive com a
Certificagao.

Uma outra agdo é a promocdo dos destinos turisticos do
Estado, a partir do incentivo as boas praticas e, seja pela
definicdo de indicadores de sustentabilidade no turismo, ou por
meio do estimulo ao Registro Voluntario de Emissdes dos
empreendimentos turisticos, instrumento j& normatizado na
Politica Estadual.

Além disso, nossa acdo se dara também no apoio a projetos e
iniciativas de recuperacdo e regeneracdo de ecossistemas e
ambientes que possam contribuir para a agdo climéatica no
turismo, pelo incentivo a realizacdo de eventos carbono zero e
pelo posicionamento do Turismo de Mato Grosso do Sul como
um destino responsavel. O posicionamento de Bonito,
referéncia em ecoturismo no mundo, como Destino Turistico
Inteligente e Sustentavel é outra acdo com protagonismo.

Outra estratégia, em parceria com a Fundacdo de Ciéncia e
Tecnologia do MS, é o apoio financeiro a startups para
desenvolverem solugGes tecnolégicas que auxiliam na melhor
gestdo de residuos e controle da qualidade da é&gua, por

exemplo.

O guia de Acéo Climatica para Empresas e Destinos Turisticos,
elaborado pela Green Initiative, € uma ferramenta fundamental
para o cumprimento dos estandartes globais que promove a
Declaragdo de Glasgow, assim como, para contribuir com o
posicionamento do Mato Grosso do Sul como referéncia
internacional no desenvolvimento de uma atividade turistica
climaticamente inteligente.

Estas acdes convergem com a Politica Estadual de Mudancas
Climaticas e contribuem para tornar Mato Grosso do Sul um
Estado Carbono Neutro até 2030, beneficiando o meio
ambiente, a economia local e a qualidade de vida das
comunidades envolvidas no setor.

Bruno Wendling
Diretor-presidente da Fundagédo de Turismo
de Mato Grosso do Sul (Fundtur/MS)
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As mudangcas climaticas representam hoje uma ameaca real
a humanidade, pois seus efeitos recobrem todos os
aspectos da vida em sociedade, desde a salde, a
producdo de alimentos, 0 meio ambiente, até o trabalho.

O setor de turismo contribui significativamente para o
aguecimento global e consequentemente para
essas mudancas climéticas, sendo responsavel por
cerca de 8% das emissdes de gases de efeito estufa em
todo o mundo. Ndo sendo eco-eficiente, o setor é ao
mesmo tempo  muito  sensivel aos impactos
causados pelas mudangas de temperatura e clima.

Urge agir rapidamente para enfrentar as mudancgas
climaticas e diminuir a pegada ecolégica do
turismo, no sentido de uma acdo fundamental
conjunta que envolva governos, empresas, comunidades,
assim como o0s proprios turistas e viajantes, para
tomada de decisbes passiveis de neutralizar os
efeitos  negativos dessa atividade sobre o meio
ambiente.

Uma acao coletiva rumo a um turismo sustentavel, de baixo

carbono, requer novos conhecimentos e
capacidades profissionais. Por isso o0 Senac - Servico
Nacional de Aprendizagem Comercial — cuja misséo é
educar para o mundo do trabalho nos setores de
comércio de bens, servicos e turismo — assume o0
ocrapi@hmsoaeod esen\advieabilidades profissionais, éticas e
valores proprios, com vistas a uma economia verde
resiliente ao clima.

A transicdo ecolégica necessita de novos niveis de
consciéncia e a educacdo é um fator determinante para
impulsionar mudancas de paradigmas e a emergéncia de
uma nova dindmica social.

Ao internalizar a Agenda Climatica, iniciada por meio da
certificagdo em carbono neutro nas operages dos nossos
restaurantes-escola, busca o Senac, antes de tudo,
construir capacidades internas para apoiar as empresas do
trade turistico a criarem seus préprios Planos de Acéo
Climatica. A motivacdo é inspirar pessoas, comunidades e
organizacdes a adotarem préaticas sustentaveis.

O guia de Agdo Climética para Empresas e Destinos
Turisticos, elaborado pela Green Initiative e que ora se
apresenta, € um importante recurso didatico para auxiliar
o0 setor de turismo na tomada de consciéncia sobre a sua
responsabilidade socioambiental, integrando o}
compromisso climatico em suas estratégias de negocios.
Contém orientagcbes praticas para empresas e
profissionais acelerarem e se adaptarem a acgdo
climética, mitigando as mudangas climéticas.

Estd o Senac confiante de que se todos os agentes
internalizaram a agenda climatica com adi¢&o de praticas
sustentaveis, o turismo no Brasil tornar-se-a sustentavel,
resiliente e regenerativo, atendendo a um s6 tempo as
necessidades dos turistas e das comunidades
receptoras, protegendo e ampliando as oportunidades
para o futuro.

f( :L-'[-.'a-..{a:{ -‘»l"“:.

Marina Almeida
SENAC -BA
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A realidade das mudancas climéticas, e a necessidade de
maior participagdo na recuperacdo e preservagdo de
ecossistemas, é cada vez mais compreendida por um
grande espectro de individuos e organizacSes em todo o
mundo, inclusive no Brasil.

Com base as evidéncias de aquecimento global, a agenda
climatica tem aumentado sua importancia nos objetivos de
chefes de estado, o setor privado e a sociedade civil.
Entretanto, tudo indica que é necessario se esforcar mais,
para acelerar a descarbonizagdo da economia, e manter o
aquecimento do planeta, dentro da meta limite de 1.5°,
conforme recomenda as Na¢des Unidas.

Foi com base na necessidade de ampliar o engajamento de

todas as indlstrias e setores da economia, que em
novembro de 2021, durante a COP26, a Organizagdo
Mundial do Turismo da ONU (OMT), o Programa das
Nacbes Unidas para o Meio Ambiente (PNUMA), e a Travel
Foundation, lancaram a Declaragdo de Glasgow para Agao
Climéatica no Turismo.

A Declaracao foi preparada com a finalidade de ampliar o
sentido de urgéncia da crise climética no setor de turismo,
assim como, acelerar a descarbonizacdo da atividade. A
Declaracéo apela a todos os atores do turismo a realizar um
compromisso publico para a redugdo de Gases de Efeito
Estufa (GEE), e demonstrar de forma transparente, a
reducao progressiva das suas emissoes.

No contexto da Declaracdo de Glasgow, a indUstria do
turismo a nivel mundial, esta4 se esfor¢cando para enfrentar
os desafios impostos pelas mudancas climéticas, assumindo
um rol cada vez mais proativo na mitigacdo das suas
emissdes de GEE.

Desde 2014, a Green Initiative trabalha ao lado de
empresas e destinos turisticos em todo o mundo,
apresentando as melhores praticas de acado climatica que
levam a processos eficientes, acesso a financiamento
climatico, reducao de custos, conformidade com os padrdes
ESG e lideranga internacional.

Como parte de nosso apoio continuo para acelerar a
descarbonizagdo do turismo no Brasil, o Guia de Acao
Climatica para Empresas e Destinos Turisticos foi preparado
pela Green Initiative e revisado tecnicamente pela equipe do

Programa das Nagbes Unidas para o Meio Ambiente
Organizagdo Mundial do Turismo das Nagbes Unidas
(UNWTO), Mudanga Climatica das Nacgdes Unidas
(UNFCCC) (PNUMA), e Conferéncia das Nacdes Unidas
sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD),
Ministério do Turismo, a Agéncia Brasileira de Promocao
Internacional do Turismo (EMBRATUR) e o Servico
Nacional de Aprendizagem Comercial (SENAC).

Previsto na COP 27 em Sharm EIl-Sheikh, Egito, o guia
fornece um roteiro pratico para definir as emissdes de
linha de base, monitorar as mudancas na pegada de
carbono, definir metas de emissdes, avaliar o progresso e
divulgar os compromissos e sucessos climaticos.

Na Green Initiative, acreditamos que modelos de
negécios insustentaveis perderdo competitividade e
desaparecerdo. E hora de reforcar os processos
colaborativos e trabalhar juntos “por um turismo

climaticamente inteligente™

Luciana Visnevski
Diretora de Relac¢Bes Internacionais
Green Initiative
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A medida que o mundo continua a se recuperar do
choque sem precedentes da pandemia da COVID-19, a
reconstrucdo de um setor de turismo mais
sustentavel continua sendo uma responsabilidade
compartilhada pelas organizacdes de turismo em todo o
mundo. Em meio a evidéncias crescentes de mudancas
climaticas severas, a janela de oportunidade para reduzir
rapidamente as emissGes de gases de efeito estufa
(GEE) e se adaptar aos danos causados pelo
aquecimento global esta se estreitando rapidamente.! As
temperaturas atmosféricas ja subiram cerca de 1.°
Celsius desde os niveis pré-industriais , e em 2022
ondas de calor extremas va@o causar milhares de mortes
relacionadas ao calor. Se as temperaturas atmosféricas
continuarem aumentando nesse ritmo, os efeitos serdo
catastréficos. Manter o aumento da temperatura abaixo
de 1,5° até 2050, conforme previsto no Acordo de Paris,
exigird esforcos intensos e coordenados dos setores
publico e privado.?

Na conferéncia sobre mudangas climaticas COP 26
realizada em novembro de 2021, a Organiza¢do Mundial
do Turismo da ONU (OMT), o Programa Ambiental da
ONU (PNUMA). E seus parceiros emitiram a Declaracéo
de Glasgow para Acdo Climatica no Turismo3, que
convoca todas as partes interessadas em viagens e
turismo a demonstrar publicamente, pela primeira vez
como um setor unido, um compromisso conjunto para
alinhar sua abordagem a mitigacdo das emissdes de
GEE e resiliéncia climatica com recomendacdes
cientificas e acordos internacionais. A Declaracdo de
Glasgow compromete seus signatarios a integrar a
gestdo do impacto climéatico no centro de seus modelos
de negdcios ao:

Engajar-se na gestdo proativa da pegada de
carbono para identificar impactos diretos e indiretos
emissdes de GEE e apoiar as metas globais de

reduzir pela metade as emissdes até 2030 e atingir
emissodes liquidas zero antes de 2050.

Formular ou atualizar planos de agéo climética no
prazo de 12 meses ap0s a assinatura da declaragéo
e, em seguida, implementa-los.

Alinhar os planos de agédo climatica com os cinco
caminhos da Declaracdo de Glasgow: medicéo,
descarbonizacdo, regeneracdo, colaboracdo e
financiamento

Publicar relatérios anuais sobre as metas
intermediarias e de longo prazo, bem como as agdes
que estado sendo tomadas.

Colaborar ativamente, compartilhar boas praticas,
disseminar informagdes relevantes sobre o clima e
encorajar outras organizacbes a assinarem a
Declaragdo e apoiar umas as outras na consecucgao
de seus objetivos.

Na sequéncia da Declaracdo de Glasgow, as empresas
da industria do turismo estdo se esforcando para adotar
uma nova abordagem aos desafios impostos pelas
mudancgas climéaticas. Alcancar um amplo consenso
sobre como as empresas e destinos turisticos podem
lidar com as mudancgas climaticas sera crucial e afetara
profundamente a maneira como a industria se
desenvolvera e atuara nos proximos anos.

Este Guia de Acdo Climética foi desenvolvido para
ajudar empresas e destinos em seus esforgcos para
adotar as praticas de gestdo do impacto climatico
recomendadas pela Declara¢cdo de Glasgow e acelerar
a descarbonizagdo do turismo global*. O Guia fornece
um roteiro pratico para as empresas de turismo
avaliarem e reduzirem sua pegada de carbono.

! Earth Observatory. (2022). A July of Extremes. https://earthcbservatory.nasa.gov/images/150152/a-july-cf-extremes
2 Global Planet Change. Vital Sign of the Planet. https://climate.nasa.gov/

3 Glasgow Declaration. Climate Action in Tourisrn. https://www. cnep!anetnetwark nrgzprcgrammesgsustalnable-tnurlsm/qlasqnw declaratlon

* Glasgow Declaration. Climate Action in Tourism. https:
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Ele descreve como estabelecer emissGes de linha de
base para um negécio ou destino; monitorar mudangas
em sua pegada de carbono; definir metas de emissées e
avaliar o progresso; compartilhar experiéncias com
outros negécios e destinos; e divulgar os compromissos
e sucessos climaticos. Este Ultimo ponto é crucial, pois
tal comunicacdo encoraja um maior envolvimento com as
questBes climaticas entre os operadores turisticos e
melhora a reputagcdo do negdcio ou destino para a
sustentabilidade ambiental.

O aumento da consciéncia climatica, novos
impulsionadores de mercado e intensa competi¢cdo estdo
tornando a acdo climatica um fator competitivo
emergente rapidamente na inddstria global de turismo.
As organizacdes que integram consideragfes climéticas

em seus modelos de negdcios obterdo uma vantagem
competitiva e acesso a novos mercados.O colapso dos
ecossistemas e as perturba¢gfes mais amplas causadas
pelas mudangas climéticas, tanto nos destinos turisticos
quanto nos mercados de origem, representam uma
ameaca existencial as operagbes comerciais, a
competitividade a longo prazo e a sustentabilidade das
operagOes turisticas. Para lidar com essa ameaga, 0
Guia apresenta um processo de quatro etapas para
desenvolver e implementar um plano de agéo climatica,
juntamente com recursos adicionais para entender como
os esforcos para medir e reduzir as emiss6es de GEE
impactam a eficiéncia das empresas e destinos turisticos,
afetam seu acesso a fonte mercados e recursos
financeiros, e influenciam sua reputacgédo internacional.

Emissdes de carbono e emissbes de GEE sao usadas indistintamente neste relatério. Os
célculos de emissdo sédo mostrados na forma de CO, equivalentes (CO,e) e incluem emissdes
de escopo 1, 2, 3, amenos que indicado de outra forma.

O colapso dos ecossistemas e as perturbacbes mais

amplas causadas pelas mudancas climaticas, tanto nos
destinos turisticos quanto nos mercados de origem,
representam uma ameaca existencial aos negoécios
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Principais Conceitos Envolvidos na A¢éo Climatica

Embora os termos e conceitos que sustentam a acgdo
climatica tenham se tornado cada vez mais conhecidos
nos ultimos anos, ainda vale a pena revisar varias das
ideias centrais por trds das emissdes de gases de
efeito estufa (GEE) e das mudancgas climaticas. Uma
ampla gama de atividades humanas produz gases
de efeito estufa, como di6éxido de carbono e
metano. Embora a queima de petréleo, gas, carvao e
outros combustiveis a base de carbono seja uma fonte
importante de emissdes de GEE, outras atividades,
como desmatamento, agricultura e pecuaria, também
sdo grandes contribuintes. Quando as emissdes de
GEE excedem a capacidade dos ecossistemas de
absorvé-los e sequestra-los, o aumento da
concentracdo de GEE retém o calor na atmosfera
da Terra, conduzindo umprocesso de aquecimento

global com consequéncias profundamente negativas e
de longo alcance para os seres humanos e o mundo
natural.

Segundo a OMT, em 2016, as emissfes de turismo
relacionadas ao transporte contribuiram com 5%
das emissdes globais de GEE.5 Pesquisas adicionais
estimaram que a contribuicdo total da inddstria do
turismo é de cerca de 8%.5 As empresas e destinos
turisticos produzem GEE por meio de uma ampla
gama de atividades, e tanto as fontes de emissdes
quanto as quantidades relativas produzidas sdo Unicas
para cada situacdo. No entanto, o uso de combustiveis
a base de carbono para transporte e prestacdo de
servicos, o0 uso de eletricidade e aquecimento
intensivos em carbono e oconsumo de alimentos e

insumos com uma grande pegada de carbono sao
condutores frequentes de emissdes de GEE no setor
de turismo.

No entanto, redugbes de emissGes rapidas e
profundas séo possiveis. Por exemplo, o World Travel
and Tourism Council (WTTC) e o PNUMA
desenvolveram um "roteiro liquido zero" que
fornece orientagdo sobre como reduzir e, em Ultima
analise, eliminar as emissdes de carbono no médio a
longo prazo. Além de fornecer conselhos préticos, o
guia ilustra os processos abrangentes de transi¢do das
industrias de viagens e turismo dos niveis atuais de
emissoes para zero liquido.”

5 UNWTO. (2019). Transport-related CO2 Emissions of the Tourism Sector — Modelling Results. https://mww.e-unwto.org/doi/book/10.18111/9789284416660
6 Lenzen, M. et. al. (2018). The carbon footprint of global tourism. Nature Climate Change. https://www.pichimahuida.info/Pichimahuida/lago-leones_files/Tourism%20is%20responsible%20for%208%25%20

0f%20greenhouse%20gas%20emissions.pdf

7 WTTC. (2021). A net zero roadmap for travel and tourism. Proposing a new target framework for the travel and tourism sector. https://witc.org/Portals/0/Documents/Reports/2021/WTTC Net_Zero

Roadmap.pdf
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Figura 1: Metas de Reducéo de Emissdes para Empresas Selecionadas no Setor de Viagens e Turismo, 2019-2050
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Obs.: Meta de intensidade de carbono da IMO/CLIA com base nos niveis de 2008 e meta de intensidade de carbono da SHA com base nos
niveis de 2010. Para desenvolver os corredores-alvo, foram revisadas as orientagdes existentes, como SBTi, SHA (Sustainable Hospitality
Alliance), bem como as metas de empresas publicas. As metas propostas consideram que as redugdes de emissdes séo priorizadas até pelo
menos as metas do SBTi e somente as emissdes residuais além disso podem ser compensadas por meio da remogao de carbono.

Fonte: World Travel & Tourism Council (2021).

Trabalhando com empresas de turismo em todo o mundo, a Green Initiative definiu uma abordagem sequenciada para a agao climatica que enfatiza a necessidade de agdes

complementares no destino, nos negdcios e nos niveis individuais
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Nivel do destino: Um plano de acdo climatica deve
ser integrado a estratégia de turismo do governo local
e integrado as politicas de gastos publicos em energia,
transporte, gestao de residuos e investimento privado.
Tanto quanto possivel, o plano deve estar alinhado
com as politicas climaticas do pais e as
Contribuicbes Nacionalmente Determinadas
(INDCs) e deve refletir os termos, conceitos e
metodologias padréo usados pelo Acordo de Paris. Um
publico dedicado a agéncia, civil, organizacdo da
sociedade ou organizacdo do setor privado, ou
publico-privado, deve ser incumbido de atrair
investimentos em turismo sustentavel e coordenar os
esforcos de reducdo de emissGes dos operadores
turisticos. Além de promover as metas climaticas
locais e nacionais, um compromisso com a
sustentabilidade ambiental pode melhorar a posi¢édo
estratégica de um destino nos mercados de origem.
Como exemplo, podemos citar o trabalho realizado
em Machu Picchu, que pode ser visto na se¢ao de
estudo de caso abaixo®8.

Nivel de negdcios: As empresas de turismo devem
introduzir a mitigacdo climéatica proativa em seus
modelos de negécios. Esses esforcos devem se
concentrar na reducdo das emissGes de GEE,
embora também possam incluir esforcos para
apoiar a integridade ambiental local.

Abordagem de Trés Niveis da Green Initiative para a A¢do Climéatica no Setor de Turismo

A acdo climatica deve ser defendida nos niveis
mais altos da organizacdo edeve ser entendida ndo
como um esfor¢o dnico, mas como uma atividade
continua ligada a competitividade de longo prazo do
negoécio. Os planos de agcdo ao nivel de negodcios
exigem uma estimativa detalhada das emissfes de
GEE, que estdo geralmente espalhadas por varias
cadeias de valor. Pode ser um processo complexo no
inicio, devido as metodologias aplicadas e a
terminologia técnica envolvida, por isso, pode ser
benéfico procurar a ajuda de organizagdes
especializadas no inicio. Isso permitira que as
empresas realizem uma melhor avaliacdo de emissdes
de linha de base e, assim, obtenham a melhor linha de
base de GEE possivel.

Nivel individual: Os potenciais turistas em todo o
mundo estdo cada vez mais conscientes do impacto
climatico do turismo. As crescentes preferéncias dos
consumidores por alternativas  ambientalmente
responsaveis oferecem uma vantagem de mercado
consideravel para empresas e destinos que podem
demonstrar um compromisso confiavel com a
sustentabilidade. O turismo ecolégico ndo é um nicho
de mercado isolado, e estudos recentes descobriram
gue a mudanca climatica é um fator cada vez mais
importante nas decisGes do consumidor®.

8 Saiba mais sobre o Estudo de Caso de Machu Pichu em https://www.greeninitiative.eco/2021/09/23/machu-picchu-the-worlds-first-carbon-neutral-certified-tourist-destination/
9 EY. (2021). Why net-zero supply chains are the next big opportunity for business. https:/iwww.ey.com/en_es/supply-chain/why-net-zero-supply-chains-are-the-next-big-opportunity-for-business
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Como a Acdo Climatica Agrega Valor para Empresas e Destinos Turisticos

As empresas que investem em tecnologias e
processos ambientalmente responsaveis podem obter
ganhos de eficiéncia e incentivar a inovacgdo, levando
ao desenvolvimento de novos produtos e servigos para
0s quais a demanda muitas vezes esta apenas
comegando. Muitas empresas de turismo estdo
incorporando a acdo climatica em suas metas
corporativas e indicadores de desempenho, com
executivos e gerentes determinando a melhor forma de
projetar e implementar estratégias de reducdo de
emissbes. A acdo climatica tornou-se uma
componente chave dos critérios de
Responsabilidade Corporativa (CR) e Ambiental,
Social e de Governanga (ESG). Uma empresa que
cria politicas de sustentabilidade pode melhorar sua
imagem de marca: ser “amiga do meio ambiente"
aumenta sua vantagem competitiva, especialmente em
um mercado cada vez mais povoado por
consumidores preocupados com o clima. Mas também
pode ajudar a empresa a melhorar seus processos
operacionais, porque, para reduzir suas emissoes, as
empresas tornardo suas operacdes mais eficientes, e
analisando seus processos reais, e provavelmente
atualizando sua tecnologia, leva também a reduzir o
consumo de recursos e economizar dinheiro.

Abracar a acdo climatica como um elemento
central de um modelo de negdcios de turismo
também oferece oportunidades e vantagens
especificas importantes. Esses incluem:

Acesso ao financiamento climatico. Uma ampla
gama de iniciativas nacionais e internacionais
oferece produtos financeiros especializados, taxas,
beneficios fiscais e outros incentivos para empresas

que estabelecem e atingem metas de reducdo de
emissbes. O financiamento climéatico é oferecido
por governos nacionais, instituicdes multilaterais,
bancos comerciais e bancos regionais de
desenvolvimento. Por exemplo, na COP 26, o CAF -
Banco de Desenvolvimento da América Latina
anunciou que destinard US$25 bilhées para apoiar os
esforcos regionais de descarbonizacdo. Esses
recursos estdo sendo disponibilizados tanto para os
setores publico quanto privado, além disso, permitir
gque as empresas facam a transicao para modelos
de negécios de baixo carbono estd entre os
objetivos declarados do programa?®.

Custos operacionais mais baixos. A agdo climatica
pode gerar economia de custos, concentrando-se em
solugbes de cadeia de suprimentos locais, elevando os
padrbes de eficiéncia energética e aumentando 0 uso
de alternativas de baixo custo aos combustiveis
fésseis. Por exemplo, no Peru, uma cadeia hoteleira
de ecoturismo operando dentro das fronteiras de
um parque nacional comegou a processar 6leos
vegetais produzidos localmente em biodiesel, o
que reduziu substancialmente os custos de energia da
rede ao mesmo tempo, 0 que mitiga sua pegada de
carbono!l. Se os gerentes ndo estivessem procurando
oportunidades para reduzir emiss@es, eles podem nao
ter identificado uma oportunidade importante para
cortar custos. Além disso, as cadeias de suprimentos
locais reduzem os riscos geopoliticos e pandémicos
para empresas e destinos.

Posicionamento de mercado aprimorado e
relacionamentos mais fortes com os clientes.
Como observado acima, o posicionamento da marca
exige cada vez mais um compromisso com a

responsabilidade ambiental, principalmente no
setor de viagens e turismo, onde os consumidores
costumam ser especialmente sensiveis as
preocupaces ambientais. E importante ressaltar
que uma reputacao de responsabilidade ambiental
pode ser benéfica tanto no nivel dos negdcios
quanto no nivel do destino. Por exemplo, a
recente certificagdo de Machu Picchu como a
primeira maravilha do mundo neutra em
carbono gerou uma publicidade positiva
substancial, beneficiando todos os operadores
do destino??.

Inovagdes em produtos e servigos climaticos
inteligentes. A medida que as empresas adotam
uma abordagem mais consciente do clima para
viagens e turismo, elas catalisam o
desenvolvimento de novos produtos e servicos.
Segmentos de mercado em rapido crescimento,
como ecoturismo e agroturismo sustentavel, séo
impulsionados pela crescente énfase que
empresas e consumidores  colocam na
responsabilidade ambiental.

De uma perspectiva estratégica geral, os lideres do
turismo devem considerar a introducdo da acéo
climatica em seus modelos de negdcios e
desenvolvimento de produtos como um aspecto
fundamental da competitividade de longo prazo. A
acdo climatica deve ser entendida como uma das
fontes mais poderosas de inovagcdo para qualquer
negécio e destino turistico. Esse entendimento fara
com que as empresas e destinos turisticos sejam parte
da solugdo da crise climatica e permita que
desempenhem um papel mais significativo para ajudar
0 mundo a atingir emissdes liquidas zero.

10 CAF - Banco de Desarrollo de América Latina. (2021). CAF will Allocate USD 25 Billion to Boost Green Growth in the Next Five Years. https://www.caf.com/en/currently/news/2021/11/caf-will-allocate-

usd-25-billion-to-boost-green-growth-in-the-next-five-years/

11 Green Initiative. (2021). First Climate Positive Hotel Brand in The World. https://mww.greeninitiative.eco/2021/12/16/inkaterra-become-the-first-ever-climate-positive-hotel-brand-in-the-world/
12 UNWTO. (2021). Machu Picchu: The First Carbon Neutral Wonder of The World. https://www.unwto.org/covid-19-oneplanet-responsible-recovery-initiatives/machu-picchu-world-s-first-carbon-neutral-wonder
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Estudo de Caso | Machu Picchu

Em 2019. Machu Picchu se tornou o primeiro principal destino turistico
internacional para obter o certificado de carbono neutro. O municipio do
distrito e indmeras organizagbes tém trabalhado em prol da
sustentabilidade, implementando inGmeras atividades de mitigacdo que
reduziram a pegada de carbono do destino. As principais medidas
incluiram desencorajar a queima de residuos organicos para produzir
biocarvao, que evitou cerca de 8 tCO2e em emissdes, e 0 processamento
de oleo de cozinha de restaurantes em biodiesel, o que evitou a
contaminacdo do rio Vilcanota com 1.000 galdes de residuos de o6leo
enquanto reduzindo ainda mais as emissées em 17,9 tCO.e.
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Estabelecendo uma Linha de Base de Emissfes
o . - Figura 2. Categorias do setor de Viagens e Turismo e sua contribui¢@o para as emissodes de GEE.
O primeiro passo no desenvolvimento de um plano de acédo
climatica é estimar as emissdes de GEE atualmente
produzidas por um negdécio, destino, evento ou atividade.
Estabelecer uma linha de base de emissdes confiavel é

vital para direcionar efetivamente os esforcos de Cruzeio 0.6% i N ,‘.; 1%  outros transportes
reducdo de emissdes e comunicar 0S SUCESSOS aos o aquéticos
lideres corporativos, consumidores, parceiros institucionais Acomodacéo % F==
e outras partes interessadas. O processo de realizagdo de . _ - : A 17% Aviagao
uma avaliagdo de emissdes é mais bem executado por Comida & bebida = '
uma empresa Ou organizagdo especializada, mas os
gerentes de negdcios devem estar cientes de varios -
L . Construgao
principios gerais.
Primeiro, o enorme choque da pandemia de COVID-19 Servigos 8% 1%

alterou drasticamente as emissfes de carbono em 2020 e
2021. Enquanto a quantidade absoluta de emissdes
geradas por viagens e turismo caiu durante a pandemia, as Agrictiltiia 8% ode
emissdes por unidade de produgdo aumentaram

acentuadamente. Embora os dados de 2020 e 2021

oferecam evidéncias importantes da relacdo entre a

atividade turistica e as emissdes de GEE, eles néo

fornecem uma linha de base representativa. A maioria das varejo  12% 0 <= 15% Outros transportes
empresas e destinos que ja estavam medindo suas

emissdes antes da pandemia devem usar 2019 como g 1%  Ferrovidrio

ano de referéncia, enquanto aqueles sem dados pré- ~ E 4% Outro
pandémicos devem usar 2022 ou 2023!3. Seja pré ou
pos-pandemia, 0 ano mais recente para o qual os dados
sdo disponiveis é normalmente o mais Util, pois as

emissdes mudam ao longo do tempo por motivos nao Obs.: A parcela de emissdo acima foi atualizada para a aviagdo usando as tltimas estimativas pré-pandémicas da Ficha Informativa de

relacionados a agéo climética deliberada. Aviagdo e Mudancgas Climaticas da IATA. O cruzeiro foi separado do transporte aquéatico por meio de uma estimativa de baixo para
cima com base em relatérios de sustentabilidade. O gréfico inclui as participagdes do escopo mais contribuinte das fontes de emissao
(ex., agricultura).

—— W&l 14% Transporte terrestre

Segundo, a maioria das emissfes geradas pelo setor de
viagens e turismo sdo produzidas por um conjunto distinto
de atividades O WTTC j& identificou as categorias Fonte: World Travel & Tourism Council (2021).
envolvidas no setor de turismo, em seu relatério Roteiro
Liquido Zero (Figura 2), onde podemos destacar
Acomodacdao, Turismo Operadoras, Aviagdo e Cruzeiros!4.

13 Glasgow Declaration. Climate Action in Tourism FAQ (Frequently Asked Question). https://www.oneplanetnetwork.org/programmes/sustainable-tourism/glasgow-declaration/fag
4 WTTC. (2021). A net zero roadmap for travel and tourism. Proposing a new target framework for the travel and tourism sector. https://wttc.org/Portals/0/Documents/Reports/2021/WTTC_Net Zero

Roadmap.pdf
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Embora todas as empresas e destinos sejam diferentes, esses destinos geralmente devem ser priorizados ao conduzir uma avaliacéo de linha de base

<3  Transporte

O transporte, tanto local quanto internacional, é a
principal fonte de emissbes de GEE do setor de
turismo. Embora as emissfes marginais variem
conforme a tecnologia de transporte, a infraestrutura
local, a matriz energética e os padrdes ambientais
aplicaveis, a energia necessaria para movimentar
pessoas e mercadorias vem predominantemente de
fontes de alto carbono. Como resultado, as empresas
de transporte  desempenham um papel
fundamental na descarbonizagdo do turismo e,
embora suas escolhas sejam informadas pelas
condi¢cbes locais, as empresas de transporte tém
inUmeras oportunidades de avangcar nas metas
climaticas. Por outro lado, operadores de turismo e
agéncias de viagens podem trabalhar com empresas
de transporte para atingir seus proprios objetivos
corporativos de reducdo de emissdes, a0 mesmo
tempo em que defendem politicas de mobilidade
inteligentes para o clima ao nivel nacional.

Bens

Todos os bens adquiridos e consumidos por turistas ou
usados como insumos na indastria do turismo
possuem um contetdo de carbono incorporado. O teor
de carbono tende a ser maior para bens
tecnologicamente mais avangados, e 0 transporte
aumenta o teor de carbono de todos os bens. Por
essas razbes, bens simples produzidos localmente
tendem a ter uma pegada de carbono muito menor
do que bens complexos de produtores distantes.
Em todos os casos, deve-se dar atencdo especial a
produtos certificados com credibilidade como "baixo
carbono" ou "neutros em carbono".

‘9’ Comida

Em todo o mundo, a producdo de alimentos gera
emissBes consideraveis de GEE em todos os estagios
da cadeia de abastecimento, mas alguns alimentos e
métodos de producdo sdo muito mais intensivos em
carbono do que outros. Por exemplo, a producdo de
um quilograma (kg) de carne bovina gera quase 100
kg de CO2 equivalente a didxido de carbono, cerca de
dez vezes as emissfes geradas por 1 ka de frango. A
producdo de alimentos é responséavel por
aproximadamente 26% das emissdes globais de
GEE!5. As tecnologias inteligentes para o clima podem
mitigar o impacto climatico da producdo agricola e
pecuaria, bem como o impacto do transporte,
processamento, embalagem e distribuicdo de
alimentos, alterando as decisGes de compra e
escolhas culinarias para favorecer alimentos de
baixo carbono produzidos de forma sustentavel
oferecem oportunidades imediatas para reduzir as
emissdes ao nivel de negécios.

' Qur World in Data. (2021). Food preduction is responsible for one-guarter of the world's greenhouse gas emissions. https://ourworldindata.org/food-ghg-emissions
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Figura 3. Emissdes de Gases de Efeito Estufa por Quilograma de Produto Alimenticio

Nosso

Emissodes de gases de efeito estufa por quilograma de produto alimenticio e
As emissdes de gases de efeito estufa sdo medidas em quilogramas de equivalentes de diéxido de carbono (kgCO2eq) por quilograma de Dados
produto alimenticio. Isso significa que os gases de efeito estufa ndo-C0; sdo incluidos e ponderados pelo seu impacto de aquecimento relativo.
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Fonte Poore. J., & Nemecek, T.(2018). Reduzir os impactos ambientais dos alimentos através dos produtores e consumidores.

Obs.: Os dados representam a média global das emissdes de gases de efeito estufa de produtos alimenticios com base em uma grande meta-
analise da producéo de alimentos que abrange 38.700 fazendas comercialmente vidveis em 119 paises.
OurWorldinData.org/environmental-impacts-of-food*CCBY

Frutas Citricas
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Minimizar o desperdicio de alimentos oferece mais
oportunidades para reduzir rapida e drasticamente
as emissGes de GEE. O desperdicio de alimentos
aumenta as emissdes de duas maneiras: primeiro,
o0 desperdicio de consumo exige que mais
alimentos sejam produzidos do que seria
necessario, aumentando as emissdes totais
geradas pela producdo de alimentos: segundo, 0s
residuos de alimentos descartados em aterros se
decompbdem, produzindo metano, um GEE
aproximadamente 25 vezes mais potente que o
dioxido de carbono. Tecnologias climaticas
inteligentes e modelos de negécios de economia
circular foram desenvolvidos para aumentar a
eficiéncia do consumo de alimentos e minimizar ou
reaproveitar o desperdicio de alimentos. Por
exemplo, iniciativas no Peru e na Costa Rica
conseguiram transformar restos de alimentos
em biocarvdao, um composto organico que
melhora a qualidade do solo enquanto serve
como um sumidouro de longo prazo para o
diéxido de carbono atmosférico.

*|
tﬂ
*{a8
*

Instalacdes

A construgdo e operacgéo de instalagées turisticas e
infraestrutura  relacionada geralmente  geram
emissbes de GEE em grande escala. Materiais de
construcdo com uso intensivo de energia, como
cimento e ago, possuem uma grande quantidade
de contelddo de carbono embutido, e o processo
de construgcdo pode contribuir para o
desmatamento ou outras formas de dano
ambiental. Hotéis e outras formas de acomodagéo
geram emiss@es de GEE de maneira semelhante as
residéncias particulares, mas seu impacto climatico
costuma ser muito maior. As acomodacfes
turisticas normalmente produzem a maior parte das
suas emissées a partir do consumo de eletricidade.
Os hotéis geralmente consomem grandes
quantidades de eletricidade, e aqueles em locais
remotos sdo mais propensos a depender de redes
de transmissdo de longa distancia ineficientes ou
alternativas locais intensivas em carbono, como
geradores a diesel. Além disso, refrigeracdo, ar-
condicionado e outros sistemas de resfriamento
produzem diretamente hidrofluorcarbonos (HFCs) e
perfluorcarbonos (PFCs), que sdo GEE poderosos.
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2. Analisando
as Emissoes

A descarbonizacdo de uma empresa ou destino turistico requer a
compreensao das varias fontes das suas emissdes de GEE e dos
tipos e quantidades de emissdes produzidas. Novamente, é
importante ressaltar que cada situacdo é diferente, e cada empresa
ou Destino requer sua prépria avaliacdo personalizada. No entanto,
as vérias atividades envolvidas na cadeia de valor do turismo
compartilham caracteristicas comuns com as quais 0s gestores

devem estar familiarizados.
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Tipo de Negécio

Agéncias de viagem
escritérios e DMO

Tabela 1. Emissdes de GEE Produzidas pela Cadeia de Valor do Turismo

Escopo 1

Hidrofluorcarbonos (HFCs) produzidos por
refrigeracéo e ar-condicionado.
Combustivel consumido por conta propria frota

Fonte de Emissao

Escopo 2

envolvido no

Consumo de
fornecimento, atendimentos presenciais ou

energia

Escopo 3

Viagem de negdcios

escritorios de veiculos. online
Combustivel consumido durante o transporte de -« Consumo de energia na administragdo de
passageiros e mercadorias, que tende para escritérios e outras instalagées.
Transporte produzir uma grande parte do turismo total
empresas emissdes, embora as emissfes marginais variem

amplamente  dependendo  do
tecnologia e infraestrutura envolvidas.

transporte,

hotéis e outros
acomodacfes

Consumo de combustivel para eletricidade no -
local geragdo, aquecimento e transporte em
veiculos de propriedade do hotel.

HFCs produzidos por refrigeracdo e ar-
condicionado.

Consumo de energia elétrica sistema em
escritorios administrativos e edificios de
acomodacao.

Consumo de comida.
Metano (CH4) produzido por residuos organicos.

Consumo de agua, principalmente para
lavanderia.

Teor de carbono integrado a insumos adquiridos.

Pacote turistico

Consumo de combustivel envolvido no -
passageiro. Transporte em veiculos de
propriedade da operadora turistica.

Consumo de eletricidade por instalacdes e
Atividades.

Consumo de comida.
Metano (CH4) produzido por residuos
alimentares.

operadores Consumo de agua.
Teor de carbono integrado a insumos adquiridos.
, , _ ] o Consumo de comida.
* HFCs produzidos por refrigeracdo e ar- - Consumo de energia para eletricidade e Metano (CH4) produzido por residuos
Restaurantes, condicionado.. aquecimento..

bares, lojas e
outros locais

alimentares.

Consumo de agua.

Teor de Carbono embutido em bens e outros
insumos durante sua producao.

Fonte: Preparado pela Green Initiative (2021)

16 International Atomic Energy Agency. (2017). Biocarvéo € um tipo de carvéo produzido a partir de matéria vegetal e armazenado no solo. Para mais informagdes, veja: https://www.iaea.org/
newscenter/news/costa-rica-paves-the-way-for-climate-smart-agriculture
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Embora alguns operadores de turismo se esforcem para
serem abrangentes, as atividades envolvidas na cadeia
de valor do turismo sdao normalmente fornecidas por
varias empresas. Cada nego6cio contribui para a
pegada de carbono da cadeia de valor, e as emissdes
produzidas por diferentes atividades sdo afetadas
tanto por um conjunto de decisfes e pelas politicas
governamentais. Embora cada empresa exija uma
avaliacdo de emissdes exclusiva que reflita suas
circunstancias especificas, um grande nimero de
avaliacbes de montagem pode ser agregado para
estabelecer a pegada de carbono padrdo de atividades
especificas. O progresso na redugédo das emissdes de
GEE pode entdo ser medido em relagédo a linha de base
para um negdécio individual e em relacdo ao padrdo da
indastria para seu tipo de atividade. O "Manual para
Medicdo e Monitoramento da Eficiéncia de Recursos e
EmissBes de Gases de Efeito Estufa no Setor Hoteleiro e
de Conferéncias" do PNUMA fornece um ponto de
partida para entender os padrées de referéncia atuais.

Uma avaliacdo de emissdes Util requer parametros
claramente definidos. Embora as empresas geralmente

Tabela 2. GEE Produzidos por Atividades Turisticas e seu Impacto Climatico

Gas de efeito estufa

Di6xido de carbono (CO, )

Queima de combustiveis fésseis para transporte, .
~ o o 11
geracgdo de eletricidade e outras atividades

devam se esforcar para medir a pegada de carbono de
todas as suas operagdes, uma avaliagdo pode ser
limtada a um conjunto distinto de atividades de
negdcios. O periodo padréo para medir as emissdes &
um ano civil ou um ano fiscal, embora periodos fora
do padrdo, como um evento periédico ou temporada
de turismo, possam ser usados em certos casos. A
avaliacao inicial de emissdes estabelece a linha de base
para as emissdes produzidas por determinada atividade
durante determinado periodo, servindo como ponto de
referéncia para observar o impacto da agédo climatica.’

Cada avaliagdo de emissdes deve incluir todos os GEE
reconhecidos pelo Painel Intergovernamental sobre
Mudancas Climaticas (IPCC).18 No setor do turismo, o
diéxido de carbono (CO,) é o GEE mais importante, mas
as atividades turisticas também geram metano (CH,),
oxido nitroso (N,O) e emissGes dos grupos de
refrigerantes  conhecidos como hidrofluorcarbonos
(HFCs) e perfluorcarbonos (PFCs). Todos os GEEs
podem ser expressos em CO,eq, que padroniza suas
contribuicdes relativas ao aquecimento global.

Impacto Climatico

Relativo ao CO,

Queima de combustiveis fosseis, decomposi¢éo de

. *__N)k*
WEETD (Elnl) residuos orgéanicos e producao de alimentos e outros bens LAE=EL
Oxido Nitroso (N,0) Queima de combustiveis fosseis e producgédo de alimentos e 1:265
outros bens
Hidrofluorcarbonos (HFCs) Uso de refrigerantes para refrigeragéo e ar-condicionado 1:4-12,400

* Valor considerado para emissdes de origem biogénica
** \/alor considerado para emissdes antropomorficas.

Fonte: Adaptado do Quinto Relatério de Avaliagdo — IPCC (2014)

17 Programa Ambiental da ONU (2021). A Manual to Measuring and Monitoring Resource Efficiency and. Greenhouse Gas Emissions in the Hotel and Conference Sector. https://www .oneplanetnetwork
.org/ sites/default/files/from-crm/A% 2520Manual%2520t0%2520Measuring%2520and%2520 Monitoring%2520Resource%2520Efficiency %2520and%2520GHG%2520emissions.pdf

18 Painel Intergovernamental sobre Mudancgas Climaéticas (2006). IPCC Guidelines for National Greenhouse Gas Inventoris. https://www.ipcc-nggip.iges.or.jp/public/2006gl/index.html
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Uma metodologia consistente deve ser usada para identificar e contabilizar as emissdes diretas e indiretas. O Protocolo
GEE divide as fontes de emissdo em trés escopos’?, a Organizacao Internacional de Estatistica (ISO) divide as fontes de

emissdo em seis categorias?® com base em sua fonte:

Protocolo GEE
Escopos

Escopo 1: Emissfes diretas de GEE. As emissoes diretas
ocorrem em fontes préprias ou controladas pela empresa. Por
exemplo, as emissdes diretas produzidas por combustiveis
usados no aquecimento ou cozimento de alimentos, bem
como o uso de veiculos proprios.

1SO 14064-1:2018
Categorias

Categoria 1. Emissdes e remocdes diretas. Esta
categoria inclui emissdes produzidas por atividades sob
propriedade ou controle direto da empresa, como
consumo de combustivel por uma frota de veiculos de
propriedade da empresa. Esta categoria também
considera remogdes ou captura de GEE que séo de
propriedade ou controladas pelo negdcio.

Escopo 2: Emissfes indiretas de GEE associadas ao
consumo de energia. Isso inclui as emissbes de GEE
provenientes da geracdo de eletricidade comprada e
consumida pelo negdcio. Por exemplo, as emissdes sdo as
emissdes indiretas de eletricidade, vapor, aquecimento ou
refrigeracdo usados em restaurantes.

Categoria 2: Emissdes indiretas de energia
importada. Esta categoria inclui as emissdes produzidas
por redes de servicos publicos ou prestadores de
servigos privados dos quais o negdcio depende, mas que
estdo fora de seu controle direto, como o consumo de
eletricidade de uma rede elétrica local.

Escopo 3: Outras emissfes indiretas. Sdo emissbes
geradas como consequéncia dadas as atividades
empresariais, mas de fontes que ndo sdo de propriedade da
empresa através de sua cadeia de valor. As emissdes do
Escopo 3 incluem quinze categorias, que s@o as seguintes:
Bens e servigos adquiridos

Bens de capital

Atividades relacionadas com combustivel e energia
Transporte e distribuicdo upstream

Residuos gerados nas operagoes

Viagem de negdcios

Transporte de funcionérios

Ativos arrendados upstream

Transporte e distribuicdo a jusante

Processamento de produtos vendidos

Uso de produtos vendidos

Tratamento de fim de vida de produtos vendidos

Ativos arrendados downstream

Franquias

Investimentos

Categoria 3: Emissdes indiretas do transporte. Esta
categoria inclui as emissdes produzidas por quaisquer
servicos de transporte publico e privado que a empresa
utiliza para movimentar seus bens, pessoal e clientes.

Categoria 4: Emissdes indiretas de produtos usados
por uma empresa. Esta categoria inclui as emissdes
embutidas nos bens adquiridos pelo neg6cio como
insumos, como os produtos alimenticios utilizados por um
restaurante.

Categoria 5: Emissfes indiretas de GEE associadas
ao uso de produtos do negodcio. Esta categoria inclui
as emissfGes geradas pelos consumidores que usam
bens que adquiriram anteriormente do negaocio.

Categoria 6: Emissdes indiretas de outras fontes.
Esta categoria inclui emissdes especificas do negécio
que ndo podem ser relatadas em nenhuma das outras
categorias listadas acima.

Fonte: Preparado pela Green Initiative (2021)

19 Greenhouse Gas Protocol (2004) A Corporate Accounting and Reporting Standard. Revised Edition. https://ghgprotocol.org/sites/default/files/standards/ghg-protocol-revised.pdf
20 |SO 14064-1:2018. Gases de efeito estufa — Parte 1: Especificacdo com orientagdo no nivel de organizagdo para quantificacdo e relatério de emissdes e remogdes de gases de efeito estufa.
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Figura 4. EmissOes de GEE por tipo e fonte de acordo com a ISO 14064-1 e relacionadas aos escopos.

Categoria 1 Categoria 2 Categoria 3 Catgoria 4 Categoria 5 Categoria 6

EMISSOES INDIRETAS

Fonte: Preparado pela Green Initiative (2022)
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3. Medindo
Emissoes e =T <
identificando mudangas
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Uma vez estabelecidos os pardmetros da avaliagcao de
emissbes, a empresa ou destino precisara coletar
dados sobre todas as atividades relevantes e
determinar o fator de emissdo associado a cada uma.
Os dados da atividade devem abranger todas as agdes
do negécio ou destino que produzem emissdes de
GEE, direta ou indiretamente. Na maioria dos casos,
0os dados da atividade incluirdo o consumo de
eletricidade, combustivel, alimentos, bens e/ou
servicos por empresa, ou destino. As empresas
devem compilar esses dados de forma precisa e
abrangente, e estimativas ou imputacdes devem
ser usadas apenas quando a medicdo direta for
impossivel.

O fator de emissé@o é um coeficiente que quantifica as
emissdes liquidas geradas por cada atividade em uma

base marginal. Os fatores de emisséo geralmente sao
baseados em uma amostra de dados de atividade,
usada para desenvolver um nivel representativo de
emissdes para uma atividade sob um determinado
conjunto de condi¢Bes operacionais. As avaliagcfes de
emissdes devem usar os fatores de emissdes mais
precisos, atualizados e amplamente reconhecidos.
Muitos fatores de emissdo sdo especificos de um
determinado pais, enquanto outros, como os incluidos
nas Diretrizes do IPCC, sdo baseados em padrdes
industriais mundiais.

As estimativas de emissfes sdo derivadas dos dados
de atividade e fatores de emissdo. Por exemplo, as
emissdes geradas pelo consumo de eletricidade da
rede elétrica séo definidas como:

EC.missses de cee = Consumo de eletricidade (MWh) x Fator de emisséo da rede (tCO,eq/MWh)

EC GHG Emissbes = Consumo de Energia (MWh) x
Fator de Emissédo da Rede (tCO2eq/MWh). Dados de
atividade e fatores de emissdo sdo necessérios para
todos os segmentos relevantes da cadeia de valor do
turismo. A avaliacdo de emissdes deve ter o cuidado
de ndo omitir quaisquer fontes significativas de
emissdes de GEE, nem contar duas vezes as
emissdes incorporadas na cadeia de valor. Por
exemplo, se uma operadora de pacotes turisticos
reservar transporte para seus clientes por meio de
uma empresa de transporte terceirizada, as
emissdes produzidas devem ser incluidas na
avaliacdo da operadora de turismo. No entanto,
embora sejam emissfes diretas para 0 negocio de
transporte e emissdes indiretas para a operadora de
turismo, a empresa de transporte e a operadora de
turismo néo devem conta-las. Neste caso, os dados de
atividade relevantes incluiriam o nimero de turistas e a
distancia percorrida, enquanto os fatores de emisséo
incluiriam o tipo de veiculos, o tipo de combustivel e
quaisquer emissdes geradas pela manutencdo da
frota.

Figura 5. Fontes de Emissdes de GEE em uma Experiéncia Turistica

Atividades ou recursos controlados dentro

do negdcio

Atividades ou recursos
controlados fora do negécio
(partes interessadas)

; Consumo de Consumo de agua Transporte de

; eletricidade turistas

: Consumo de

: combustivel

i Refrigerantes Geragao de Acomodagao de ~Compras de

residuos turistas alimentos, bens e
R suprimentos

Atividades ou recursos
derivados de atividades
turisticas ndo controladas
pelo negdcio

Bens adquiridos
pelos turistas

Fonte: Preparado pela Green Initiative (2022)
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A tabela a seguir mostra os tipos de dados de atividade a serem coletados, juntamente com fontes de dados tipicas. Embora a coleta desses dados possa ser dificil ou cara
no inicio, com o tempo a coleta e a andlise sistematicas de dados se tornardo mais faceis e o custo marginal diminuira. A qualidade dos dados também tende a melhorar a
medida que a empresa desenvolve seus recursos de monitoramento interno.

Fontes de emisséao

Consumo de combustivel

Tabela 3: Informagdes necessérias conforme as fontes de emissdo de GEE

Informacéao

Quantidade de combustivel consumida
Tipo de combustivel consumido

Fontes de dados

Recibos de compra de combustivel

Refrigeradores

Tipo e numero de refrigeradores, aparelhos de ar-
condicionado ou outros equipamentos que usa refrigerantes
Tipo e quantidade de refrigerantes usados

Registros de equipamentos e recibos de compra de
refrigerante

Consumo de energia

Quantidade de eletricidade da rede consumida

Contas de energia de servigos publicos ou outros prestadores
de servigos

Consumo de agua

Quantidade de agua da rede consumida

Contas de agua de servicos publicos ou outros prestadores
de servigos

Geracao de residuos

Tipos de residuos gerados, podem ser papel/papeldo, téxteis,
alimentos residuos (organicos), madeira, residuos de jardins
e parques, plastico, residuos em geral (inorganico).2:

» Quantidade de residuos gerados por tipo.

Registros de servico de saneamento e instalacdo de descarte
de residuos recibos.

Compras de Alimentos, bens e
suprimentos

- Quantidade e tipo de alimentos/bens/suprimentos adquiridos
pela empresa

Dados de emissdes integrados em cada
alimento/produto/insumos, dados reais fornecidos por
produtores ou fornecedores ou também estimativas com base
nos padrdes da industria

Transporte Tipo de veiculos utilizados
Peso total transportado por quildmetro, incluindo mercadorias e Registros de veiculos, recibos de combustivel, dados
e passageiros coletados na pesagem estagfes
Quantidade e tipo de combustivel usado
Acomodacédo ° Dados de provedores de hospedagem sobre eletricidade,

Numero de quartos utilizados por noite.??
Emissdes produzidas por cbmodo de eletricidade,
aquecimento, resfriamento, 4gua e Outras fontes.

consumo de combustivel, refrigeragcdo e agua e outras fontes
de emissoes relevantes (valores imputados ou dados
marginais podem ser usados, se necessario).

Fonte: Preparado pela Green Initiative (2022)

21 A oportunidade que uma dieta baixa em carbono oferece para reduzir emissées e impactos climaticos (emissdes indiretas, escopo 3)- Producéo de alimentos é um contribuinte
significativo para a mudanca climatica, representando um quarto da emisséao global de gases de efeito estufa. Saiba mais em: https://www.oneplanetnetwork.org/
sites/default/files/from-crm/A%2520Manual%2520t0%2520Measuring %2520and%2520Monitoring%2520Resource% 2520Efficiency%2520and%2520 GHG%2520emissions.pdf

22 Quartos por noite considera apenas o nimero de quartos usados na acomodacéao e ndo é baseado na quantidade de pessoas ficando no quarto.
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A Green Initiative recomenda o uso dos cinco principios
basicos do Protocolo GEE2®* para conduzir uma
avaliacdo robusta de emissGes. Esses principios
incluem:

Relevancia. A avaliagcdo deve refletir com preciséo
as expectativas do negécio ou de outras partes
interessadas e deve atender as necessidades de
tomada de deciséo de seu publico.

Completude. A avaliacdo deve quantificar e relatar
informacgbes abrangentes sobre todas as fontes
significativas de emissbes de GEE dentro dos
parametros estabelecidos, devendo divulgar e
justificar eventuais excecgoes.

Consisténcia. A avaliagdo deve usar um processo
analitico padrdo que produza estimativas
comparaveis ao longo do tempo. Quaisquer
alteracdes nas fontes de dados ou na metodologia
que ocorram entre as analises devem ser
documentadas de forma transparente.

Preciséo. A avaliacdo deve se esforcar para garantir
que as emissdes de GEE sejam estimadas com a
maior precisdo possivel para permitir que os
usuérios tomem decisdes solidas.

Transparéncia. A avaliagdo deve ser apresentada
de forma clara, objetiva e sincera, com divulgagdo
completa de quaisquer fatores que possam afetar
adversamente a qualidade ou confiabilidade da
andlise.

2 The Greenhouse Gas Protocol (2004). A Corporate Accounting and Reporting Standard. Revised edition. https://ghgprotocol.org/sites/

default/files/standards/ghg-protocol-revised.pdf

Os anexos técnicos devem especificar todas as
suposicdes, métodos estatisticos e fontes de dados
relevantes usados na avaliacéo.

A avaliagdo deve identificar as fontes mais importantes
de emissbGes de GEE e priorizar atividades nas quais
mudangas modestas podem ter um impacto substancial.
Por exemplo, um hotel pode ser capaz de reduzir
rapidamente suas emissdes reduzindo o uso de
eletricidade, enquanto um hotel comparavel pode
alcancar uma reducdo de emissdes mais eficiente
alterando suas compras de alimentos. A avaliacdo
deve refletir uma compreenséo dos custos e beneficios
enfrentados pelo neg6cio ou destino, e suas conclusdes
devem ser apresentadas de maneira amigavel e que
atenda as necessidades dos gerentes e outras partes
interessadas relevantes.

Finalmente, a avaliacdo deve refletir os padrbes e
expectativas das instituicdes que  oferecem
financiamento climatico. Empresas e destinos podem ter
recursos limitados para implementar suas estratégias de
reducdo de emissbes, e existem varios programas e
incentivos para fechar essa lacuna de financiamento. A
avaliacdo deve ser consistente com os critérios que
governos, bancos de desenvolvimento e organizagbes
multilaterais usam para alocar financiamento climatico, e
a empresa ou destino deve ser capaz de se basear na
avaliacdo ao solicitar apoio externo.
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As empresas e destinos turisticos podem reduzir sua
pegada de carbono evitando, reduzindo ou
compensando as emissbes de GEE. Evitar emissdes
envolve mudar as praticas de negdcios para que as
atividades que produzem emissoes sejam
desnecessarias. Por exemplo, uma empresa que usa
reunides virtuais para evitar a necessidade de viagens
de negdcios pode evitar a geracdo de emissdes que, de
outra forma, produziria. A reducdo das emissdes
envolve a transi¢do para versdes menos intensivas em
carbono das atividades existentes. Por exemplo, uma
empresa que restringe as viagens de negdcios a voos

de baixa emissao nas rotas mais diretas pode reduzir as
emissBes que gera. As emissdes residuais, que sdo
aquelas emissfées que uma empresa hao consegue
reduzir apos priorizar as a¢des de mitigagdo, podem ser
compensadas. A compensacao de emissdes envolve o
apoio ou envolvimento em atividades destinadas a
capturar e armazenar carbono ou reduzir as emissées
produzidas além do escopo do negdcio ou destino. Por
exemplo, uma empresa que ndo pode reduzir as
viagens de negdcios pode comprar créditos de carbono
gerados por um projeto de reflorestamento.?*

Figura 6. Fontes de Emiss6es e Redugéo de Emissdes

PEGADA DE
CARBONO
LIQUIDA

Fonte: Preparado pela Green Initiative (2022)

24 Os créditos de carbono sdo comercializados nos mercados local, nacional e internacional. Empresas que compram créditos de

carbono devem garantir que eles sejam devidamente certificados e representem emissdes reais que foram reduzidas ou evitadas.
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Cada negdcio ou destino produz emissdes de uma
combinacao diferente de fontes e cada um enfrenta
uma estrutura de custo Unica para reduzir essas
emissdes. No entanto, uma revisdo da experiéncia
internacional destaca varias areas que sdo alvos
frequentes de agdo climética. Esses incluem:

-

' Gestdo de residuos. A reciclagem de residuos

W alimentares cria oportunidades para reduzir as
emissdes, evitando a decomposi¢cdo produtora de
metano. Em vez de serem enviados para um aterro
sanitario, os residuos alimentares podem ser
transformados em biocarvéo através do processo de
pirélise. Os residuos organicos também podem ser
usados na producdo de compostagem ou como
racdo animal. Em alguns casos, vérias empresas de
turismo podem precisar desenvolver uma solucao
colaborativa de gest&o de residuos. Por exemplo, um
grupo de restaurantes poderia fazer uma peticdo
conjunta ao governo municipal para estabelecer uma
infraestrutura de compostagem no depoésito de lixo
local.

Consumo elétrico. A eletricidade costuma ser um
@ item de despesa importante para albergues,
restaurantes e outras instalagfes turisticas, e
melhorar a eficiéncia energética pode reduzir as
emissbes e, a0 mesmo tempo, reduzir 0s custos
operacionais. Por exemplo, mudar para
iluminagdo LED e/ou instalar sistemas de
iluminacdo com sensor de movimento pode
reduzir imediatamente o0 consumo de
eletricidade com apenas um modesto
desembolso inicial. A transicdo para energia
renovavel, por exemplo, instalando painéis solares
no telhado, € um processo mais caro e complexo,
mas para muitas empresas a energia renovavel
oferece uma oportunidade de reduzir as emissdes
e reduzir os custos de eletricidade. Em areas onde
a energia da rede ndo é confiavel, a energia
renovavel autogerada também pode ajudar a
estabilizar o fornecimento de eletricidade.
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Consumo de agua. O consumo de agua muitas
vezes contribui substancialmente para as
emissbes produzidas por hotéis e restaurantes.
A adocdo de tecnologias de economia de
agua, como torneiras com sensor de
movimento e vasos sanitarios de baixo fluxo,
pode aumentar a eficiéncia do consumo de
agua, evitando algumas das emissdes que
seriam produzidas de outra forma.

Consumo de combustivel. O consumo de
combustivel é uma fonte importante de emissées
diretas para muitas empresas de turismo. Muitos
restaurantes usam combustiveis de cozimento
intensivos em carbono, e os veiculos que os
hotéis e outras operadoras usam para
transportar turistas geralmente sdo movidos a
combustiveis fésseis. Em ambos os casos, as
emissbes podem ser reduzidas com a adocao de
novas tecnologias. As empresas podem reduzir
suas emissfes diretas fazendo a transicao
para fontes de combustivel com baixo teor de
carbono, como o gas natural, ou usando
aparelhos elétricos, ou veiculos elétricos.
Embora a eletrificacdo tenda a produzir a maior
reducdo liquida nas emissbes de GEE, o
conteldo de carbono do fornecimento de
eletricidade local deve ser contabilizado e cada
empresa deve determinar se a eletrificacdo é
uma opgdo vidvel. As empresas que contratam
servicos de transporte de fornecedores
terceirizados podem favorecer fornecedores que
usam tecnologias de baixo carbono ou trabalham
com fornecedores existentes para reduzir sua
pegada de carbono.

Escolha de comida. A industria pecuéaria global é

gera grandes quantidades de GEEs, sendo o gado
um contribuinte especialmente importante para as
emissdes de metano. Moderar o consumo de carne
bovina oferecendo escolhas alimentares mais
ambientalmente responsaveis pode permitir que
hotéis, restaurantes e outros fornecedores de
servicos de alimentac&o reduzam drasticamente
suas emissdes indiretas. Alimentos vegetarianos
e veganos tendem a ter o menor teor de carbono,
mas mesmo carnes como frango, porco e peixe
produzem muito menos emissdes de GEE do que a
carne bovina. Além disso, inovagbes culinérias,
como alternativas vegetais a carne, podem reduzir
bastante as emissGes geradas pelo consumo de
alimentos.?> Comprando alimentos produzidos
localmente podem reduzir ainda mais as emissdes
ao reduzir a necessidade de transporte.

_] Compra de insumos. As empresas de turismo

podem reduzir as emissdes e melhorar a imagem
de sua marca, fornecendo a seus clientes produtos
certificados de baixo carbono ou neutros em
carbono. As empresas também podem incentivar
os turistas a comprarem produtos neutros em
carbono e utilizar servicos ambientalmente
responsaveis  oferecidos  por  fornecedores
terceirizados, o que aumentara ainda mais a
reputacdo de responsabilidade ambiental da
empresa, mas ndo necessariamente reduzird sua
pegada de carbono. Tal como acontece com o0s
alimentos, o abastecimento local pode reduzir o teor
de carbono dos insumos utilizados pelas empresas
de turismo.

Turismo regenerativo. Embora a compra de
créditos de carbono seja normalmente a maneira
mais eficiente de compensar as emissfes, em
alguns casos, as empresas de turismo podem
investir diretamente em projetos de captura e
armazenamento de carbono baseados na
natureza. Ao financiar solu¢des climaticas
naturais, como ecossistema restauracdo, as
empresas de turismo podem reduzir suas
emissodes liquidas de GEE, ao mesmo tempo, em
que melhoram a qualidade ambiental, a
conveniéncia e a resiliéncia climatica de seu
destino. As empresas de turismo em todo o
mundo estdo engajadas no turismo
regenerativo, oferecendo a seus clientes a
oportunidade de compensar e se envolver em
ecossistema esfor¢cos de restauracdo. Desde
2019, a CEPA Study Abroad, empresa com sede
na Alemanha, apoia a restauracdo do
ecossistema de um dos mais melhores pontos de
biodiversidade na Costa Rica - Peninsula de
Osa. Os Programas Educacionais
Personalizados no Exterior (CEPA)
integraram a compensagao de emissfes de
carbono e o plantio de arvores em todas as
suas solugdes de viagens educacionais. O
objetivo do CPA ¢é plantar 50.000 arvores de 13
espécies nativas diferentes até 2030. As areas
reflorestadas servirdo como corredores florestais
para animais errantes em busca de novos
habitats.

25 Programa Ambiental da ONU (2021). A Manual to Measuring and Monitoring Resource Efficiency and. Greenhouse Gas Emissions in the Hotel and Conference Sector.
https://www.oneplanetnetwork.org/sites/default/files/from-crm/A%2520Manual%2520t0%2520 Measuring% 2520and%2520 Monitoring%2520 Resource%2520 Efficiency%2520and% 2520GHG% 252

Oemissions.pdf
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Figura 7. Prioridades Comuns para Agdo Climatica por Tipo de Ator

Destinos

o Gestdo de residuos organicos (Reuso,
Reciclagem, Separagéo)

¢ No caso de possuir frota propria de
veiculos, aplique a gestao de
combustivel utilizando biocombustiveis
(economia circular) ou combustiveis
com menor geragao de GEE.

¢ No caso de contratagdo de servigo de

transporte terceirizado, faga aliangas

com empresas que utilizam veiculos

elétricos.

Apresente a agenda de Turismo

Regenerativo/Clima Positivo para

turistas.

8 e

e
L]
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» Melhore a eficiéncia energética
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de iluminagao com sensor de movimento
ou energia renovavel

'« Inclua a agdo climética em fornecedores
' na cadeia de valor da agéncia de viagens,
como fornecedores de produtos
certificados ou servigos de transporte
com frotas de veiculos elétricos.
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Regenerativo/Clima Positivo para
turistas.

« Integrando a oferta de viagens
neutras em carbono
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Hotéis

o Melhore a eficiéncia energética
implementando holofotes LED, sistema
de iluminagao com sensor de
movimento ou energia renovavel

« Reduza o consumo de agua
implementando torneiras e vasos
sanitarios que economizam agua.

« Compre produtos neutros em carbono,
como alimentos ou papel certificado.

o Gestdo de residuos organicos
(Reciclagem, Pirélise)

Restaurantes

o Ofereca menus com uma ampla variedade
de opgdes vegetarianas/veganas.

e Compre alimentos locais e produtos
neutros em carbono.

« Gestao de residuos organicos,

¢ Gestdo de combustivel utilizando
biocombustiveis (economia circular) ou
combustiveis com menor geragao de GEE
nos equipamentos de cozinha

¢ Para o consumo de eletricidade,
implemente refletores de LED ou energia
renovavel. Para o consumo de agua,
implemente torneiras e vasos sanitarios
economizadores.

Fonte: Preparado pela Green Initiative (2022)

Empresas e destinos que implementam planos de
acdo climaticos ousados e criativos podem, em Ultima
instancia, tornar-se positivos para o clima. Tornar-se
climaticamente positivo significa que os esforcos de
mitigacéo climéatica de uma empresa ou destino foram
além da neutralidade para criar um beneficio
ambiental liquido, removendo mais GEEs da
atmosfera do que contribui. Atingir positividade
climatica normalmente requer redugdes acentuadas
nas emissdes e sempre envolve compensar as
emissdes por meio do envolvimento em ecossistema
nos esforcos de restauragdo. Embora a compensacgéo
desempenhe um importante papel subsidiario na agédo
climética, ela deve ser considerada um complemento
para redugdes de emissfes, ndo um substituto.?
Reconhecendo a necessidade de equilibrar os
esforcos para reduzir e compensar as emissoes, a
Green Initiative utiliza uma abordagem baseada no
mercado para a compensacdo de emissfes que
agrega valor a todas as partes interessadas. Para
mais  informagBes por favor visite:  https:/
www.greeninitiative.eco/engage-in-ecosvstems-
restoration-2/

26 WTTC. (2021). A net zero roadmap for travel and tourism. Proposing a new target framework for the travel and tourism sector. https://wttc.org/Portals/0/Documents/Reports/2021/WTTC_Net Zero

Roadmap.pdf
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5. Reportando
progresso e
compartilhando
boas praticas
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Depois que uma empresa ou destino comeca a implementar um plano de acéo
climatica, o progresso em dire¢cdo a suas metas climaticas deve ser observado
com precisao e relatado de forma transparente. O monitoramento e o relatério de
progresso atendem a varios propdésitos: permitem que os gerentes identifiquem
abordagens eficazes para reduzir as emissdes de GEE; permite que as empresas
demonstrem um compromisso confiavel com a responsabilidade ambiental,
aumentando sua atratividade para os principais segmentos de consumidores; e
oferece oportunidades para as empresas aprenderem com 0s sucessos de seus
pares, permitindo-lhes desenvolver planos de acdo mais eficientes no futuro.
Relatérios de monitoramento devem ser produzidos regularmente, cuja
frequéncia deve ser determinada pelas necessidades e recursos da empresa ou
destino, mas relatorios anuais séo apropriados na maioria dos casos. Na medida
do possivel, a metodologia de monitoramento e o formato de relatério devem
estar alinhados com os padrfes usados pelo Acordo de Paris e pela Declaragao
de Glasgow sobre Acdo Climatica no Turismo.

Para garantir a transparéncia, todos os dados utilizados na avaliagao inicial e nos
relatérios de monitoramento subsequentes devem ser devidamente identificados,
e a metodologia deve ser claramente indicada para que os calculos possam ser :
verificados externamente. Como as avaliagOes e relatdrios de emissGes exigem -5 — = R U 00 et
controles de qualidade rigidos, na maioria dos casos, empresas especializadas ‘ P ~ ST IRl
sdo as mais adequadas para prepara-los. No caso de MPMEs (Micro, Pequenas [
e Médias Empresas) que carecem de recursos para contratar uma avaliagdo
externa de emissOes, essas empresas podem comecar a realizar suas proprias
avaliacdes, utilizando este guia e ferramentas complementares, como a
Ferramenta Excel de Monitoramento de Desempenho de Emissdes de GEE e
Dados de Eficiéncia de Recursos do PNUMAZ. Os relatérios devem descrever o
progresso em dire¢cdo as metas climaticas de maneira clara e facil de ler, e suas
conclusdes devem ser elaboradas para informar a tomada de decisGes entre os
gerentes de negécios e outras partes interessadas. Os relatérios de
monitoramento também devem incluir informag6es sobre os custos e beneficios
financeiros da acéo climatica realizada pela empresa ou destino, bem como uma
andlise de quaisquer mudangas na posicdo ou na participacdo de mercado
resultantes da adogéo de praticas ambientalmente mais responsaveis.

27 [JNEP. (2022). Resource Efficiency and GHG Emissions Data and Performance Monitoring Tool._https://www.oneplanetnetwork.org/knowledge-centre/resources/resource-efficienc
monitoring-tool-0
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Créditos de carbono: RedugBes certificadas nas
emissdes de GEE que s@o negociadas nos mercados de
crédito de carbono. A compra de créditos de carbono
permite que as empresas compensem emissfées que nao
podem ser reduzidas ou evitadas.

Di6éxido de carbono equivalente (CO,eq): Uma medida
universal usada para padronizar o impacto climatico de
cada GEE. As quantidades de CO2e sado geralmente
expressas em toneladas.

Emissdes de carbono e emissdes de GEE sao usadas
indistintamente neste relatério. Os calculos de emissdo sdo
mostrados na forma de CO, equivalentes (CO,e) e incluem
emissdes de escopo 1, 2, 3, a menos que indicado de outra
forma.

Pegada de carbono: O total de emissfes diretas e
indiretas de GEE produzidas por um individuo,
organizagdo, negocio, local, evento ou atividade durante
um determinado periodo, que normalmente € um ano fiscal
ou civil.

Neutro em carbono: O estado onde as emissfes de GEE
associadas a uma organizagdo, empresa, produto ou
servico sdo estimadas, planos s&do desenvolvidos e
implementados para reduzi-los ou evita-los e, finalmente,
quaisquer emissGes nao evitadas sdo compensadas ou
"compensadas" com créditos de carbono . (*)

Também se refere ao equilibrio entre a emissdo e a
compensacdo voluntaria (compensacdo) das emissoes,
para atingir um equilibrio neutro de emissoes.

Acdo climética: Esforcos concretos e mensuraveis para
reduzir as emissbes de GEE ao longo do tempo,
geralmente como parte de uma politica publica nacional,
um acordo internacional ou uma iniciativa corporativa.

Mudancas climaticas: Variagbes na distribuicdo
estatistica dos padrdes climaticos durante um longo
periodo, incluindo o processo de aquecimento global
antrépico causado pelas emissoes de GEE.

Neutro ao clima: Refere-se a zero interferéncia com o
clima das atividades humanas. Inclui ndo s6 as emissodes

de gases com efeito de estufa, mas também aspetos como
as alteragbes do albedo das superficies, colocacdo de
aerossois na atmosfera e outros. (*)

Positivo ao clima: indica que um negdcio, destino, evento
ou atividade atinge uma redugdo liquida de GEEs
atmosféricos. Projetos de captura e armazenamento de
carbono, incluindo reflorestamento e outras formas de
protecdo ambiental restauracdo, sdo projetados para
serem climaticamente positivos. No entanto, qualquer
organizagdo ou atividade pode se tornar positiva para o
clima se obtiver créditos de carbono suficientes para mais
do que compensar suas emissoes.

Descarbonizacdo: O processo de parar ou reduzir as
emissdes de diéxido de carbono sendo lancadas na
atmosfera, usando fontes de energia de baixo carbono e
alcangando uma menor emissdo de gases de efeito estufa
na atmosfera. Nesse caso, também pode ser estendido
para outras emissfes que podem ser calculadas em um
equivalente de CO, especialmente ao medir uma pegada
de carbono.

Organizacbes de Gestdao de Destinos (DMO): Uma
organizagdo de gestdo de destinos é responséavel por
coordenar a gestao holistica de todos os elementos que
compdem um destino turistico.

Efeito estufa: Um aumento nas temperaturas médias
atmosféricas causado pelo aumento da concentracéo de
GEEs, especialmente diéxido de carbono.

Gases de efeito estufa (GEEs): gases cuja presen¢a na
atmosfera contribui para o efeito de estufa, incluindo vapor
de agua (H,0), di6xido de carbono (CO,), metano (CH,).
oxidos de nitrogénio (NOXx), 0zdnio (Oy),
hidrofluorcarbonos (HFCs) e perfluorcarbonos (PCs).

Liquido zero: O estado onde as emissGes de gases de
efeito estufa associadas a uma organizacdo, empresa,
produto ou servico sdo estimadas, planos sao
desenvolvidos e implementados para reduzi-los ou evita-
los e, finalmente, quaisquer emissbes ndo evitadas sdo
"neutralizadas" através da captura de carbono ou
tecnologias de remocgéo. (*)
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a3
- - For a climate positive planet

See - k A Green Initiative (Gl) assessorae certifica orgar?a(;()es que buscam alcancar um novo padrdo de acéo climatica,

Desenhamos solugbes criativas € baseadas na ciéncia para lidar com os riscos das mudancgas climaticas, desafios

TR SR _ de mercado e oportunidades de‘inovacdo, gerando valor agregado e conectando organizacbes com as Nacdes
Unidas Desenvolvimento Sustentavel e Objetivos de ksenvolvimento Sustentavel. www.greeninitiative.eco.

A coordenacéo e elaboracéo do Guia de Agédo Climétiga ‘para Negocios e Destinos Turisticos esteve a cargo da

5> P Green Initiative. O guia foi elaborado por Tatiana Visnevski, Erika Rumiche, Alfonso Cordova, Sean Lothrop,
Matheus Mendes, Virna Chavez e Carlos de Souza Andrade Neto, com revisdo de Helena Rey de Assis e Andrea
Maria Bacher (Programa das Nac@es Unidas para o Meio Ambiente), Virginia Fernandez-Trapa (Organizagao
Mundial do Turismo das Nag@es. Unidas), Miguel Alejandro Naranjo e Daniel Galvan (Mudanga Climatica das
Nagées Unidas), David Vivas Eugui (Conferéncia das Nagdes Unidas para Comércio e Desenvolvimento), e Terry
Brown (The Travel Foundation).

" A Green Initiative reconhece o grupo éb\nsultivo de especialistas que ofereceram contribuicbes para a elaboracao e
\ adaptacdo da publicacé@o original para o Brasil: Bruno Wendling (Fundagcéo de Turismo de Mato Grosso do Sul -
v FUNDTUR), Juliane Salvadori (Secretaria de Turismo, Indistria e Comércio — Bonito), Jaqueline Gil (Agéncia
) Brasileira de Promocao Internacional do Turismo - EMBRATUR), Saulo Rodrigues Filho ( Agéncia Brasileira de
Promocao ‘Internacional do Turismo - EMBRATUR), Rafaela Lehmann (Ministério do Turismo — Brasil), Edson
Barros - (Ministério do Turismo - Brasil), Monique Badar6 (Servico Nacional de Aprendizagem Comercial — Senac
BA), Marcos Vaena (IFC — Banco Mundial), Erico Mendonga (Consultor), Luiza Spengler Coelho (Grupo Rio da
Prata), Flavia Neri (Fundacdo de Turismo de Mato Grosso do Sul - FUNDTUR), Cristiana Visnevski

(@CrisVisnevski), Luizinho Avena (Aldeia Adventures), e Glicerio Lemos (Salvador Destination) .

Este guia foi elaborado entre janeiro e junho de 2023. A analise baseia-se na literatura internacional, bem como na
experiéncia dos autores, apoiada por evidéncias no setor. Em alguns casos, a revisdo da literatura foi
complementada por entrevistas com especialistas e lideres em a¢6es climéticas e na industria do turismo.

Para fazer referéncia a esta publicacéo:
Green Initiative (2023). Guia de Acéo Climética para Empresas e Destinos Turisticos . Green Initiative, V.1.

) Para mais informacées: greeninitiative.eco

)

Projeto: Tundra Taller Creativo | Tundra.pe Desenvolvido por: Yamidia Internet | yamidia.com.br

* Aprovagéao do uso do logotipo da Declaracédo de Glasgow em andamento

—
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