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V. Embratur

AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOGCAO INTERNACIONAL DO TURISMO
SCN Quadra 2 - Bloco G, - Bairro Asa Norte, Brasilia/DF, CEP 70712-907
Telefone: 61 2023-8500 - http://www.embratur.com.br

EDITAL N2 04/2024

Processo n2 272100.001378/2024-88
Brasilia, 11 de julho de 2024.
EDITAL DE CONCURSO PARA A APRESENTAGAO, SELECAO E CONTRATAGAO DE SOLUCOES INOVADORAS

CONCURSO n2 04/2024

A Embratur - Agéncia Brasileira de Promogao Internacional do Turismo, torna publica a abertura do EDITAL para as inscrigdes no concurso “Desafio
Rotas do Samba” (doravante chamado de “Desafio”). Concurso com o objetivo de buscar startups que proponham solugdes de carater inovador que
ajudem a impulsionar rotas, produtos e servigos ligados ao samba, com atengdo aos potenciais impactos socioculturais e econémicos positivos deste
segmento do turismo. Se dara na modalidade CONCURSO, regido pelos dispositivos do artigo 11, inciso Il, da Resolugdo CDE n.2 8, de 04 de junho de
2024, desta Agéncia.

1. DO OBIJETO

1.1 O concurso visa abordar desafios do turismo musical, com énfase no samba, para identificar modelos de negdcios que atendam as
necessidades da Embratur. As solugdes devem aprimorar a tecnologia para mapeamento de experiéncias culturais, desenvolver recomendagdes
turisticas, integrar plataformas e tecnologias avangadas, e fomentar circuitos de visitagdo. Além disso, busca envolver comunidades locais e artistas,
medir o impacto econémico e social, e promover sustentabilidade, alinhamento com a Agenda 2030, e prote¢do de recursos naturais.

1.2. Dessa forma, o Termo de Referéncia apresenta exemplos das provocagdes que se pretende incidir:

1.2.1. Como promover o samba como um elemento diferenciador do turismo brasileiro em escala internacional?

1.2.2. Como podemos envolver as comunidades locais, artistas e empreendedores do samba no desenvolvimento de produtos e servigos
turisticos inovadores?

1.2.3. Como identificar os segmentos de turistas mais propensos a se interessar por experiéncias relacionadas ao samba e como podemos
alcanga-los de forma eficaz?

1.2.4. Como apoiar o desenvolvimento do turismo relacionado ao samba, incluindo a cadeia de servigos, tais como transporte, hospedagem,
gastronomia e espagos culturais?

1.2.5. Como medir o impacto econémico e social das iniciativas turisticas relacionadas ao samba e garantir que elas beneficiem tanto a
comunidade local quanto os visitantes?

1.2.6. Como disponibilizar dados para os artistas e produtores com o intuito de realizar uma conexdo direta com o turista estrangeiro para
aumento de alcance?

1.2.7. Como podemos criar conteudo informativo que seja altamente compartilhdvel e beneficie os turistas culturais, aumentando o
engajamento e a promogao dos destinos?

1.2.8. Como podemos educar os operadores turisticos e gestores culturais sobre estratégias de marketing e a importancia de compreender e
aplicar essas estratégias para atrair e reter turistas culturais?

1.2.9. Como coletar dados sobre os interesses e comportamentos dos turistas para personalizar ofertas e melhorar a experiéncia em relagdo
ao samba?

1.2.10. Como podemos criar um modelo financeiro sustentavel a partir do turismo em um ambiente onde o peso dos streamings e as turnés
tradicionais sdo incompativeis para a maioria dos artistas, em especial aos emergentes e aos sambistas?

1.2.11. Como podemos construir e manter as comunidades, com esse tipo de oferta musical, comprometidas e engajadas com turistas culturais
para garantir uma fonte de renda estavel e gerar postos de trabalho?

1.2.12. Como podemos aproveitar a cultura do samba para impulsionar o turismo em regides (bairros, comunidades, destinos) onde o samba é
parte das suas tradigbes?

1.2.13. Como podemos criar experiéncias turisticas auténticas e imersivas relacionadas ao samba, que vdo além dos tradicionais shows e
desfiles?

1.2.14. Como podemos melhorar a acessibilidade e a divulga¢do das atividades relacionadas ao samba para os turistas?

1.2.15. Como podemos garantir a sustentabilidade e o respeito a cultura local ao desenvolver iniciativas turisticas centradas no samba?

1.2.16. Como desenvolver conteldos digitais e interativos, como videos, blogs e eventos online, que incentivem os turistas a compartilhar suas

experiéncias e promovam os destinos culturais relacionados ao samba?

1.2.17. Como a tecnologia pode facilitar processos de capacitacdo de guias Icoais para a construgdo de conteudo sobre circuitos turisticos
relacionados ao Samba?

1.2.18. Como recursos tecnolégicos podem alavancar o trabalho de guias locais, gerando e agregando valor ao passeio, criando uma
experiéncia “digital” para os turistas?

1.2.19. Como recursos tecnolégicos podem facilitar a oferta e a realizagdo de treinamentos e workshops para operadores turisticos sobre como
usar dados e marketing digital para atrair turistas, destacando a importancia de uma estratégia integrada e orientada por dados?

1.2.20. Como possibilitar e alavancar o trabalho desenvolvido pelos guias das comunidades locais, em especial daquelas que jd possuem
circuitos e roteiros turisticos relacionados ao samba?
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2. OBJETIVOS DO CONCURSO

2.1. O CONCURSO em tela, intitulado “Desafio Rota do Samba”, traz um conjunto de provocag¢des propostas pelo EmbraturLAB com o intuito
de mobilizar startups que proponham solugGes de carater inovador que ajudem a impulsionar rotas, produtos e servicos ligados ao samba, com
atengdo aos potenciais impactos socioculturais e econdmicos positivos deste segmento do turismo. Tais solugbes devem aproveitar o potencial do
ritmo brasileiro para o fortalecimento e aprimoramento de narrativas que produzem a boa imagem publica do turismo brasileiro para estrangeiros.
Nesse sentido, o estimulo aos processos de inovagdo aberta para produgdo de conhecimento cientifico e tecnoldgico por meio do incentivo a atuagdo
das startups brasileiras, com foco no turismo estrangeiro.

2.2. As startups que se pretendem mobilizar e engajar deverdo propor solugbes de carater inovador que ajudem a impulsionar praticas de
turismo, com aten¢do aos publicos e viajantes estrangeiros, necessariamente atrelados aos potenciais impactos socioambientais e econémicos
positivos. Portanto, sdo objetivos especificos do CONCURSO:

2.2.1. Identificar e dar visibilidade a solugGes inovadoras que podem ser incorporadas ao setor turistico como inovag&es institucionais a partir
da disseminagdo das praticas e conhecimentos técnicos.

2.2.2. Estimular e conectar empresas de tecnologia e do trade do turismo com o intuito de democratizar o uso de ferramentas tecnoldgicas
que promovam melhorias no setor de turismo no Brasil, impactando na economia, em especial nas economias locais e nas Micro, Pequenas e Médias
Empresas.

2.2.3. Facilitar o atendimento das demandas de promogdo da industria do turismo pela perspectiva da inovagdo voltada a elaboragdo de
solugdes com potencial para replicagdo em outros centros turisticos do pais, oferecendo oportunidades para que startups que possuam criagées para
o setor do turismo ou adaptdveis a ele, possam apresentar seus projetos e serem reconhecidos.

2.2.4. Impulsionar o desenvolvimento de roteiros de samba no Brasil, em especial nos bairros do Rio de Janeiro que possuem forte influéncia
do Samba em sua histdria e rotina, inclusive em areas rurais.

2.2.5. Posicionar o Brasil como um destino internacional de referéncia em mdusica a partir dos diferenciais culturais e diversidade de ritmos, a
comegar com o ritmo de maior reconhecimento internacional como identidade brasileira, o Samba.

2.2.6. Apoiar o trabalho de pesquisadores em Samba, compositores, musicos, produtores e demais trabalhadores envolvidos no ambito
cultural musical do ritmo.

2.2.7. Apoiar e fomentar circuitos que possibilitem conhecer a origem do ritmo samba; visitas a museus e centros de referéncia, jornadas e
percursos formativos, ir a rodas de samba, ensaios de escolas, eventos ligados ao ritmo, feiras, festas e festivais.

2.2.8. Valorizar a cultura e o patrimonio cultural brasileiro, em especial quanto aos patriménios musicais, os produtos culturais, os saberes e
fazeres das comunidades tradicionais e toda a cadeia de valor do turismo musical a experiéncia dos turistas estrangeiros.

2.2.9. Atender as necessidades dos turistas estrangeiros e das empresas locais ao passo que aproxime a valorizagdo da cultura da promogdo
da sustentabilidade, responsabilidade social e ambiental.

2.2.10. Identificar e dar visibilidade a solugdes inovadoras que podem ser incorporadas ao setor turistico como inovagdes institucionais a partir
da disseminagdo das praticas e conhecimentos técnicos.

3. DAS CONDIGCOES DE PARTICIPAGAO E PUBLICO ALVO

3.1. CondigGes de participagdo:

3.1.1. Pessoa Juridica constituida legalmente no Brasil;

3.1.2. Representante do projeto deve ser pessoa fisica, maior de idade e com capacidade legal para celebrar um TERMO DE FOMENTO;

3.1.3. Engquadramento na Lei Complementar n2 182, de 12 de junho de 2021.

3.1.4. Para participar é necessério que o inscrito seja Startup devidamente constituida, sediada no Brasil e com Representante(s) Titular(es) do

empreendimento ou da startup no Programa residente(s) e domiciliado(s) no Brasil, com proposta de negdcio inovador, que busque apoio para ajuste
do produto minimo viavel (MVP), para validagdo de mercado para sua solugdo, com potencial para enfrentar um problema existente nas demandas
sociais, ambientais e econdmicas do turismo.

3.2. Publico Alvo:

3.2.1. Sdo elegiveis Startups e demais empresas de base tecnolégica, com CNPJ ativo, de qualquer atividade econémica, que apresentem
competéncia tecnoldgica para solucionar os desafios tecnoldgicos e inovagao descritos.

3.2.2. Startups sdo entendidas como as organizagGes empresariais ou societarias, nascentes ou em operagdo recente, cuja atuagdo
caracteriza-se pela inovac¢do aplicada a modelo de negécios ou a produtos ou servigos ofertados.

3.2.3. As Startups elegiveis devem ser nacionais, com data de registro na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas (RCPJ) de
sua jurisdigdo em até 12 (doze) meses anteriores a data de langamento do edital.

3.2.4. As Startups deverdo ter objeto social que contemple atividade operacional relacionada com proposta inovadora contemplada no
ambito deste CONCURSO.

3.2.5. Microempreendedores Individuais (MEls) serdo elegiveis.

3.2.6. N3o serdo elegiveis empresas que possuirem débitos fiscais (municipais, estaduais e/ou federais).

4. DAS INSCRICOES

4.1. As inscrigdes serdo realizadas exclusivamente por meio de formuldrio eletronico (ANEXO Il deste Edital), disponivel em landing page

com o site oficial do projeto, disponibilizados a partir do portal https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/, devendo-se observar o
cronograma previsto no item 8 deste Edital.

4.2. Os projetos habilitados, pré-selecionados e selecionados serdo divulgados por ordem de classificagdo e ndo havera divulgacdo de
pareceres especificos para cada projeto inscrito.

4.3. Langamento e Abertura das inscrigdes:

4.3.1. As inscricbes serdo recebidas exclusivamente em formato eletrénico, em um sitio que serd direcionado a partir da pagina

https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/.
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4.3.2. Os interessados devem acessar o enderego eletronico indicado, realizar o cadastro e preencher o formulario eletronico de inscri¢do, o
qual esta reproduzido no Anexo | do Edital.

4.3.3. Serdo emitidas notificagGes de recebimento para o e-mail cadastrado no formuldrio de inscri¢do, mediante solicitagdo do proponente.
4.3.3.1. As confirmagdes poderdo também ser remetidas automaticamente apds o ato de conclusdo das inscrigdes.

4.3.4. As inscrigbes sdo gratuitas e estardo abertas conforme cronograma. Ndo serdo admitidas inscrigdes fora do prazo estabelecido ou
enviadas por outros meios.

4.3.5. Pré-selecdo das habilitadas: o Comité de Seleg¢do avaliara as propostas e realizara a selecdo dos projetos habilitados

4.3.6. Publicagcdo de selecionadas para pitch day: o Comité de Selecdo avaliara as propostas e realizard a selegdo dos projetos finalistas. A lista

de projetos selecionados sera anunciada na data prevista no cronograma do Desafio e os participantes selecionados serdo notificados individualmente
através do endereco de e-mail informado no formulario de inscrigdo. Nesta etapa de avaliagdo, serdo selecionadas até dez (10) startups para participar
do pitch day, que terd como objetivo selecionar até trés (03) startups para executar uma prova de conceito, cada.

4.4, Formuldrios incompletos serdo automaticamente inabilitados, ndo cabendo recurso.

5. DA FASE DE AVALIACAO

5.5. O Comité de Seleg¢do do Desafio serd composto por membros do ecossistema de inovagdo e lideres de organizagdes do setor turismo,
formado por trés (03) pessoas.

5.6. A Embratur serd responsavel pelos convites e pela nomeagdo dos integrantes do Comité de Sele¢do do Desafio.

5.7. Comité de Selegdo avaliarad as propostas e realizard a sele¢do dos projetos finalistas. A lista de projetos selecionados serd anunciada na

data prevista no cronograma do Desafio e os participantes selecionados serdo notificados individualmente através do enderego de e-mail informado
no formulario de inscrigdo.

5.8. Na fase de avaliagdo, serdo selecionadas até oito startups para participar do pitch day ("startups finalistas"), que terd como objetivo
selecionar até duas (02) startups para apresentar suas solugdes para o trade de turismo.

5.9. O evento final podera ser presencial ou online.

5.10. Apos a finalizagdo do Pitch Day, até trés (03) startups poderdo apresentar, a convite exclusivo da EMBRATUR, sua proposta em eventos
e/ou feiras.

6. DOS CRITERIOS E REGRAS DA SELECAO

6.1. Critérios de selegdo:

6.1.1. Os critérios de sele¢do que serdo utilizados serdo os seguintes (nota 0 a 100):

6.1.1.1. CRITERIO 01: Modelo de Negécio:

6.1.1.1.1. Adequacdo do modelo de negdcio escolhido pela Startup, levando em consideragdo o grau de maturidade do produto ou servigo,
testagem e validagdo. (nota: até 15)

6.1.1.2. CRITERIO 02: Escalabilidade:

6.1.1.2.1. Potencial de crescimento, ampliagdo e escala do negdcio. Avaliar se tecnologia permite ampliar a base de usuarios/clientes do
produto/servico sem grande custo operacional adicional. (nota: até 15)

6.1.1.3. CRITERIO 03: Solucdo proposta:

6.1.1.3.1. Aderéncia da solugdo proposta ao objetivo do Concurso (nota até 10)

6.1.1.4. CRITERIO 04: Promocio de melhorias nas Micro, Pequenas e Médias Empresas por meio de ferramenta tecnoldgica:

6.1.1.4.1. Potencial para apoiar ou atender direta ou indiretamente demandas dos setores conexos — a exemplo de bares, restaurantes, moda,
design (nota: até 15)

6.1.1.5. CRITERIO 05: Impacto Potencial:

6.1.1.5.1. Relevancia do projeto para a transformacdo digital do setor turistico e solugdo de problemas do mercado, potencial de contribuigdo para

ampliar a participa¢do do turismo na economia brasileira, melhorar sua competitividade, custo e qualidade, potencial de escalabilidade ou replicagdo
do projeto, e potencial retorno financeiro (nota: até 10)

6.1.1.5.2. Potencial de geragdo de externalidades positivas do projeto e Impacto sécio/ambiental previsto. (nota: até 10)
6.1.1.6. CRITERIO 06: Equipe:
6.1.1.6.1. Maturidade da equipe e da organizagdo; Cases de sucesso anteriores; CV dos fundadores/equipe (nota: até 10).

6.1.1.6.2 Adequacdo da equipe e da organizagdo para o projeto/startup proposto (nota: até 10)

6.1.1.6.3. Motivagdo empreendedora e interesses pessoais dos fundadores. (nota: até 5)

7. DOS RESULTADOS ALMEJADOS

7.1. Identificar as melhores propostas de solugdo para impulsionar a criagdo de rotas musicais e solugdes relacionadas ao samba no Brasil,
com fulcro nas solugdes inovadoras de base tecnoldgica.

7.2. Promover uma cultura de inovagdo no setor de turismo, aproximando startups do trade de turismo.

7.3. Dar a oportunidade de crescimento e escala dos negdcios das startups.

7.3.1. Impulsionar startups cujas propostas evidenciem impactos socioambientais positivos , em especial naquilo que relaciona o turismo ao

patriménio artistico, histdrico e cultural.

7.3.2. As solugGes desenvolvidas pelas startups podem levar a um fortalecimento do setor de turismo brasileiro como um todo, tornando-o
mais sustentavel, eficiente e competitivo internacionalmente.
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8. DO PLANEJAMENTO
Etapa Data Canal
Langamento & Abertura das 14/07/2024 Evento “Feira das Yabas”, Landing page com o site oficial do Desafio
inscrigdes (https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/)
. - Landing page com o site oficial do Desafio
Encerramento das inscrigdes 16/08/2024 (https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/)
Primeira etapa: Pré-selecdo das | 19/08/2024 -
habilitadas 23/08/2024
Redes sociais, e-mail, direto a startup e landing page com site oficial do desafio
Publicagdo de selecionadas para 26/08/2024 (https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/), e-mail
pitch day diretamente enviado para cada Startup e em landing page com o site oficial do
Desafio (https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/).
26/08/2024 -
Prazo recursal 30/08/2024 embraturlab@embratur.com.br
Anédlise dos recursos
(inclui pedidos de
reconsideragdo,  contrarrazdes, 02/09/2024 - | embraturlab@embratur.com.br, sistema de inscri¢des/landing page com site
decisdes da comissdo e a decisdo | 26/09/2024 oficial do desafio (https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/)
da autoridade competente)
embraturlab@embratur.com.br, sistema de inscrigbes/landing page com site
Resposta final dos recursos 27/09/2024 oﬁcia.l d<? desafio (https'://inovacao.embraturlab.com.br/d?saﬁo—rota—samba/),
e-mail diretamente enviado para cada Startup e em landing page com o site
oficial do Desafio (https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/).
. 07/10/2024 - _
Pitch Day 11/10/2024 A definir
N Redes sociais, e-mail diretamente enviado para cada Startup e em landing
Publicagdo dos vencedores do . - )
desafio 18/10/2024 page com o site oficial do Desafio
(https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/).
8.1. O calendario podera sofrer alteragGes, de acordo com a conveniéncia dos organizadores, mas que serdo comunicadas aos participantes

inscritos por e-mail, e/ou divulgadas através do website do EmbraturLAB, sendo responsabilidade dos representantes acompanharem as atualizages
e aditamentos, ndo sendo valido argumento de perda de informagdes para justificar agdes fora dos padrdes e prazos estabelecidos.

9. DOS RECURSOS E DAS IMPUGNAGOES

9.1. E facultado ao Proponente o direito de interpor recurso.

9.2. Em caso de recurso, o Proponente deverd preparar documento objetivamente fundamentado e enviado uma Unica vez pelo mesmo
sistema de inscrigdo, até as 18 (dezoito) horas do ultimo dia do prazo de recurso.

9.2.1. O recurso enviado devera conter todas as justificativas do pedido de revisdo referente ao que a Proponente deseja contestar.

9.2.2. Uma vez que o recurso for encaminhado pela Proponente, ndo serd permitida a alteragdo ou complementagdo de seu texto enviado.
9.2.3. A decisdo da Comissdo Julgadora é soberana.

9.3. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar o Edital por irregularidade, devendo protocolar o pedido conforme cronograma
exposto do edital, por meio do endereco eletronico embraturlab@embratur.com.br.

9.4. A resposta a impugnacdo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgado conforme cronograma exposto do edital por meio do
endereco eletronico embraturlab@embratur.com.br, para o mesmo e-mail pelo qual as impugnagdes ou pedidos de esclarecimento foram enviados.
9.5. Caberd a Comissdo, auxiliada pelos responsaveis pela elaboragdo do Edital e dos anexos, decidir sobre a impugnacdo e fornecer a
resposta conforme cronograma exposto.

9.6. Recursos e resposta aos recursos:

9.6.1. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar do Edital por irregularidade, devendo protocolar o pedido conforme cronograma

exposto no edital, por meio do enderego eletrénico embraturlab@embratur.com.br.

9.6.2. A resposta a impugnacdo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgado conforme cronograma exposto do Edital por meio do

enderego eletrénico embraturlab@embratur.com.br, para o mesmo e-mail pelo qual as impugnagdes ou pedidos de esclarecimento foram enviados.

9.6.3. As impugnacdes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem os prazos previstos no certame.
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9.6.4. A concessdo de efeito suspensivo a impugnacgdo é medida excepcional e devera ser motivada pelo agente de contratagdo, nos autos do
processo respectivo.

10. DA PREMIACAO

10.1. As trés solugdes mais bem colocados na classificagdo geral do prémio, de acordo com decisdo do Comité de Selegdo, receberdo os
valores da premiagdo, conforme especificado abaixo, para a realizagdo de uma prova de conceito:

10.1.1. Premiac¢do no valor de R$ 70.000,00 (setenta mil reais), para que os finalistas realizem as provas de conceito.

10.2. Aqueles projetos mais bem colocados na classificagdo geral do Desafio, de acordo com decisdo do Comité de Selegdo, recebem os
seguintes beneficios:

10.2.1. Oportunidade de Negdcios;

10.2.2. Feedback, e

10.2.3. Reunides individuais das startups com a Embratur.

10.3. Ndo havera por parte da Embratur nenhuma outra premiagdo em dinheiro ou qualquer remuneragdo que ndo se refira a realizagdo de

provas de conceito ou projeto-piloto. Portanto, ndo ha qualquer compromisso estabelecido pela Embratur, nos termos deste Edital, que vincule a
participagdo neste CONCURSO a qualquer outra modalidade de contratagdo ou desembolso por parte da Embratur.

10.4. A decisdo sobre a execugdo do projeto-piloto esta sujeita a comum acordo entre o participante e a Embratur, sem que haja qualquer
obrigagdo da Embratur em realizar qualquer contratagdo ou desembolso financeiro.

10.5. O EmbraturLAB e seus parceiros poderdo convidar startups selecionadas para quaisquer atividades em que o Desafio seja divulgado. A
decisdo sobre a participagdo, em cada caso, é de livre escolha do participante.

11. DO TERMO DE FOMENTO

11.1. A formalizagdo da relagdo da empresa desenvolvedora com a Embratur sera realizada por meio de Termo de Fomento de prestagdo de
servigos, que incluira os detalhes do escopo, prazos e obriga¢des de ambas as partes.

12. DA SUBCONTRATAGAO

12.1. Nédo sera admitida a subcontratagdo do objeto da contratagao.

13. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1. Pela inexecucdo total ou parcial do objeto do TERMO DE FOMENTO, a EMBRATUR pode aplicar a PARTE FOMENTADA as seguintes
sangdes:

13.1.1. adverténcia;

13.1.2. multas: RS 2.000,00 (dois mil reais)

13.1.3. Impedimento de licitar com a Embratur por até dois (02) anos.

13.2. A aplicagdo de sangéo fica condicionada ao transito de processo administrativo sancionador, que garantird o contraditério e a ampla
defesa.

13.3. A dosimetria da sang¢do deve levar em consideragdo as razdes de fato e de direito apresentadas pela PARTE FOMENTADA, a gravidade e

a abrangéncia de prejuizos potenciais ou materializados para a Embratur e a reprovabilidade da conduta, devendo respeitar ordem taxativa prevista
no item 18.1, sendo adverténcia a mais branda e a suspensao de licitar a mais grave.

13.4. A sangdo de multa pode ser aplicada concomitantemente com as demais, sempre que se identificar ganho patrimonial a empresa ou
prejuizos significativos a Embratur.

13.5. No processo de aplicagdo de penalidades, prevalecerdo as normas e procedimentos do Manual de Licitagdes e de Contratos da
Embratur.

14. DISPOSICOES FINAIS

14.1. Os proponentes assumem todos os custos de preparagdo e envio de suas propostas e a Embratur ndo serd, em nenhum caso,
responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do

FOMENTO;

14.1.1. Os proponentes sdo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagGes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
FOMENTO;

14.1.2. O desatendimento das exigéncias formais ndo essenciais ndo importara o afastamento do proponente, desde que seja possivel a
aferi¢do da sua qualificagdo e a exata compreensdo da sua proposta, e

14.1.3. Serd comunicada em tempo habil, por escrito, as proponentes, qualquer alteragdo que importe em modificagdo do Edital.

14.2. Os casos omissos serdo decididos pela EMBRATUR, segundo as disposi¢des contidas no Manual de LicitagGes e Contratos, por meio da

Diretoria Executiva e demais leis federais aplicaveis e, subsidiariamente, as normas e principios gerais dos contratos.

15. DOS ANEXOS:
15.1. ANEXO I - TERMO DE REFERENCIA.

15.2. ANEXO Il - FORMULARIO DE INSCRIGOES.
15.3. ANEXO Il - MINUTA DE TERMO DE FOMENTO.
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ANEXO | — TERMO DE REFERENCIA

PRELIMINARES
CONCEITO DE INOVAGCAO

De acordo com o Novo Marco Legal da Inovagdo, também conhecido como Cddigo de Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo (C,T&l), Lei Federal nimero
13.243/2016, e da Lei Federal n2. 10.973/2004, a inovagdo se define como um processo estruturado de mudanga que traz elementos de novidade,
seja nas necessidades atendidas, nos produtos e servigos criados, ou nos métodos de produgao, distribuigdo e uso introduzidos.

O Manual de Oslo (2018) traz uma definigdo cientifica consolidada de inovagdo que compreende aspectos processuais e relacionais, que requisitam a
contribuicdo de diversos atores, econdmicos e ndo econdmicos, para sua efetiva implementagdo. Engloba desde estratégias-chave para o alcance de
vantagens competitivas corporativas até a constituicdo de fatores benéficos para a sociedade, capazes de impulsionar o crescimento econémico e
promover mudangas positivas no aspecto social e cultural.

Em um sentido mais amplo, ela tem fulcro na nogdo de “destruigdo criativa” (Schumpeter, 1939) que orienta os esforgos para a conquista do sucesso
por meio da exploragdo de ideias ndo convencionais, respaldadas pelo desenvolvimento e aplicagdo de conhecimento cientifico, aprimoramento de
técnicas, criagdo de novas bases tecnoldgicas e adaptagdo ao sistema financeiro. Engloba, portanto, todas as areas relacionadas ao ambiente de
negacios associado a atividade da empresa, com énfase na introdugdo de novos produtos ou servigos, bem como na transformac¢do de produtos ja
existentes.

E importante compreender essa visdo mais abrangente porque ela diferencia a mera inveng¢do ou desenvolvimento de novos dispositivos técnicos, e
enfatiza a importancia das interagdes e relagdes entre os agentes em um determinado contexto, para promover transformagdes e melhorias.

INOVAGAO INSTITUCIONAL

O edital ora proposto expressa uma compreensdo do EmbraturLAB na qual a inovagdo se configura como fonte capaz de contribuir para criagdo de
estratégias de dinamizagdo e aprimoramento das atividades, prestacdo de servicos e diversificagdo da oferta de produtos aos agentes do setor e no
desenvolvimento sustentavel, por meio da adogdo de praticas mais responsdveis e conscientes, que levem em conta a preservagdao do meio ambiente
e a valorizagdo da cultura e patrimdnio local.

O EmbraturLAB compreende, portanto, que a articulagdo e a incorporagdo, em nivel sistémico, do conhecimento produzido a partir de procedimentos
e projetos inovadores que alcangaram éxito na solugdo proposta nos ambitos sociais, ambientais, culturais, econémicos, politicos e produtivos,
provocam e ordenam mudangas estruturantes das organizagdes produtivas, Estado e sociedade. Tal modalidade de inovagdo é base para fundamento
de novas politicas publicas, uma vez que seu processo possibilita a geragdo e implementagdo de novas ideias que aproximam a Embratur de praticas
de outros segmentos produtivos para criar valor no turismo e para a sociedade.

INOVAGAO, TECNOLOGIA, CULTURA

O avango das tecnologias de informagdo e comunicagdo, associado aos processos de globalizagdo e hiperconectividade, promove profundas
transformacgGes nas relagdes intersubjetivas, afetando a forma como nos comunicamos, trabalhamos e nos relacionamos. A convergéncia entre
tecnologia e conexdes humanas, embora possam parecer opostas em alguns aspectos, se entrelagam e se retroalimentam tanto nas similaridades
quanto nos paradoxos.

O contexto contemporaneo evidencia os beneficios e danos da hiperconectividade, em especial quanto a desumanizagdo das relagGes. Os riscos de
um mundo hiperconectado, automatizado e desumanizado, imprimem um carater de urgéncia ao empreendimento de esforgos para resgatar e
valorizar dimensdes e caracteristicas humanas como intimidade, empatia, consciéncia, cultura, e, principalmente, do afeto e do amor, porque sdo
estes os que diferenciam as maquinas dos seres humanos, e, ndo obstante, sdo estes capazes de estruturar um futuro sustentavel.

A cultura de um povo se manifesta de maneiras multifacetadas, abrangendo artes plasticas, gastronomia, literatura, musica, teatro, cinema, moda e
artesanato. Essas formas de expressdo cultural sdo vitais para a identidade de uma nagéo, retratando a riqueza e a diversidade de suas tradi¢Ges e
visdes de mundo.

Nesse sentido, a alianga entre tecnologia, diversidade e cultura cria um terreno fértil para a inovagdo. A fusdo de culturas e ideias amplia o escopo
criativo, resultando em solugdes inovadoras e adaptdveis para um futuro préspero, sustentdvel e inclusivo. Apesar da importancia das inovagoes
tecnoldgicas, cumpre ressaltar que aquilo que determina seu sucesso e seu uso jaz na sensibilidade em entender (e atender) as necessidades
humanas.

Deste modo, tecnologia e inovagdo devem ser utilizadas como ferramentas para refletir a diversidade do Brasil. Iniciativas como laboratérios de
inovagdo, parcerias publico-privadas e incubadoras de startups emergem como catalisadores dessa inovagdo, promovendo a colaboragdo entre
setores e integrando conhecimento académico as demandas da sociedade.

Logo, os processos de inovagdo comprometidos com a sustentabilidade sdo aqueles pautados nas capacidades humanas de cocriagdo, no
estabelecimento de relagdes intersubjetivas, e com lastro na cultura. Tais processos de inovagdo, portanto, sdo aqueles que mobilizam diferentes
agentes comprometidos em “cocriar” hoje solugdes que hdo de assegurar um melhor amanha.

TURISMO CULTURAL

As formas de expressdo cultural sdo componentes vitais da identidade de uma nagdo, retratando a riqueza e a diversidade de suas tradi¢Oes e visdes
de mundo. Nesse contexto, a Embratur busca posicionar o Brasil como um destino repleto de riquezas culturais a serem exploradas, desde a
arquitetura colonial, as tradi¢Oes indigenas, até os modernos movimentos artisticos e literarios.

O turismo cultural enriquece a experiéncia do visitante internacional e também fortalece a marca Brasil por caracterizar o pais como um lugar de
descobertas culturais e histdricas significativas, e pela sua diversidade. Essa diversidade se manifesta em varias dimensdes, desde a biodiversidade da
paisagem natural e sitios urbanos até a riqueza étnico-racial e religiosa dos habitantes.

ExpressGes artisticas em moda, artesanato, gastronomia, fotografia, pintura e arquitetura formam um tecido cultural diversificado, permeando os
padrGes de comportamento, tradigdes e costumes. Essas diversas facetas convergem para criar narrativas ricas que sedimentam a imagem publica do
pais, transformando a diversidade em um ativo valioso para a imagem Brasil e turismo.

O turismo cultural vai além da descoberta de monumentos, locais de relevancia histérica e praticas culturais, envolve também a aprecia¢do da
producdo artistica e dos talentos individuais que deixam marcas indeléveis na histdria de um local, bairro, cidade ou pais com suas criagoes.
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O turismo cultural, ao explorar patrimonios e locais ricos em histdria, se alinha perfeitamente com os esfor¢os da Embratur para ampliar a imagem do
Brasil no exterior. Desde a década de 1970, houve um aumento no interesse dos viajantes por experiéncias que mergulham na esséncia cultural e
histérica dos destinos. No Brasil, isso se traduz na oportunidade de mostrar ao mundo ndo apenas suas famosas praias e festas, mas também sua
profunda diversidade cultural e histérica.

Para o visitante estrangeiro interessado em imergir em uma cultura totalmente nova e diferente da sua, mergulhar nesses ativos culturais representa
uma oportunidade inestimavel de vivenciar experiéncias Unicas e memoraveis.

Um dos ativos culturais brasileiro mais relevantes é a nossa produgdo musical. Do chorinho ao rock, do pop a Bossa Nova, do instrumental ao samba, a
musica € uma um elemento central na criagdo de grandes festas populares no Brasil que atraem turistas de todo o mundo. Se o carnaval é talvez a
nossa mais conhecida festa popular e produto turistico consolidado, ele é por outro lado a apoteose do samba. No entanto, é nas ruas, bares e
botecos que esse género musical se renova e se consolida como estilo autenticamente brasileiro. A cultura do samba se confunde com muitos
destinos turisticos nacionais como o Rio de Janeiro. Esse destino respira samba o ano inteiro e oferece uma infinidade de “rodas de samba” que unem
a diversidade e outras experiéncias de natureza cultural.

TURISMO MUSICAL

O turismo musical é um segmento em crescimento no setor turistico global, onde a musica serve como um atrativo para viajantes que buscam
experiéncias culturais Unicas e auténticas. Este tipo de turismo ndo apenas celebra a musica como uma forma de arte, mas também valoriza a cultura
e a heranga locais, conectando os visitantes a histérias e tradigGes especificas dos territérios que visitam.

De acordo com o estudo do World Travel Market, o mercado global de turismo musical deverd atingir 11,5 bilhdes de ddlares até 2028. Ainda,
segundo estudo do "Amadeus Travel Trends: Como vamos viajar em 2024", o turismo musical é destacado como um dos principais impulsionadores da
demanda por viagens.

O turismo musical também pode incluir aspectos educacionais e culturais, como workshops, palestras e masterclasses que acontecem durante
festivais e concertos, dando aos visitantes a oportunidade de aprender sobre diferentes aspectos da musica e da industria musical. Essa pratica
turistica ndo se limita as grandes cidades e destinos famosos, as pequenas cidades e bairros também podem beneficiar do turismo musical, uma vez
que pode trazer mais visitantes e receitas para estas areas. Todo esse comportamento propde vantagens a economia regional e pode ser uma enorme
fonte de renda. Se as pessoas gostarem particularmente do tempo que passam numa regido, poderdo voltar para uma estadia mais tarde, mesmo que
ndo haja um espetaculo.

Isso ficou mais evidente apos o isolamento social decorrente da Pandemia da COVID-19, quando houve um aumento exponencial de shows e festivais,
uma tendéncia que deve se acelerar em 2024. A musica estd cada vez mais se consolidando como uma experiéncia de viagem essencial, com fas
viajando grandes distancias para participar de eventos ao vivo, o que demonstra o potencial do turismo musical em gerar significativas reservas
turisticas.

Essas atividades incentivam o gasto turistico em hospedagem, alimentagdo, transporte, e outros, gerando receita e empregos. Além disso, ao
conectar-se profundamente com a identidade cultural do pais, a musica brasileira atua como um poderoso instrumento de soft power, melhorando a
percepgdo internacional do Brasil.

Se refor¢a que além de promover a cultura e a musica, o turismo musical também fortalece a economia local e sustenta a criatividade dos artistas. A
autoralidade e a propriedade intelectual dos musicos sdo protegidas e valorizadas, garantindo que os beneficios econdmicos retornem para as
comunidades que mantém essas tradigdes vivas. Referéncias culturais, como locais histéricos e pontos turisticos associados a musica, enriquecem as
ofertas turisticas e criam um vinculo profundo entre os visitantes e os territérios que visitam.

Quanto ao Rio de Janeiro, iniciativas que conectam a musica com o turismo, como o Trem do Samba, ajudam a preservar a memdria cultural e a
promover o desenvolvimento sustentavel das areas envolvidas, fazendo do turismo musical uma ferramenta essencial para a valorizagdo e a
revitalizagdo das comunidades locais.

Ademais, algumas cidades ao redor do mundo sdo culturalmente associadas a estilos musicais especificos, atraindo artistas e fas de forma quase
constante. Por exemplo, Nashville, conhecida como a "Cidade da Musica" nos Estados Unidos, é o epicentro da musica country e atrai milhares de
turistas anualmente para seus honky-tonks, estidios de gravagdo e o famoso Grand Ole Opry. Nova Orleans é sin6nimo de jazz, com suas vibrantes
ruas cheias de musicos e festivais como o New Orleans Jazz & Heritage Festival, que celebram a rica tradi¢do musical da cidade. Liverpool, na
Inglaterra, é indissociavel dos Beatles, e turistas de todo o mundo visitam locais iconicos como o Cavern Club e a Beatles Story. Havana, em Cuba, com
sua rica tradigdo de musica salsa, também atrai entusiastas que desejam experimentar a musica e danga auténticas.

Em termos de inovagdo, as novas tecnologias ligadas a realidade virtual e aumentada no turismo musical podem se tornar mais prevalentes a medida
que a tecnologia evolua. Os fones de ouvido VR podem permitir que os amantes da musica mergulhem em concertos ao vivo e festivais musicais
também em casa. O surgimento desta tecnologia podera levar a novos fluxos de receitas para musicos e organizadores de eventos, bem como a um
aumento na acessibilidade global a musica ao vivo.

Algoritmos orientados por IA (Inteligéncia Artificial) tém potencial para organizar uma experiéncia de turismo musical personalizada de acordo com as
preferéncias musicais dos viajantes. Atragdes, eventos e shows musicais podem ser recomendados de acordo com o gosto musical de cada pessoa. Os
festivais e eventos de turismo musical podem tornar-se ecolégicos a medida que a sustentabilidade se torna mais importante. Um organizador de um
evento pode promover comportamentos ambientalmente conscientes entre os participantes, gerando energia renovavel, minimizando residuos e
utilizando fontes de energia renovdveis.

No contexto brasileiro, especialmente no Rio de Janeiro, o samba se destaca como um dos mais poderosos elementos culturais que atrai turistas de
todo o mundo. Eventos como o Carnaval, rodas de samba em bairros iconicos como a Lapa e Madureira, e festivais locais oferecem uma imersao
completa na riqueza musical e cultural da cidade. Através dessas experiéncias, o turismo musical promove a arte e a autoralidade dos musicos locais,
preservando e difundindo a propriedade intelectual associada as tradigdes musicais.

SAMBA - PATRIMONIO CULTURAL E IMATERIAL DO BRASIL

O género, simbolo da identidade musical do Brasil, foi oficializado ha 101 anos. A musica “Pelo Telefone”, de 1916, é considerada o primeiro samba
gravado. Apesar de associado ao Rio de Janeiro, o samba teve origem no século IX em outros estados como Bahia, Sdo Paulo, Minas Gerais,
Pernambuco e Maranh3o. A palavra vem da “umbigada” (semba), na lingua dos escravos de Angola e do Congo. No Rio, a musica e a danga dos negros
incorporaram outros estilos, como maxixe, lundu, polca e xote, além de instrumentos como violdo e cavaquinho. No inicio do século passado, o samba
surgiu como estilo préprio, com letras e temas urbanos.

O samba é frequentemente percebido como um simbolo da identidade nacional brasileira, especialmente no exterior, e recebeu uma importante
distingdo com a promulgacdo da Lei Lei n2 14.567, de 4 de maio de 2023. Esta lei reconhece oficialmente o samba como patrimoénio cultural imaterial
do Brasil. A Lei eleva o samba a condi¢do de bem de natureza imaterial integrante do patriménio cultural brasileiro e regulamenta as formas de
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financiamento e funcionamento de suas entidades culturais. No esteio da Lei, devem ser empreendidos os esforcos institucionais tendo em vista
preservar e promover as diversas formas de expressdo artistica do samba, na danga e na musica, assegurando condi¢Oes para a pratica cultural
espontanea e tradicional.

Entre os pontos principais da Lei, se destacam o reconhecimento das vérias vertentes do samba, como o samba de roda, samba-enredo, samba-
cangdo, samba-exaltagdo e o samba de gafieira. As matrizes do samba do Rio de Janeiro, incluindo o samba de terreiro, o samba partido-alto e o
samba-enredo, bem como o samba de roda do Recéncavo Baiano, ja foram inscritas no Livro de Registro das Formas de Expressdo do Instituto do
Patriménio Historico e Artistico Nacional (Iphan). O projeto também enfatiza a importdncia dos instrumentos de percussdo, como atabaques e
tambores, além de outros instrumentos tradicionais como cavaquinho, pandeiro e cuica, na preservagao da autenticidade do samba.

Origindrio das comunidades afro-brasileiras, este género musical carrega consigo uma histéria de resisténcia e expressao cultural. Desde suas origens
nos quintais e nas pequenas festas das comunidades negras, o samba se espalhou para os saldes mais elegantes e se tornou parte integral das
festividades nacionais como o Carnaval. Dentro do vasto universo do samba, existem diversos estilos que refletem as diferentes regiGes e contextos
sociais do Brasil:

e Samba-Enredo: Trilha sonora dos desfiles das escolas de samba durante o Carnaval, narrando histérias e celebrando figuras importantes da
cultura brasileira.

e Samba de Partido-Alto: Caracterizado por refrdes curtos e improvisagdo, geralmente tocado em rodas de samba.

e Pagode: Um estilo de samba mais moderno popularizado nas décadas de 1980 e 1990, incorporando instrumentos como o cavaquinho e o
banjo, e abordando temas do cotidiano e do amor.

e Samba de Terreiro: Ligado as praticas religiosas afro-brasileiras, especialmente o Candomblé e a Umbanda.
e Samba de Roda: Origindrio do Reconcavo Baiano, é caracterizado por sua danga circular e o uso de instrumentos como o pandeiro e o atabaque.

e Samba de Gafieira: Evoluiu no Rio de Janeiro como uma forma de danga de saldo, combinando movimentos de samba com influéncias do tango
e do maxixe.

e Samba-Cangdo: Caracterizado por melodias mais lentas e letras romanticas, populares nas décadas de 1940 e 1950.

e Samba-Choro: Um estilo que combina o ritmo do samba com a complexidade melédica do choro.

e Samba de Breque: Conhecido por suas paradas bruscas (breques) e letras humoristicas ou criticas.

e Samba de Exaltagdo: Letra e melodia que exaltam o Brasil e suas belezas, frequentemente usadas em momentos de celebragdo nacional.

e Sambalango: Uma mistura de samba com elementos de bossa nova e musica pop, popular nos anos 1960.

Esses diferentes estilos de samba e ritmos afins ndo sé enriquecem a cultura brasileira, mas também oferecem uma vasta gama de experiéncias para
turistas que buscam mergulhar na autenticidade e na diversidade musical do Brasil.

RIO DE JANEIRO: O BERCO DO SAMBA

No Rio de Janeiro, o samba é mais do que um estilo musical: € um elemento vital da vida social e cultural da cidade. Bairros como Madureira, Tijuca e
a famosa Lapa sdo conhecidos por suas rodas de samba, onde musicos se reinem para tocar, dangar e celebrar. Estas rodas sdo mais do que
entretenimento; sdo espagos de coesdo social e celebragdo da heranga cultural.

O samba também tem um impacto econdémico significativo, atraindo turistas de todo o mundo para o Rio de Janeiro. Locais histéricos como a Pedra
do Sal e a Cidade do Samba sdo pontos de interesse turistico que destacam a importancia do samba. Durante o Carnaval, as escolas de samba
transformam a cidade em um espetaculo de cores, musica e danga, trazendo beneficios econdmicos substanciais e promovendo a cultura local.

Este ritmo misturou-se as festas carnavalescas e, no bairro do Estdcio, por exemplo, surgiu a primeira escola de samba sacramentando a unido do
samba com o maior espetaculo da terra. O sambddromo, outro atrativo do roteiro do samba no Rio de Janeiro, é a sintese da maior festa popular
brasileira e do evento que mais atrai turistas ao Brasil. As quadras das escolas como Mangueira, Portela e Estacio, oferecem programagdo que
integram os turistas com as comunidades. S3o oficinas culturais de percussdo e samba e o contato préoximos a cantores, passistas, baianas, porta-
bandeiras, mestres sala e os percussionistas das baterias. Ja a Cidade do Samba é um centro carnavalesco na zona portuaria do Rio de Janeiro que
abriga as “fabricas” das escolas de samba do Grupo Especial.

O morro da Mangueira, por exemplo, que é parte do roteiro turistico do samba carioca, as quadras de ensaios da Escola de Samba Estagdo 12 de
Mangueira, uma das mais visitadas pelos turistas, onde ficam o Centro Cultural Cartola e o Museu do Samba ja sdo exemplos de experiéncias de
turismo no Brasil.

Iniciativas que conectam a musica com o turismo, como o Trem do Samba, ajudam a preservar a memoria cultural e a promover o desenvolvimento
sustentavel das dreas envolvidas, fazendo do turismo musical uma ferramenta essencial para a valorizagdo e a revitalizagdo das comunidades locais.
Assim, o samba ndo sé representa a identidade cultural do Rio de Janeiro, mas também é uma expressdo viva de sua histdria e esséncia, entrelagando-
se com a alma da cidade.

CONTEXTO DO CONCURSO

Os concursos realizados em prol das agdes de Inovagdo Aberta buscam identificar talentos e projetos inovadores que possam impulsionar avangos no
turismo, incentivar o desenvolvimento regional e atrair propostas alinhadas as necessidades e caracteristicas especificas de diversas localidades
turisticas do pais. Ademais, atua como instrumento na democratizagdo da implantagdo de solugdes tecnoldgicas em Micro e Pequenas Empresas
(MPEs) do setor de turismo, a partir do financiamento das provas de conceito. Por fim, por se tratar de uma selecdo competitiva, se assegura uma
alocagdo eficiente de recursos.

CONTRATO EMBRATURLAB + SEBRAE

A elaboragdo do presente Termo de Referéncia (TR) tem em vista o escopo do item 16 presente no contrato de prestagdo de servigos n2 51/2024,
firmado em 30 de abril do corrente ano entre Embratur e Sebrae, no qual sdo previstas a realizagdo de Concursos de Inovagdo Aberta com a
publicagdo de editais e realizagdo de Provas de Conceito (POCs). O objetivo é selecionar startups cujas solugdes atendam as necessidades de melhoria
do trade do turismo. Desta forma, e também baseando-se no Plano de Execugdo do 12 quadrimestre apresentado para o Sebrae, o EmbraturLAB
propds a presente Concurso para a promogdo de Rotas do Samba apoiadas por recursos tecnologicos.
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A iniciativa dos Concursos, fruto da colaboragdo entre a Embratur e o Sebrae, é projetada para ampliar a projegao internacional do Brasil, alinhando-se
a missdo da Embratur de promover a rica diversidade e o potencial turistico do pais a um publico global. Essa parceria estratégica também visa
impulsionar o desenvolvimento de Micro, Pequenas e Médias Empresas (MPEs) integradas a cadeia produtiva do turismo. Através da atragdo de mais
turistas e do aumento do influxo de divisas internacionais, o projeto busca ndo apenas potencializar a produtividade dos negdcios locais, mas também
contribuir significativamente para a geragdo de renda e o fortalecimento econdmico das comunidades em todo o Brasil.

ESCOLHA DA TEMATICA

Considerando as mudangas nas escolhas e nos motivadores de viagem dos turistas em geral, a Embratur considera que a promogao internacional do
destino Brasil deve ser inovadora e atender sobretudo as novas motivagGes de viagens e diversificar o conjunto de experiéncias turisticas
tradicionalmente comercializadas no pais.

Portanto, a Agéncia, com base em sua expertise de promogdo, proje¢do de cenarios e analise de dados, identifica oportunidades para incrementar o
fluxo de turistas estrangeiros e entrada de divisas no pais na medida em que novas experiéncias passam a ser integradas a oferta dos destinos
brasileiros. Experiéncias turisticas, vale dizer, relacionam-se diretamente com vivéncias num dado territério, proporcionando aos visitantes momentos
Unicos durante a sua jornada por meio da oferta de produtos e/ou servigos inovadores, exclusivos e customizados para atender as necessidades,
desejos e motivagGes de cada viajante ou grupo.

Assim, uma experiéncia tem potencial para atrair o turista estrangeiro de forma mais emocional, estimulando vivéncias e o engajamento em locais
e/ou situacdes que geram aprendizados significativos e memoraveis. Busca-se, portanto, que as solucbes propostas no presente Concurso respondam
as expectativas de viagens dos turistas que viajam motivados pelo turismo musical fazendo dela protagonista das experiéncias turisticas no pais.

O Concurso em tela, intitulado “Desafio Rota do Samba”, ao focar no turismo musical, intenciona promover a cultura e a musica brasileira, e também
fortalecer as MPEs integradas a cadeia produtiva do turismo. O movimento gerado pela atratividade das rodas de samba e eventos musicais contribui
para o desenvolvimento econdmico das comunidades locais. Pequenos negdcios, como bares, restaurantes, lojas de instrumentos musicais, e agéncias
de turismo, se beneficiam diretamente do aumento do fluxo turistico. Este impacto positivo impulsiona a geragdo de renda e o fortalecimento
econdmico das MPEs, alinhando-se aos objetivos estratégicos tanto da Embratur quanto do Sebrae, de promover o empreendedorismo e a
sustentabilidade das empresas locais.

1. OBJETIVOS DO CONCURSO

1.1 O CONCURSO em tela, intitulado “Desafio Rota do Samba”, traz um conjunto de provocagdes propostas pelo EmbraturLAB com o intuito de
mobilizar startups que proponham solugdes de carater inovador que ajudem a impulsionar rotas, produtos e servigos ligados ao samba, com atengdo
aos potenciais impactos socioculturais e econdmicos positivos deste segmento do turismo. Tais solugbes devem aproveitar o potencial do ritmo
brasileiro para o fortalecimento e aprimoramento de narrativas que produzem a boa imagem publica do turismo brasileiro para estrangeiros. Nesse
sentido, o estimulo aos processos de inovagdo aberta para produgdo de conhecimento cientifico e tecnoldgico por meio do incentivo a atuagdo das
startups brasileiras, com foco no turismo estrangeiro.

1.2 As startups que se pretendem mobilizar e engajar deverdo propor solugdes de carater inovador que ajudem a impulsionar praticas de turismo,
com atengdo aos publicos e viajantes estrangeiros, necessariamente atrelados aos potenciais impactos socioambientais e econdmicos positivos.
Portanto, sdo objetivos especificos do CONCURSO:

o |dentificar e dar visibilidade a solugdes inovadoras que podem ser incorporadas ao setor turistico como inovagGes institucionais a partir da
disseminagdo das praticas e conhecimentos técnicos.

e Estimular e conectar empresas de tecnologia e do trade do turismo com o intuito de democratizar o uso de ferramentas tecnoldgicas que
promovam melhorias no setor de turismo no Brasil, impactando na economia, em especial nas economias locais e nas Micro, Pequenas e
Médias Empresas.

e Facilitar o atendimento das demandas de promogao da industria do turismo pela perspectiva da inovagdo voltada a elaboragdo de solugées com
potencial para replicagdo em outros centros turisticos do pais, oferecendo oportunidades para que startups que possuam criacdes para o setor
do turismo ou adaptaveis a ele, possam apresentar seus projetos e serem reconhecidos.

e Impulsionar o desenvolvimento de roteiros de samba no Brasil, em especial nos bairros do Rio de Janeiro que possuem forte influéncia do
Samba em sua histdria e rotina, inclusive em areas rurais.

e Posicionar o Brasil como um destino internacional de referéncia em musica a partir dos diferenciais culturais e diversidade de ritmos, a comegar
com o ritmo de maior reconhecimento internacional como identidade brasileira, o Samba.

e Apoiar o trabalho de pesquisadores em Samba, compositores, musicos, produtores e demais trabalhadores envolvidos no ambito cultural
musical do ritmo.

e Apoiar e fomentar circuitos que possibilitem conhecer a origem do ritmo samba; visitas a museus e centros de referéncia, jornadas e percursos
formativos, ir a rodas de samba, ensaios de escolas, eventos ligados ao ritmo, feiras, festas e festivais.

e Valorizar a cultura e o patrimonio cultural brasileiro, em especial quanto aos patrimdnios musicais, os produtos culturais, os saberes e fazeres
das comunidades tradicionais e toda a cadeia de valor do turismo musical a experiéncia dos turistas estrangeiros.

e Atender as necessidades dos turistas estrangeiros e das empresas locais ao passo que aproxime a valorizagdo da cultura da promogdo da
sustentabilidade, responsabilidade social e ambiental.

e Identificar e dar visibilidade a solu¢des inovadoras que podem ser incorporadas ao setor turistico como inovagGes institucionais a partir da
disseminagdo das praticas e conhecimentos técnicos.

2. OBJETO DO FOMENTO

2.1 O concurso visa abordar desafios do turismo musical, com énfase no samba, para identificar modelos de negdcios que atendam as necessidades
da Embratur. As solugdes devem aprimorar a tecnologia para mapeamento de experiéncias culturais, desenvolver recomendagdes turisticas, integrar
plataformas e tecnologias avangadas, e fomentar circuitos de visitagdo. Além disso, busca envolver comunidades locais e artistas, medir o impacto
econdmico e social, e promover sustentabilidade, alinhamento com a Agenda 2030, e protegdo de recursos naturais.

2.2 Dessa forma, o Termo de Referéncia apresenta exemplos das provocagdes que se pretende incidir:
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1. Como promover o samba como um elemento diferenciador do turismo brasileiro em escala internacional?

2. Como podemos envolver as comunidades locais, artistas e empreendedores do samba no desenvolvimento de produtos e servigos turisticos
inovadores?

3. Como identificar os segmentos de turistas mais propensos a se interessar por experiéncias relacionadas ao samba e como podemos alcanga-los
de forma eficaz?

4. Como apoiar o desenvolvimento do turismo relacionado ao samba, incluindo a cadeia de servigos, tais como transporte, hospedagem,
gastronomia e espagos culturais?

5. Como medir o impacto econdmico e social das iniciativas turisticas relacionadas ao samba e garantir que elas beneficiem tanto a comunidade
local quanto os visitantes?

6. Como disponibilizar dados para os artistas e produtores com o intuito de realizar uma conexao direta com o turista estrangeiro para aumento de
alcance?

7. Como podemos criar conteudo informativo que seja altamente compartilhdvel e beneficie os turistas culturais, aumentando o engajamento e a
promogdo dos destinos?

8. Como podemos educar os operadores turisticos e gestores culturais sobre estratégias de marketing e a importancia de compreender e aplicar
essas estratégias para atrair e reter turistas culturais?

9. Como coletar dados sobre os interesses e comportamentos dos turistas para personalizar ofertas e melhorar a experiéncia em relagdo ao
samba?

10. Como podemos criar um modelo financeiro sustentdvel a partir do turismo em um ambiente onde o peso dos streamings e as turnés
tradicionais sdo incompativeis para a maioria dos artistas, em especial aos emergentes e aos sambistas?

11. Como podemos construir e manter as comunidades, com esse tipo de oferta musical, comprometidas e engajadas com turistas culturais para
garantir uma fonte de renda estavel e gerar postos de trabalho?

12. Como podemos aproveitar a cultura do samba para impulsionar o turismo em regides (bairros, comunidades, destinos) onde o samba é parte
das suas tradi¢oes?

13. Como podemos criar experiéncias turisticas auténticas e imersivas relacionadas ao samba, que vdo além dos tradicionais shows e desfiles?
14. Como podemos melhorar a acessibilidade e a divulgacdo das atividades relacionadas ao samba para os turistas?
15. Como podemos garantir a sustentabilidade e o respeito a cultura local ao desenvolver iniciativas turisticas centradas no samba?

16. Como desenvolver conteldos digitais e interativos, como videos, blogs e eventos online, que incentivem os turistas a compartilhar suas
experiéncias e promovam os destinos culturais relacionados ao samba?

17. Como a tecnologia pode facilitar processos de capacitagdo de guias Icoais para a construgdo de conteudo sobre circuitos turisticos relacionados
ao Samba?

18. Como recursos tecnoldgicos podem alavancar o trabalho de guias locais, gerando e agregando valor ao passeio, criando uma experiéncia
“figital” para os turistas?

19. Como recursos tecnoldgicos podem facilitar a oferta e a realizagdo de treinamentos e workshops para operadores turisticos sobre como usar
dados e marketing digital para atrair turistas, destacando a importdncia de uma estratégia integrada e orientada por dados?

20. Como possibilitar e alavancar o trabalho desenvolvido pelos guias das comunidades locais, em espacial daquelas que ja possuem circuitos e
roteiros turisticos relacionados ao samba?

3. FUNDAMENTACAO LEGAL

3.1 Lei n2 14.002/20 - Instituigdo da Agéncia Brasileira de Promog3o Internacional do Turismo - Embratur;

3.2 Resolugdo DIREX N2 28/2023.

3.3 Resolugdo CDE n2 08/2024, que aprova o Manual de Licitagdes e Contratos da Embratur - Agéncia Brasileira de Promog&o Internacional do Turismo
3.4 Lei Complementar n2 182 - Marco Legal das startups e do empreendedorismo inovador;

3.5 Lei n2 13.709/18 - Lei Geral de Protecdo de dados (LGPD);

3.6 Lei n2 8.078/90 - Cédigo de Defesa do Consumidor,

3.7 Decreto Federal n2. 9.283, de 7/02/2018, Regulamentador da Lei de inovagdo e a pesquisa cientifica e tecnoldgica no ambiente produtivo, com
vistas a capacitagdo tecnoldgica, ao alcance da autonomia tecnoldgica e ao desenvolvimento do sistema produtivo nacional e regional.

3.8 Lei Federal n2. 10.973, de 02/12/2004 - Incentivo a inovagdo e a pesquisa cientifica e tecnoldgica no ambiente produtivo, com vistas a capacitagdo
e ao alcance da autonomia tecnoldgica e ao desenvolvimento industrial do Pais, nos termos dos arts. 218 e 219 da Constituigdo.

4. DA DESCRIGCAO DOS PROBLEMAS

4.1 Existe a percepg¢do do baixo aproveitamento do potencial do turismo cultural no Brasil, em especial no que tange a procura destes roteiros por
turistas estrangeiros. Os motivos compreendem desde aspectos ligados as barreiras da lingua até a inexisténcia de rotas consolidadas. Igualmente, se
observa que as poucas rotas que existem ndo sdo apoiadas por recursos de base tecnoldgica e nem possuem natureza inovadora.

4.2 Muitos turistas, tanto brasileiros quanto estrangeiros, podem ter dificuldade em encontrar e acessar experiéncias auténticas de samba, como
rodas de samba, festivais e eventos culturais relacionados. Isso também pode ser devido a falta de informagdes claras, canais de comunicagdo
inadequados ou falta de visibilidade dessas experiéncias.

4.3 O perfil do turista interessado em samba abrange a procura de museus, casas de musicas, eventos, festas, festivais, assim como roteiros ligados a
origem das musicas e seus compositores. Sdo viajantes que buscam de experiéncias turisticas genuinas e de imersdo na cultura local por meio do
samba como expressdo da identidade e das relagdes que se estabelecem em torno da musica: festas populares, dangas tipicas, ritmos locais, método
de composicdo, formas de tocar instrumentos, diferentes instrumentos musicais, relagdo com o territério, dentre outros. Seus roteiros sdo compostos
a partir disso, portanto, a limitada oferta de mecanismos de dissemina¢do de informagdo e de solugbes tecnoldgicas dificultam a pesquisa,
composicdo de roteiros e, consequentemente, comprometem de modo negativo a tomada de decisdo.
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4.4 O baixo aproveitamento deste potencial implica no desperdicio de um recurso valioso que pode impulsionar desde eventos fixos/ periddicos, do
potencial do turismo musical no Brasil. Frente a isso se observam lacunas nos roteiros, circuitos e atividades, como por exemplo:

4.5 Percepgdo de que as iniciativas, recursos e tecnologias de acessibilidade e conectividade sdo dispersas, escassas e pouco sistematizadas, por isso,
causam prejuizo as regides turisticas relacionadas as préticas de turismo de experiéncia cultural. O setor turistico muitas vezes carece de integragdo
eficaz de tecnologias inovadoras, como aplicativos moveis, plataformas online e sistemas de recomendacdo inteligente. Isso pode dificultar a
promogdo e o acesso a experiéncias turisticas de samba, bem como a conexdo entre turistas e fornecedores de servicos. Essa auséncia compromete a
atuagdo dos agentes econdmicos e ndo promove melhorias na qualidade de vida dos moradores das areas circundantes, apesar do potencial. Isso
também implica negativamente na experiéncia dos turistas;

4.6 Baixo impacto positivo da atividade turistica no desenvolvimento das economias locais, nas quais se percebem lacunas na criagdo de
oportunidades de emprego, incentivo ao empreendedorismo local e o fortalecimento das culturas e tradigdes regionais. O impacto econdmico e social
das iniciativas turisticas relacionadas ao samba pode ndo ser totalmente compreendido ou mensurado. Isso inclui questGes como geragdo de
empregos, distribuicdo de renda, preservagdo da cultura local e engajamento das comunidades.

4.7 Identificagdo de praticas econOmicas predatérias no segmento do turismo com relagdo a preservagdo e promog¢do de cultura e historia,
comprometendo a preservagdo do patrimonio cultural e histdrico das cidades visitadas. Isso esta também associado a percepgdo de que as iniciativas
de turismo responsavel sdo escassas, dispersas ou possuem baixa visibilidade e impacto, quando positivas. Ndo obstante , é necessario encontrar um
equilibrio entre a incorporagdo de tecnologias inovadoras e a preservagdo da autenticidade e tradicdo do samba pode ser um desafio, especialmente
em contextos onde a cultura musical é profundamente enraizada na histéria e na comunidade.

4.8 O desenvolvimento do turismo relacionado ao samba deve ser sustentdvel, levando em consideragdo questdes como conservagdo ambiental,
respeito a cultura local e inclusdo das comunidades tradicionais no processo de tomada de decisoes.

4.9 Baixa valorizagdo da cultura local, considerando o contexto global e os viajantes. Apesar do potencial do Brasil como destino de turismo musical,
pode haver falta de estratégias eficazes para promover o samba e outros géneros musicais brasileiros internacionalmente, incluindo a identificacdo e
segmentacdo de publicos-alvo adequados.

4.10 Operadores turisticos, gestores culturais e outros stakeholders podem precisar de capacita¢do e educagdo sobre estratégias de marketing, uso de
dados e tecnologia digital para atrair e atender melhor os turistas interessados em experiéncias de samba.

5. JUSTIFICATIVA

5.1 O Termo de Referéncia em tela se justifica em trés pilares: escolha por investir em startups e empresas de base tecnoldgica; escolha por fomentar
projetos de inovagdo; e pertinéncia de tais investimentos para o turismo., conforme abaixo descrito

e O Brasil ocupa a 492 posi¢do no ranking do indice Global de Inovagdo (IGl), de acordo com levantamento da Organizagio Mundial da
Propriedade Intelectual (OMPI - WIPO), publicado em 2023. Embora isso represente um avango considerando anos anteriores, é preciso
destacar que os investimentos na area tém apresentado uma tendéncia de queda, conforme dados da Confederagdo Nacional da Industria (CNI)
que alertam para a necessidade de maior atengdo e recursos para apoiar a agenda de inovagdo no pais.

e Portanto, é fundamental ressaltar que o investimento em inovagdo, no Brasil, representa um obstaculo a ser superado. Para que isso se torne
realidade, é necessario um compromisso continuo com a inovagao, sobretudo pelos agentes publicos. O aumento dos investimentos, a criagdo
de politicas publicas e o fortalecimento do ecossistema de inovagdo sdo fundamentais para apoiar o pais rumo a lideranga no campo da
inovagao.

e Em um mundo cada vez mais competitivo e animado, a inovagdo é uma pega-chave para o sucesso e a sustentabilidade das nagdes. Portanto, é
essencial que os paises da América Latina e do mundo continuem a investir e aprimorar suas estratégias de inovagao, aproveitando ao maximo o
potencial criativo e empreendedor de suas habilidades. Somente assim poderemos construir um futuro préspero e promissor, impulsionado
pelas forgas transformadoras da inovagdo.

e Startups sdo empresas conhecidas por desenvolver produtos ou servigos inovadores e apresentam caracteristicas como potencial de rapido
crescimento, equipes multidisciplinares e operagdo em um ambiente altamente incerto. Elas buscam estabelecer modelos de negdcios
repetiveis e escaldveis. Investir em startups oferece a oportunidade de estar na vanguarda do desenvolvimento de produtos revolucionarios e
acompanhar o crescimento de negdcios que podem se tornar grandes corporagées no futuro.

e Também reconhecidas por sua flexibilidade diante de desafios de mercado e por criar ambientes propicios a criatividade e a inovagdo. As
startups, influenciadas pelo contexto de inovagdo e estratégias empreendedoras, sdo empresas tecnoldgicas contemporaneas com rapido
desenvolvimento e alto potencial.

e No entanto, o desenvolvimento de novos produtos envolve riscos de mercado significativos e requer acesso a financiamento e investidores,
como aceleradoras, incubadoras, investidores-anjo e fundos de capital de risco. Nos estagios iniciais, essas empresas dependem da obtengdo de
investimentos por meio de aceleradoras e incubadoras, que oferecem programas de capacitagdo empreendedora, apoio financeiro, redes de
negacios e assisténcia no registro de propriedade intelectual.

e De acordo com dados do IBGE, as novas empresas enfrentam desafios significativos, possuem uma taxa de sobrevivéncia de apenas 40% nos
primeiros 5 anos devido as fragilidades estruturais, incluindo falta de capital, dificuldade de financiamento, gestdo precaria, falta de recursos
humanos qualificados, fragilidade tecnoldgica, auséncia de planejamento de longo prazo e pouca capacidade de negociagdo com parceiros
comerciais.

5.2 Por este motivo, se depreende o qudo importante sdao os programas de investimento publico para empresas inovadoras, especialmente as
startups, objeto do Edital em tela. Porque uma das principais dificuldades enfrentadas por novos empreendimentos reside na obtengdo de recursos
financeiros, dada a elevada incerteza e a escassez de recursos disponiveis. Essa incerteza é agravada pela falta de histérico e reputagdo das startups, o
que limita a capacidade de avaliagdo de desempenho e qualidade por parte dos financiadores, tanto internos quanto externos. Portanto, uma
estratégia para mitigar essas instabilidades é a de realizar programas de fomento que contemplem aspectos financeiros, negociais ao passo que
proponham solugGes praticas e efetivas.

5.3 Diante desse contexto, cumpre observar que o ecossistema do turismo pode se beneficiar das dindmicas inovadoras, préprias das startups.
Entretanto, os beneficios potenciais tecnoldgicos, econémicos e sociais ainda estdo em estado latente, cabendo a a¢do de fomento por parte de um
agente como a Embratur, por meio EmbraturLAB. A agdo de fomento possibilita estimular o desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, pertinente as
startups, e aproximar este conhecimento do segmento do turismo, com vistas ao impulsionamento do setor, transformando e melhorando o
ecossistema de negdcios, ativando o potencial gerador de renda e emprego.

5.4 Isso ganha evidéncia e torna mais pertinente os esforgos de apoio e investimento quando o tema de inovagdo se insere no contexto do segmento
do turismo, dada a alta competitividade e complexidade do setor. Além disso, a inovagdo pode conduzir a melhorias significativas na eficiéncia e
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qualidade dos servigos turisticos, por meio da utilizagdo de tecnologia para aprimorar a experiéncia do cliente, melhorar a gestdo de destinos e a
promogdo de produtos turisticos.

5.5 A inovagdo também pode contribuir para o desenvolvimento de novos produtos turisticos, que podem atrair novos publicos e aumentar o tempo
de permanéncia dos visitantes em um determinado destino. Por exemplo, a criagdo de experiéncias turisticas personalizadas, como roteiros tematicos
e passeios guiados, pode aumentar a atratividade de um destino para diferentes tipos de viajantes.

5.6 Segundo estudo realizado pela Fundagdo Getulio Vargas em 2016, a cada RS 1,00 investido em promog&o internacional, R$ 20,00 sdo injetados na
economia por meio do consumo de produtos e servigos pelos visitantes. O turismo impacta de forma direta e indireta mais de 500 atividades
econdmicas, emprega formalmente 7 milhGes de pessoas e representa quase 7% do PIB brasileiro.

5.7 O turismo brasileiro é o setor com maior potencial de crescimento do pais, mas ao mesmo tempo ainda é muito fragmentado tecnologicamente. A
tecnologia é fundamental para tornar possivel o processamento de dados, o transito de informagdes de formas personalizada e que garanta uma boa
experiéncia para o turista e também gere inteligéncia para o negdcio em questdo. Uma das grandes dores que o turista estrangeiro sente ao chegar no
Brasil é de ndo encontrar hospedagens e experiéncias que se preocupem com seu impacto socioambiental. As solugGes precisam ajudar o setor de
turismo brasileiro a criar e/ou aprimorar suas praticas.

5.8 O turismo é um dos setores da economia que mais cresce no mundo. Trata-se de uma atividade que se transformou, nas Ultimas décadas, numa
das principais fontes geradoras de riqueza para muitos paises em desenvolvimento. Turismo significa trabalho, erradicagdo da pobreza, igualdade dos
géneros, promogdo e protec¢do a heranga cultural, de acordo estudos da Organizacdo Mundial do Turismo (OMT).

5.9 Ao longo das décadas, o turismo cresceu de forma significativa e diversificada, emergindo como um dos setores econdmicos mais dindmicos em
todo o mundo. Esse crescimento esta intimamente ligado ao desenvolvimento local, a medida que novos destinos turisticos tém surgido, tornando o
turismo um catalisador fundamental do progresso socioecondmico, de acordo com a OMT.

5.10 O desenvolvimento do turismo em um determinado local depende principalmente da combinagdo favoravel de recursos naturais (capital natural)
e capital humano, embora também sejam necessarios recursos manufaturados, sociais e financeiros. Portanto, as condigdes propicias para o turismo
localmente fundamentado surgem da interagdo harmoniosa entre a natureza e a cultura locais.

5.11 A busca por solugdes inovadoras no turismo cultural e musical brasileiro, em especial ao samba, ritmo originario do pais, é fundamental para
alcangar resultados desejaveis. Integrar o ritmo samba a realidade aumentada, oferecendo detalhes sobre danga e ritmos, representa uma abordagem
tecnoldgica vanguardista que pode enriquecer a experiéncia do turista. A promogdo da inclusdo e diversidade, ao destacar a diversidade e inclusdo de
minorias sociais e regides menos representadas, revela o potencial transformador das inovagdes tecnoldgicas na melhoria positiva da oferta
gastrondmica.

5.12 Aplicativos tecnoldgicos avangados que permitem a personalizagdo de roteiros musicais, facilitam a interagdo entre turistas e casas de musicas,
museus, eventos e adaptam recomendagdes culturais com base no perfil do viajante destacam-se por proporcionar experiéncias turisticas auténticas e
individualizadas. A conexdo direta entre eventos musicais e viajantes interessados em experiéncias exclusivas, suportada por plataformas tecnoldgicas,
ndo apenas representa uma pratica altamente desejavel, mas também destaca a relevancia da inovagdo tecnoldgica para impulsionar a economia
compartilhada no turismo musical.

5.13 No contexto do desenvolvimento sustentavel insere-se também a ideia de turismo sustentavel, que é o turismo que visa a gera¢do de impactos
favoraveis tanto na dimensdo econdmica quanto na dimensao social, na perspectiva da harmonia com o meio ambiente e com as culturas locais. Da
mesma forma, a inovagdo também pode contribuir para o desenvolvimento sustentavel do turismo, por meio da adogdo de praticas mais responsaveis
e conscientes, que levem em conta a preservagdao do meio ambiente e a valorizagdo da cultura e patriménio local.

5.14 Cabe, portanto, ao EmbraturLAB, na condi¢do de agente fomentador, investir e incentivar empresas do turismo a partir da subvengdo em
tecnologia. Tal esfor¢o é fundamental para demonstrar ao mercado sua relevancia, pertinéncia e as possibilidades de escalonamento dos
investimentos.

5.15 O EmbraturLAB, compreende que o turismo musical, no plano tecnolégico, demanda importantes esfor¢os de inovagao tanto de produtos quanto
de processos de concepgdo da inovagdo, visando inseri-los nas dindmicas sociotécnicas locais préprias do meio receptor.

5.16 Dessa forma, é esperado que o Desafio se direcione aos negdcios que:
e Oferegam suporte e informagdes através de diversos canais, como chatbots, aplicativos méveis, websites e até mesmo assistentes virtuais, para
garantir que os turistas tenham acesso facil e rapido as informacgGes que precisam.
e Garantam que a coleta e o armazenamento de dados dos turistas estejam em conformidade com as regulamentagGes de protegdo de dados,

como a Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD) no Brasil, para proteger a privacidade dos clientes.

5.17 Considerando que o turismo brasileiro é o setor com maior potencial de crescimento do pais, com grande possibilidade de geragdo de emprego e
renda, calcado nos pilares de cultura, patriménio, desenvolvimento social e sustentavel, se identifica que a tecnologia é fundamental para tornar
possivel o processamento de dados, o transito de informagdes de formas personalizada e que garanta uma boa experiéncia para o turista e também
gere inteligéncia para o negdcio em questdo. Uma possibilidade existente é realizar a valorizagdo do patrimonio cultural, histérico e suas relages
transversais com o turismo.

5.18 Uma das grandes dores que a Embratur pretende incidir é a da lacuna da divulgacdo da cultura brasileira, oferecer produtos e atividades do
turismo relacionados a rica e diversa musicalidade nacional. Portanto, o Desafio requisita dos participantes:
e |dentificar negdcios inovadores capazes de apoiar a Embratur a construir uma solugdo para as dores apresentadas neste material.

e Encaminhar as startups de destaque para provas de conceito e projetos piloto, com o propdsito de conduzir iniciativas que conectem as
solugdes selecionadas de forma efetiva a Embratur.

e Fomento a startup tem como objetivo abordar os desafios enfrentados pela Embratur relacionados ao mapeamento e elaboragdo de roteiros de
experiéncias relacionadas ao samba com o propésito de propiciar melhores experiéncias turisticas para o turista estrangeiro. Isso resultara na
promogdo de melhorias em todo o ecossistema da area do turismo brasileiro que atua na comercializagdo de produtos e servigos turisticos,
propiciando mais um modelo de oferta de produto ao turista.

e Asolugdo proposta deverd ser inovadora, eficaz e alinhada as diretrizes de protecdo de dados.

6. PUBLICO ALVO

6.1. Sdo elegiveis Startups e demais empresas de base tecnoldgica, com CNPJ ativo, de qualquer atividade econémica, que apresentem competéncia
tecnoldgica para solucionar os desafios tecnoldgicos e inovagdo descritos.
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6.2. Startups sdo entendidas como as organizagGes empresariais ou societdrias, nascentes ou em operagdo recente, cuja atuagdo caracteriza-se pela
inovagdo aplicada a modelo de negdcios ou a produtos ou servigos ofertados.

6.3. As Startups elegiveis devem ser nacionais, com data de registro na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas (RCPJ) de sua
jurisdigdo em até 12 (doze) meses anteriores a data de langamento do edital.

6.4. As Startups deverdo ter objeto social que contemple atividade operacional relacionada com proposta inovadora contemplada no ambito deste
CONCURSO.

6.5. Microempreendedores Individuais (MEIs) serdo elegiveis.

6.6. Ndo serdo elegiveis empresas que possuirem débitos fiscais (municipais, estaduais e/ou federais).

7. CRITERIOS

7.1. Condigdes de participagdo:

7.1.1. P) constituida legalmente no Brasil;

7.1.2. Representante do projeto deve ser pessoa fisica, maior de idade e com capacidade legal para celebrar um TERMO DE FOMENTO;
7.1.3. Enquadramento na Lei Complementar n? 182, de 12 de junho de 2021.

7.1.4. Para participar é necessario que o inscrito seja Startup devidamente constituida, sediada no Brasil e com Representante(s) Titular(es) do
empreendimento ou da startup no Programa residente(s) e domiciliado(s) no Brasil, com proposta de negdcio inovador, que busque apoio para ajuste
do produto minimo viavel (MVP), para validagdo de mercado para sua solugdo, com potencial para enfrentar um problema existente nas demandas
sociais, ambientais e econdmicas do turismo.

7.2. Critérios de selegdo:
7.2.1.0s critérios de selegdo que serdo utilizados serdo os seguintes (nota 0 a 100):
7.2.2. CRITERIO 01: Modelo de Negdcio:

7.2.2.1. Adequacgdo do modelo de negdcio escolhido pela Startup, levando em consideragdo o grau de maturidade do produto ou servigo, testagem e
validagdo. (nota: até 15)

7.2.3. CRITERIO 02: Escalabilidade:

7.2.3.1.Potencial de crescimento, ampliagdo e escala do negdcio. Avaliar se tecnologia permite ampliar a base de usuarios/clientes do produto/servigo
sem grande custo operacional adicional. (nota: até 15)

7.2.4. CRITERIO 03: Solugdo proposta:
7.2.4.1. Aderéncia da solugdo proposta ao objetivo do Concurso (nota até 10)
7.2.5. CRITERIO 04: Promocéo de melhorias nas Micro, Pequenas e Médias Empresas por meio de ferramenta tecnoldgica:

7.2.5.1. Potencial para apoiar ou atender direta ou indiretamente demandas dos setores conexos — a exemplo de bares, restaurantes, moda, design
(nota: até 15)

7.2.6. CRITERIO 05: Impacto Potencial:

7.2.6.1. Relevancia do projeto para a transformagdo digital do setor turistico e solugdo de problemas do mercado, potencial de contribuicdo para
ampliar a participa¢do do turismo na economia brasileira, melhorar sua competitividade, custo e qualidade, potencial de escalabilidade ou replicagdo
do projeto, e potencial retorno financeiro (nota: até 10)

7.2.6.2 Potencial de geragdo de externalidades positivas do projeto e Impacto scio/ambiental previsto. (nota: até 10)
7.2.7. CRITERIO 06: Equipe:

7.2.6.1. Maturidade da equipe e da organizagdo; Cases de sucesso anteriores; CV dos fundadores/equipe (nota: até 10).
7.2.6.2. Adequacio da equipe e da organizagdo para o projeto/startup proposto (nota: até 10)

7.2.6.3. Motivagdo empreendedora e interesses pessoais dos fundadores. (nota: até 5)

7.2.8. Fase de avaliagdo:

7.2.8.1.0 Comité de Selegdo do Desafio sera composto por membros do ecossistema de inovagdo e lideres de organiza¢des do setor turismo, formado
por trés (03) pessoas.

7.2.8.2. A Embratur sera responsavel pelos convites e pela nomeagdo dos integrantes do Comité de Selegdo do Desafio.

7.2.8.3. Comité de Selegdo avaliara as propostas e realizara a selegdo dos projetos finalistas. A lista de projetos selecionados sera anunciada na data
prevista no cronograma do Desafio e os participantes selecionados serdo notificados individualmente através do enderego de e-mail informado no
formuldrio de inscrigdo.

7.2.8.4. Na fase de avaliagdo, serdo selecionadas até oito startups para participar do pitch day ("startups finalistas"), que terd como objetivo selecionar
trés (03) startups para apresentar suas solugdes para o trade de turismo.

7.2.8.5. 0 evento final podera ser presencial ou online.

7.2.8.6. Apos a finalizagdo do Pitch Day, trés (03) startups poderdo apresentar, a convite exclusivo da EMBRATUR, sua proposta em eventos e/ou feiras.

8. RESULTADOS ALMEJADOS

8.1. Identificar as melhores propostas de solugdo para impulsionar a criagdo de rotas musicais e solugdes relacionadas ao samba no Brasil, com fulcro
nas solugdes inovadoras de base tecnoldgica.

8.2. Promover uma cultura de inovagdo no setor de turismo, aproximando startups do trade de turismo.
8.3. Dar a oportunidade de crescimento e escala dos negdcios das startups.

8.3.1. Impulsionar startups cujas propostas evidenciem impactos socioambientais positivos , em especial naquilo que relaciona o turismo ao
patriménio artistico, histérico e cultural.
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8.3.2. As solugbes desenvolvidas pelas startups podem levar a um fortalecimento do setor de turismo brasileiro como um todo, tornando-o mais
sustentavel, eficiente e competitivo internacionalmente.

9. DAS OBRIGAGCOES DA EMBRATUR

9.1. Receber o objeto no prazo e condigcGes estabelecidas;

9.2. Exigir o cumprimento de todas as obriga¢gdes assumidas pela EMPRESA PROPONENTE;

9.3. Exercer o acompanhamento e a fiscalizagdo dos servicos, por meio de servidor/colaborador especialmente designado;
9.4. Prestar as informagdes e os esclarecimentos que venham a ser solicitados pela EMPRESA PROPONENTE, e

9.5. A EMBRATUR ndo responderd por quaisquer compromissos assumidos pela EMPRESA PROPONENTE com terceiros, ainda que vinculados a
execugdo do presente Termo de Referéncia, bem como por qualquer dano causado a terceiros em decorréncia de ato da EMPRESA PROPONENTE, de
seus empregados, prepostos ou subordinados.

10. DAS OBRIGAGOES DA EMPRESA PROPONENTE
10.1. Se compreende por EMPRESA PROPONENTE aquela que submeter proposta ao CONCURSO que trata este TERMO DE REFERENCIA
10.2 Caberd a EMPRESA PROPONENTE:

e Efetuar a entrega do objeto em perfeitas condi¢des, acompanhado da respectiva nota fiscal/fatura;
e Substituir, reparar ou corrigir, as suas expensas, vicios encontrados na prestagdo dos servigos; e

e Manter, durante toda a execu¢do do TERMO DE FOMENTO, em compatibilidade com as obrigagdes assumidas, todas as condigdes de habilitagdo
e qualificacdo exigidas no procedimento de celebragdo do TERMO DE FOMENTO.

e Entregar descrigdo detalhada da solugdo.
e Realizar pitch da solugdo, conforme instrugdes da Embratur.

e Participar da(s) banca(s) de apresentagdo para representantes Embratur e trade de turismo.

11. MATRIZ DE RISCO

11.1 - Na hipédtese de ocorréncia de um dos eventos listados na Matriz de Riscos deste termo (item 13.8), a PARTE FOMENTADA deverd, no prazo de 01
(um) dia util, notificar a EMBRATUR sobre o ocorrido, em documento com as seguintes informag¢des minimas:

11.1.1. Detalhamento do evento ocorrido, incluindo sua natureza, a data da ocorréncia e sua duragdo estimada;
11.1.2. As medidas que estavam em vigor para mitigar o risco de materializagao do evento, quando houver;
11.1.3. As medidas que ira tomar para fazer cessar os efeitos do evento e o prazo estimado para que esses efeitos cessem;

11.1.4. As obrigagdes previstas em instrumento intitulado TERMO DE FOMENTO que ndo foram cumpridas ou que ndo irdo ser cumpridas em razdo do
evento; e

11.1.5. Outras informagdes relevantes.

11.2. Apds a notificagdo, a EMBRATUR decidira quanto ao ocorrido ou podera solicitar esclarecimentos adicionais a PARTE FOMENTADA. Em sua
decisdo a EMBRATUR podera isentar temporariamente a PARTE FOMENTADA do cumprimento das obriga¢cdes previstas no TERMO DE FOMENTO
afetadas pelo evento.

11.3. A concessdo de isengdo ndo exclui a possibilidade de aplicagdo das sangdes.

11.4. O reconhecimento pela EMBRATUR dos eventos descritos no item 13.8 (Matriz de Riscos) deste termo que afetem o cumprimento das
obrigagdes previstas no TERMO DE FOMENTO, com responsabilidade indicada exclusivamente a PARTE FOMENTADA, ndo dard ensejo a recomposi¢do
do equilibrio econémico financeiro do TERMO DE FOMENTO, devendo o risco ser suportado exclusivamente pela PARTE FOMENTADA.

11.5. Os fatos imprevisiveis, ou previsiveis, porém de consequéncias incalculdveis, retardadores ou impeditivos da execugdo do objeto do TERMO DE
FOMENTO, ndo previstos no item 13.8 (Matriz de Riscos), serdo decididos mediante acordo entre as partes, no que diz respeito a recomposigdo do
equilibrio econémico financeiro do TERMO DE FOMENTO.

11.5.1. O TERMO DE FOMENTO podera ser rescindido, quando demonstrado que todas as medidas para sanar os efeitos foram tomadas e mesmo
assim a manuteng¢do do TERMO DE FOMENTO se tornar impossivel ou invidvel nas condi¢Ges existentes ou é excessivamente onerosa.

11.6. Fica a PARTE FOMENTADA autorizada a prestar servicos indicados neste TERMO DE REFERENCIA com maior qualidade devido a inovacdes
metodoldgicas ou tecnoldgicas.

11.7. A PARTE FOMENTADA ndo pode inovar no modelo de execugdo e em suas responsabilidades previstas no instrumento legal para o FOMENTO.

11.8. Matriz de Riscos:

IMPACTO . ~ o ~
RISCO POTENCIAL PROBABILIDADE | ESTRATEGIA DE MITIGACAO RESPONSAVEL REVISOES
- Empresa
No Aderéncia do N N Acles de conlumcagao e de dlssemlnagao de informagdo | fomentada
L Média Média sobre a solugdo da Prova de Conceito ao longo de todo o Semanal
Publico-alvo processo - Embratur
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O tema escolhido para a realizacdo do Desafio envolve | © Empresa
Mudanca nas n . . . ; fomentada
P . . um género musical de grande popularidade, é muito
Preferéncias do | Baixo Baixa , i Semanal
- pouco provdvel que durante o periodo da Prova de | - Embratur
publico o
Conceito isso mude de forma relevante
Falha _ no | Ao Média R'eall_zav;ao de re'uryoes (sprlnt~s) semanais para verificagdo | - Empresa Semanal
Desenvolvimento técnica e tecnolégica da solugdo proposta fomentada
Incompatibilidade de - Ampllar opgdo para pIa_taformas We.b € para 05 pr|n€|p§|s - Empresa
Médio Alta sistemas  operacionais de  dispositivos = modveis, Semanal
Software o . . fomentada
principalmente aqueles de baixo custo ou gratuitos
Seguranca de Dado Alto Média Exigir o cumprimento da politica de seguranga de dados | - Empresa Mensal
da Embratur fomentada
. . . . - Empresa
- Exigir o cumprimento da legislagdo vigente;
J P glslac g fomentada
Propriedade . - Exigir a apresentacdo de comprovagdes das cessdes de .
p Médio Alta . .g P . ¢ P ¢ - Embratur | Trimestral
Intelectual direitos autorais -
(fiscalizadora)
- Empresa
fomentada
. . . . Apresentagdo de plano de trabalho e de cronograma
Falta de Financiamento | Baixo Média p ) ¢ . P € - Embratur | Semanal
fisico-financeiro por parte da empresa fomentada .
(fiscalizadora)

12. PLANEJAMENTO DO PROCESSO SELETIVO

12.1 Cronograma de atividades e etapas:

Etapa Data Canal
Langamento & Abertura das 14/07/2024 Evento “Feira das Yabas”, Landing page com o site oficial do Desafio
inscrigbes (https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/)
Encerramento das inscricdes 16/08/2024 Landing page com o site oficial do Desafio (https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-
samba/)
Primeira etapa: Pré-selegdo das | 19/08/2024 )
habilitadas 23/08/2024
Redes sociais, e-mail, direto a startup e landing page com site oficial do desafio
Publicagdo de selecionadas para (https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/), e-mail diretamente enviado para
. 26/08/2024 . A . . .
pitch day cada Startup e em landing page com o site  oficial do Desafio
(https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/).
Prazo recursal 26/08/2024 embraturlab@embratur.com.br
30/08/2024 ’ ’
Andlise dos recursos
(inclui pedidos de
reconsideragdo,  contrarrazdes, | 02/09/2024 embraturlab@embratur.com.br, sistema de inscrigdes/landing page com site oficial do desafio
decisdes da comissdo e a decisdo | 26/09/2024 (https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/)
da autoridade competente)
embraturlab@embratur.com.br, sistema de inscrigdes/landing page com site oficial do desafio
Resposta final dos recursos 27/09/2024 (https://lnovacao.embraturlab.com.t?r/desaﬁo—rota—samba/), e—ma.|I dlreta.rr?ente enviado pa.ra
cada Startup e em landing page com o site  oficial do Desafio
(https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/).
. 07/10/2024 -
Pitch Day 11/10/2024 A definir
Publicagdo dos vencedores do 18/10/2024 Redes sociais, e-mail diretamente enviado para cada Startup e em landing page com o site oficial

desafio

do Desafio (https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/).

12.2. O calendario podera sofrer alteragdes, de acordo com a conveniéncia dos organizadores, mas que serdo comunicadas aos participantes inscritos

por e-mail,

e/ou divulgadas através do website https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/,

sendo responsabilidade dos

representantes acompanharem as atualizagdes e aditamentos, ndo sendo valido argumento de perda de informagdes para justificar agdes fora dos

padrGes e prazos estabelecidos.
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12.3 As inscrigdes serdo realizadas exclusivamente por meio de formuldrio eletrénico (ANEXO | deste TERMO DE REFERENCIA), disponivel em landing
page com o site oficial do projeto, disponibilizados a partir do portal https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/.

12.4 Os projetos habilitados, pré-selecionados e selecionados serdo divulgados por ordem de classificagdo e ndo havera divulgagdo de pareceres
especificos para cada projeto inscrito.

12.5 Langamento e Abertura das inscrigdes:

12.5.1. As inscricdes serdo recebidas exclusivamente em formato eletrénico, em um sitio que sera direcionado a partir da pagina
https://inovacao.embraturlab.com.br/desafio-rota-samba/.

12.5.2 Os interessados devem acessar o enderego eletronico indicado, realizar o cadastro e preencher o formulario eletronico de inscrigdo, o qual esta
reproduzido no Anexo | do Edital.

12.5.3. Serdo emitidas notificagdes de recebimento para o e-mail cadastrado no formuldrio de inscrigdo, mediante solicitagdo do proponente.
12.5.3.1 As confirmagGes poderdo também ser remetidas automaticamente apds o ato de conclusdo das inscrigGes.

12.5.4. As inscrigBes sdo gratuitas e estardo abertas conforme cronograma. Ndo serdo admitidas inscri¢gdes fora do prazo estabelecido ou enviadas por
outros meios.

12.5.5 Pré-selegdo das habilitadas: o Comité de Selegdo avaliara as propostas e realizara a selegdo dos projetos habilitados

12.5.6. Publicagdo de selecionadas para pitch day: o Comité de Selegdo avaliara as propostas e realizard a sele¢do dos projetos finalistas. A lista de
projetos selecionados serd anunciada na data prevista no cronograma do Desafio e os participantes selecionados serdo notificados individualmente
através do enderecgo de e-mail informado no formulario de inscrigdo. Nesta etapa de avaliagdo, serdo selecionadas até dez (10) startups para participar
do pitch day, que terd como objetivo selecionar até trés (03) startups para executar uma prova de conceito, cada.

12.6 Formuldrios incompletos serdo automaticamente inabilitados, ndo cabendo recurso.

13. DOS RECURSOS E DAS IMPUGNACOES
13.1 E facultado ao Proponente o direito de interpor recurso.

13.2 Em caso de recurso, o Proponente devera preparar documento objetivamente fundamentado e enviado uma Unica vez pelo mesmo sistema de
inscri¢do, até as 18 (dezoito) horas do ultimo dia do prazo de recurso.

13.2.1 O recurso enviado devera conter todas as justificativas do pedido de revisdo referente ao que a Proponente deseja contestar.
13.2.2 Uma vez que o recurso for encaminhado pela Proponente, ndo sera permitida a alteragdo ou complementacgdo de seu texto enviado.
13.2.3 A decisdo da Comissdo Julgadora é soberana.

13.3. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar o Edital por irregularidade, devendo protocolar o pedido conforme cronograma exposto do
edital, por meio do enderego eletrénico embraturlab@embratur.com.br.

13.4. A resposta a impugnagdo ou ao pedido de esclarecimento serd divulgado conforme cronograma exposto do edital por meio do enderego
eletronico embraturlab@embratur.com.br, para o mesmo e-mail pelo qual as impugnagdes ou pedidos de esclarecimento foram enviados.

13.5. Cabera a Comissdo, auxiliada pelos responsaveis pela elaboragdo do Edital e dos anexos, decidir sobre a impugnacgdo e fornecer a resposta
conforme cronograma exposto.

13.6. Recursos e resposta aos recursos:

13.6.1. Qualquer pessoa é parte legitima para impugnar do Edital por irregularidade, devendo protocolar o pedido conforme cronograma exposto no
edital, por meio do endereco eletrénico embraturlab@embratur.com.br.

13.6.2. A resposta a impugnagdo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgado conforme cronograma exposto do Edital por meio do enderego
eletrénico embraturlab@embratur.com.br, para o mesmo e-mail pelo qual as impugnagdes ou pedidos de esclarecimento foram enviados.

13.6.3 As impugnagdes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem os prazos previstos no certame.

13.6.4. A concessdo de efeito suspensivo a impugnacdo é medida excepcional e deverd ser motivada pelo agente de contratagdo, nos autos do
processo respectivo.

14. DA PREMIACAO
14.1 As trés solugdes mais bem colocados na classificagdo geral do prémio, de acordo com decisdo do Comité de Selegdo, receberdo os valores da
premiagdo, conforme especificado abaixo, para a realizagdo de uma prova de conceito:
e Premiagdo no valor de R$ 70.000,00 (setenta mil reais), para que os finalistas realizem as provas de conceito.
14.2. Aqueles projetos mais bem colocados na classificagdo geral do Desafio, de acordo com decisdo do Comité de Selegdo, recebem os seguintes
beneficios:
14.2.1. Oportunidade de Negdcios;
14.2.2. Feedback, e
14.2.3 Reunides individuais das startups com a Embratur.

14.3. Nao havera por parte da Embratur nenhuma outra premiagdo em dinheiro ou qualquer remuneragdo que nao se refira a realizagdo de provas de
conceito ou projetos-piloto. Portanto, ndo hd qualquer compromisso estabelecido pela Embratur, nos termos deste TR, que vincule a participagdo
neste CONCURSO a qualquer outra modalidade de contratagdo ou desembolso por parte da Embratur.

14.4. A decisdo sobre a execugdo do projeto-piloto esta sujeita a comum acordo entre o participante e a Embratur, sem que haja qualquer obrigagdo
da Embratur em realizar qualquer contratagdo ou desembolso financeiro.

14.5. O EmbraturLAB e seus parceiros poderdo convidar startups selecionadas para quaisquer atividades em que o Desafio seja divulgado. A decisdo
sobre a participacdo, em cada caso, é de livre escolha do participante.

15. DO TERMO DE FOMENTO
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15.1. A formalizagdo da relagdo da empresa desenvolvedora com a Embratur serd realizada por meio de Termo de Fomento de prestacdo de servigos,
que incluira os detalhes do escopo, prazos e obrigagdes de ambas as partes.

16. DO MODELO DE FORMALIZAGAO/TERMO DE FOMENTO
16.1. Requisitos sociais, ambientais e culturais:

16.1.2. A fim de nortear os critérios de sustentabilidade, a startup a ser FOMENTADA deverd seguir os requisitos de sustentabilidade, a serem
observadas pela EMPRESA FOMENTADA, entre outras: menor impacto sobre recursos naturais como flora, fauna, ar, solo e agua; preferéncia para
materiais, tecnologias e matérias-primas de origem local; maior eficiéncia na utilizagdo de recursos naturais como 4gua e energia; maior geragdo de
empregos, preferencialmente com méao de obra local; maior vida util e menor custo de manutengdo do bem e da obra; uso de inovagGes que reduzam
a pressao sobre recursos naturais; e origem ambientalmente regular dos recursos naturais utilizados nos bens, servigos e obras, destacando ainda os
seguintes pontos: politica de uso racional dos recursos naturais;

16.1.3. utilizagdo de padrGes e requisitos um ambientais certificados e aprovados pelo INMETRO e as normas I1SO n214.000;

16.1.4. adotar praticas de desenvolvimento e atualizagdo dos bens de acordo com a legislagdo, referente a novas praticas de uso materiais reciclaveis e
de maior aproveitamento na reciclagem;

16.1.5. adotar preferencialmente o acondicionamento em embalagem individuais que utilizem materiais reciclaveis;
16.1.6. adotar Atendimento as normas da ABNT sobre descarte de residuos sélidos, e

16.1.7. adotar como regra, padrdes de protegdo e consumo de bens e servicos compativeis com a sustentabilidade.
16.2. Requisitos de garantia:

16.2.1. A garantia dos servicos a serem executados sdo as condi¢des previamente negociadas e pactuadas na proposta do fornecedor.

17. DA SUBCONTRATACAO

17.1. Ndo sera admitida a subcontratacdo do objeto da contratagdo.

18. DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS

18.1. Pela inexecugdo total ou parcial do objeto do TERMO DE FOMENTO, a EMBRATUR pode aplicar a PARTE FOMENTADA as seguintes sang¢des:
18.1.1 adverténcia;

18.1.2 multas: RS 2.000,00 (dois mil reais)

18.1.3 Impedimento de licitar com a Embratur por até dois (02) anos.

18.2. A aplicagdo de sangdo fica condicionada ao transito de processo administrativo sancionador, que garantira o contraditério e a ampla defesa.

18.3. A dosimetria da sangdo deve levar em consideragdo as razdes de fato e de direito apresentadas pela PARTE FOMENTADA, a gravidade e a
abrangéncia de prejuizos potenciais ou materializados para a Embratur e a reprovabilidade da conduta, devendo respeitar ordem taxativa prevista no
item 18.1, sendo adverténcia a mais branda e a suspensao de licitar a mais grave.

18.4. A sangdo de multa pode ser aplicada concomitantemente com as demais, sempre que se identificar ganho patrimonial a empresa ou prejuizos
significativos a Embratur.

18.5. No processo de aplicagdo de penalidades, prevalecerdo as normas e procedimentos do Manual de Licitagcdes e de Contratos da Embratur.

19. DOS OBJETIVOS ESTRATEGICOS

19.1. A execugdo do servico estd inserida no Plano Estratégico e Caderno de Indicadores e Metas da EMBRATUR, de modo que os Objetivos
Estratégicos da Embratur aos quais a demanda esta relacionada sdo:

19.1.1 Objetivo especifico 04: Promover a melhoria da experiéncia do turista por meio de solugdes inovadoras e tecnoldgicas em todas as etapas de
sua jornada de consumo.

19.2 O objeto deste TERMO DE REFERENCIA se encaixa nos seguintes pilares ESG:
19.2.1 S - Social. Processos, agOes e iniciativas relacionados a: Direitos Humanos, Diversidade e Inclusdo, Saude e Seguranga ou Impacto Comunitario.

19.2.2 G - Governanga. Processos, agoes e iniciativas relacionados a: Estrutura Corporativa, Gerenciamento de Risco, Anticorrupgdo e Suborno ou
Etica.

20. DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

20.1 As despesas para atender a esta contratagdo estdo programadas em dotagdo or¢amentdria prépria, prevista no orcamento da EMBRATUR para o
exercicio de 2024 na classificagdo abaixo:

Classificagdo da Despesa: 33.90.39.22

Orgdo: 54000 — Ministério do Turismo - MTUR

Gestdo/Unidade: EMBRATUR — Agéncia Brasileira de Promoc&o Internacional do Turismo
Fungdo: 04 — Administragdo

Subfung¢do: 122 — Administragcdo Geral

Programa de Trabalho: Gestdao e Manuteng¢do da EMBRATUR

21. DAS DISPOSICOES FINAIS

21.1. Os proponentes assumem todos os custos de preparagdo e envio de suas propostas e a Embratur ndo sera, em nenhum caso, responsdvel por
esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do FOMENTO;
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21.1.2. Os proponentes sdo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
FOMENTO;

21.1.3. O desatendimento das exigéncias formais ndo essenciais ndo importard o afastamento do proponente, desde que seja possivel a aferigdo da
sua qualificacdo e a exata compreensao da sua proposta, e

21.1.4. Sera comunicada em tempo habil, por escrito, as proponentes, qualquer alteragdo que importe em modificagdo do Termo de Referéncia.
22.ANEXOS

22.1. Formuldrio de inscrigoes.

22.2 Minuta do Termo de Fomento

ANEXO Il - FORMULARIO DE INSCRIGOES

DESAFIO ROTA DO SAMBA

Sua startup estd pronta par promover o turismo musical na cidade do Rio de Janeiro a partir do Samba?

1 Startup: Escreva aqui o nome da sua startup.

2 Site: Adicione aqui o link do site da startup

3 Responsdvel: Adicione aqui o nome e sobrenome da pessoa responsavel por esta inscri¢do.

4 Telefone/Whatsapp: Adicione aqui o telefone que poderemos entrar em contato, caso necessario. Use o seguinte formato: (DDD) 9 9999-9999.

5 Colaboradores: Adicione aqui o nimero de colaboradores que a startup possui, além dos sécios. Responder apenas caso tenham mais pessoas além
dos sdcios.

6 E-mail: Adicione aqui o e-mail da pessoa responsavel por esta inscri¢do.

7 Estado/UF:

8 Fundagdo: dd/mm/yyyy

9 Modelo de Negdcio: Escreva aqui uma breve descricdo do negdcio, seus produtos e/ou servicos, diferenciais competitivos e proposta de valor.

10 Modelo de Negdcio: Selecione o foco da sua startup. Vocé pode selecionar mais de uma opgao.

0 B2B
0 B2B2C
0 B2C
0 B2G

11 Pitch Deck: Adicione aqui o link do pitch deck da sua startup. Certifique-se que estd visivel para pessoas além da sua organizagdo.

12 Apresentagdo de Pitch: Se houver uma gravagdo do Pitch, adicione o link da apresentagdo em video aqui. Certifique-se que esta visivel para pessoas
além da sua organizagao.

13 Estdgio de maturidade da solugdo.

O Ideagio
O validagdo
O Operagdo
O Tragdo

[ Escala

14 Marcos: Selecione quais foram os marcos da sua startup. Vocé pode selecionar mais de uma opgao.
0 Empresa registrada (CNPJ existente)
[ Primeiros usuarios externos usando o produto

[ Primeira venda para cliente externo

https://sei.embratur.com.br/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=934018&infra_si... 18/22



12/07/2024, 11:06 SEI/EMBRATUR - 0910252 - Edital

O Numero significativo de clientes pagantes
[0 Maquina de vendas implantada

O Crescimento médio de 20% ao ano

O Break even

O Investimento captado

O Internacionalizagdo

O Outro

[ Empresa registrada

15 Experiéncia da equipe: Descreva aqui a experiéncia que o time da startup possui, destacando suas especialidades e diferenciais.

16 Tipo de clientes: Selecione qual o foco da sua startup. Vocé pode selecionar mais de uma opgdo.

O Pequenas empresas
[0 Médias empresas
O Grandes empresas

17 Numero de clientes pagantes: Adicione aqui o nimero estimado e atual de clientes pagantes em sua base Caso ndo tenha, insira "0".

18 Faturamento médio mensal no ano anterior: Selecione qual foi a faixa de faturamento médio mensal da sua startup no ano de 2023.

[0 N3o estdvamos faturando em 2022

O Até RS 10 mil mensal

O Entre RS 10,1 e RS 25 mil mensais

[ Entre RS 25,1 mil e RS 50 mil mensais

[ Entre RS 50,1 mil e RS 100 mil mensais
O Entre RS 100,1 mil e RS 300 mil mensais
O Entre RS 300,1 mil e RS 500 mil mensais
[ Entre RS 500,1 mil e RS 1 milhdo mensais
O Acima de 1,1 milhdo mensais

19 Faturamento médio mensal neste ano: Selecione qual é a faixa de faturamento médio mensal da sua startup no ano de 2024.

[0 N3o estdvamos faturando em 2022

O Até RS 10 mil mensal

[ Entre RS 10,1 e RS 25 mil mensais

[ Entre RS 25,1 mil e RS 50 mil mensais

O Entre RS 50,1 mil e RS 100 mil mensais
[ Entre RS 100,1 mil e RS 300 mil mensais
O Entre RS 300,1 mil e RS 500 mil mensais
[ Entre RS 500,1 mil e RS 1 milhdo mensais
O Acima de 1,1 milhdo mensais

20 A startup ja recebeu investimentos?

Sem investimento externo, apenas recursos proprios
Menos de RS 100 mil

Entre R$ 100 mil e RS 250 mil

Entre RS 500 mil e RS 1,5 milhdo

Acima de RS 1,5 milhdo

De R$ 100.001 a R$500.000

Investidores

21 Selecione a opgdo que melhor representa os investidores da sua startup.
[ Aceleradora

O Fundos

O Investimentos

O Anjos

[ Venture Capital

O Investimentos de sécios sem contratos

O Outro

[0 N3o possuimos investidores

22 Tecnologias utilizadas:

O Inteligéncia Artificial

O Blockchain

O Internet of Things (loT)

[ PNL (Processamento de Linguagem Natural)
O Big Data

[ Anélise Preditiva & Machine Learning

O Assistentes Virtuais

[ Geolocalizagio

[ Facial Recognition

O LowCode
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23 Quais outras tecnologias a sua startup utiliza? Escreva aqui outras tecnologias utilizadas pela startup.

24 Categorias: Em quais categorias do desafio a sua solugdo se enquadra?

25 Sinergia: Explique como sua solugdo contribui com o desafio proposto.

26 Adicione aqui o logo da sua startup.
| Logo (png.) |

27 Autorizagao
O Autorizo a Embratur, o Turistech Hub e a Numerik a usar minhas informac&es pessoais de contato para me informar sobre eventos e atividades que
possam ser do meu interesse.

ANEXO Il - MINUTA DO TERMO DE FOMENTO

TERMO DE FOMENTO N2 /2024, QUE CELEBRAM ENTRE SI A EMBRATUR - AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOGAO INTERNACIONAL DO TURISMO E A
XXXX.

A EMBRATUR - AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOCAO INTERNACIONAL DO TURISMO, com sede no SCN, Quadra 2, bloco G, Ed. Embratur, Térreo -
Bairro Asa Norte, Brasilia/DF, CEP 70712-907, inscrita no CNPJ sob o n2 35.842.428/0001-66, instituida pela Lei n2 14.002, de 22 de maio de 2020,
doravante denominada FOMENTADORA, neste ato representada pelo Diretor-Presidente, Sr. MARCELO RIBEIRO FREIXO, brasileiro, casado, residente
em Brasilia/DF, inscrito no CPF n2 , portador da Carteira de Identidade n? , nomeado pelo Decreto da Presidéncia da Republica de 12/01/2023,
publicado no DOU, se¢do 2, pagina 01, em 12/01/2023, publicado no DOU, segdo 2, pagina 01, 12/01/2023 em edigdo Extra, e seu Diretor de Gestdo e
Inovagdo, Sr. ROBERTO PEDRO KRUKOSKI DE AZEVEDO GEVAERD, brasileiro, solteiro, residente em Brasilia/DF, inscrito no CPF n? , portador da Carteira
de Identidade n2 , nomeado pelo Decreto da Presidéncia da Republica de 19/01/2023, publicado no D.0.U., sec¢do 2, pagina 01, de 19/01/2023 em
edicdo Extra, e a empresa inscrita no CNPJ sob o n?, sediada na , doravante designada INCENTIVADA, neste ato representada por portador(a) da
Carteira de Identidade n2 e CPF n2, residente em , em observancia aos norma vos internos correspondentes da EMBRATUR, pelos principios da teoria
geral dos negdcios juridicos e pelas disposi¢des de direito privado, resolvem celebrar o presente Termo de Fomento, mediante as clausulas e
condigOes a seguir enunciadas:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO
1.1. Execugdo de prova de conceito referente ao concurso "Desafio Rota do Samba" (doravante "Desafio"), uma selegdo de startups.

1.2. Este Termo de Fomento vincula-se ao Edital de Concurso n2 xx/2024 e as correspondentes propostas vencedoras deste, independentemente de
transcrigao.

CLAUSULA SEGUNDA — DA VIGENCIA

2.1. O termo de fomento tera vigéncia de 12 (doze) meses, contados a partir da data de assinatura.

CLAUSULA TERCEIRA — DO VALOR
3.1. O valor total da execucdo da prova de conceito é de RS 70.000,00 (setenta mil reais).

3.2. No valor acima estdo incluidos todos os custos e todas as despesas ordinarias diretas e indiretas decorrentes da execu¢do do objeto, inclusive
tributos e/ou impostos, encargos sociais, trabalhista previdencidrios, fiscais e comerciais incidentes, taxa de administracdo, frete, seguro e outros
necessarios ao cumprimento integral da realizagdo da prova de conceito.

CLAUSULA QUARTA — DA DOTACAO ORCAMENTARIA

4.1 As despesas para atender a esta contratagdo estdo programadas em dotagdo orgamentaria propria, prevista no orgamento da EMBRATUR para o
exercicio de 2024 na classificagdo abaixo:

Classificagdo da Despesa: 33.90.39.22

Orgdo: 54000 — Ministério do Turismo - MTUR

Gestdo/Unidade: EMBRATUR — Agéncia Brasileira de Promog&o Internacional do Turismo
Fungdo: 04 — Administragdo

Subfungdo: 122 — Administragdo Geral

Programa de Trabalho: Gestdo e Manutengdo da EMBRATUR

CLAUSULA QUINTA — DO PAGAMENTO

5.1. O pagamento somente serd autorizado mediante a celebracdo de um TERMO DE FOMENTO.

5.2. Apds a celebragdo do TERMO DE FOMENTO, de acordo com os prazos estabelecidos, serd autorizada a emissdo de Nota Fiscal.
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5.3. Havendo erro na apresentagcdo da Nota Fiscal ou dos documentos per nentes a demanda, ou, ainda, circunstancia que impeca a liquidagdo da
despesa, como, por exemplo, obrigacdo financeira pendente, decorrente de penalidade imposta ou inadimpléncia, o pagamento ficard sobrestado até
que a PARTE INCENTIVADA providencie as medidas saneadoras. Nesta hipdtese, o prazo para pagamento iniciar-se-d4 apds a comprovagdo da
regularizagdo da situagdo, ndo acarretando qualquer 6nus para a PARTE FOMENTADORA.

5.4. Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancaria para pagamento.

5.5. Antes do pagamento a PARTE INCENTIVADA, sera realizada consulta aos documentos comprobatdrios da regularidade fiscal e trabalhista, quando
for o caso.

5.6. Quando do pagamento, serd efetuada a retencdo tributaria prevista na legislagdo aplicavel.

5.7. Apds o atendimento de todas as exigéncias supramencionadas e aguardar o tramite processual da EMBRATUR, a Coordenacdo Financeira devera
efetuar o pagamento em até 10 (dez) dias Uteis, apds o recebimento do referido processo.

5.8. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento conforme prazo indicado no item 5.3, desde que a PARTE INCENTIVADA ndo tenha concorrido, de
alguma forma, para tanto, fica convencionado que a taxa de compensacgdo financeira devida pela PARTE FOMENTADORA, sera calculada mediante a
aplicagdo da seguinte formula: EM = x N x VP, sendo:

EM = Encargos moratérios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efe vo pagamento; VP = Valor da parcela a ser paga.
| = indice de compensag3o financeira = 0,00016438, assim apurado:

I=(TX)1=(6/100) 365 =0,00016438

TX = Percentual da taxa anual = 6%

CLAUSULA SEXTA — DO REAJUSTE

6.1. Os pregos sdo fixos e irreajustaveis.

CLAUSULA SETIMA — DAS OBRIGAGOES

7.1. Receber o objeto no prazo e condiges estabelecidas;

7.1.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigagdes assumidas pela PARTE INCENTIVADA;

7.1.2. Exercer o acompanhamento e a fiscalizagdo dos servigos, por meio de servidor/colaborador especialmente designado;
7.1.3. Pagar a PARTE INCENTIVADA o valor correspondente a prova de conceito, no prazo e condi¢Ges estabelecidas;

7.1.4. Prestar as informacGes e os esclarecimentos que venham a ser solicitados pela PARTE INCENTIVADA, e

7.1.5. A PARTE FOMENTADORA ndo responderd por quaisquer compromissos assumidos pela PARTE INCENTIVADA com terceiros, ainda que vinculados
a execu¢do do presente Termo, bem como por qualquer dano causado a terceiros em decorréncia de ato da PARTE INCENTIVADA, de seus
empregados, prepostos ou subordinados.

7.2. DAS OBRIGACOES DA PARTE INCENTIVADA
7.2.1. Efetuar a entrega do objeto em perfeitas condi¢des, acompanhado da respectiva nota fiscal/fatura;
7.2.2. Substituir, reparar ou corrigir, as suas expensas, vicios encontrados na execug¢do da prova de conceito; e

7.2.3. Manter, durante toda a vigéncia do TERMO DE FOMENTO, em compatibilidade com as obriga¢cdes assumidas, todas as condigdes de habilitagdo
e qualificagdo exigidas no procedimento e nos ritos deste Termo.

CLAUSULA OITAVA — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

8.1. Pela inexecugdo total ou parcial do objeto do TERMO DE FOMENTO, a EMBRATUR pode aplicar a PARTE FOMENTADA as seguintes sangoes:
8.1.1 adverténcia;

8.1.2 multas: RS 2.000,00 (dois mil reais)

8.1.3 Impedimento de licitar com a Embratur por até dois (02) anos.

8.2. A aplicagdo de sangdo fica condicionada ao transito de processo administrativo sancionador, que garantird o contraditério e a ampla defesa.

8.3. A dosimetria da sangdo deve levar em consideragdo as razoes de fato e de direito apresentadas pela PARTE FOMENTADA, a gravidade e a
abrangéncia de prejuizos potenciais ou materializados para a Embratur e a reprovabilidade da conduta, devendo respeitar ordem taxativa prevista no
item 8.1, sendo adverténcia a mais branda e a suspensdo de licitar a mais grave.

8.4. A sanc¢do de multa pode ser aplicada concomitantemente com as demais, sempre que se identificar ganho patrimonial a empresa ou prejuizos
significativos a Embratur.

8.5. No processo de aplicagdo de penalidades, prevalecerdo as normas e procedimentos do Manual de LicitagGes e de Contratos da Embratur.

CLAUSULA NONA - DAS ALTERAGCOES

9.1. As alteragGes por acordo entre as partes, desde que justificadas, e as decorrentes de necessidade de prorrogagdo, constardo de Termos Aditivos.

CLAUSULA DECIMA — DAS VEDACOES
10.1. E vedado a INCENTIVADA:
10.1.1. Caucionar ou utilizar este Termo de Fomento para qualquer operagado financeira; e

10.1.2. Interromper a execugdo da realizagdo da prova de conceito, salvo em casos excepcionais devidamente justificados e comunicados a
FOMENTADORA.
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CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DOS CASOS OMISSOS

11.1. Os casos omissos serdo decididos pela FOMENTADORA, segundo as disposigdes contidas nos normativos internos correspondentes da
EMBRATUR, por meio da DIREX (Diretoria Executiva) e demais normas federais aplicaveis e, subsidiariamente, as normas e principios gerais dos
negdcios juridicos.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA PUBLICACAO

12.1. O extrato deste Termo sera publicado no site oficial da Embratur, conforme previsto no art. 22 da Portaria EMBRATUR n2 26, de 31 de maio de
2023.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DO FORO
13.1. Fica eleito o foro da cidade de Brasilia-DF para dirimir as questdes decorrentes da execugao deste Termo.

E, por assim estarem justas e acertadas, foi lavrado o presente Termo e disponibilizado por meio do Sistema Eletrénico de Informagdes — SEl, o qual,
depois de lido e achado conforme, vai assinado pelas partes, perante 2 (duas) testemunhas.

il
sel &
assinatura

eletrénica

Documento assinado eletronicamente por Marcelo Ribeiro Freixo, Presidente, em 11/07/2024, as 16:20, conforme horario oficial de Brasilia, com
fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n? 8.539, de 8 de outubro de 2015.

;= A autenticidade deste documento pode ser conferida no site http://sei.embratur.com.br/sei/controlador_externo.php?
™ acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cédigo verificador 0910252 e o cédigo CRC 853E2DD7.

Referéncia: Processo n2 272100.001378/2024-88 SEI n? 0910252
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