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Principais

9.965.940 turistas

Os principais destinos internacionais dos turistas argentinos sdo paises

fronteiricos, sendo a via terrestre o principal meio de entrada no pais.

(NUmeros de turistas) x 1000 visitantes por Ano

& Brasil 1.960"
& chie 1.560
ﬁé Uruguai 1.294
% Estados Unidos 904
- Paraguai 860
‘ Espanha 729
() Hdlia 535
“®  Bolivia 396
A4

(¢) México 366
() Peru 217
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https://embratur.com.br/para-o-trader/inteligencia-de-dados/paineis-de-dados/chegadas-internacionais/

AMERICA DO SUL & CENTRAL

Principais

Os principais destinos internacionais dos turistas argentinos na América
do Sul e Cenftral:

(NUmeros de turistas) x 1000 visitantes por Ano

Brasil 1.960?2
Chile 1.560
’*é: Uruguai 1.294
- :
- Paraguai 860
- .
« DBolivia 369
() Peru 217
:@= Rep. Dominicana 190 <
=
Colombia 181 5
(a4
<
Venezvuela 27
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Fonte: GlobalData, 2025 - ano referéncia 2024.

2Fonte: Portal de Dados Embratur (Embratur, MTur e Policia Federal)


https://dados.embratur.com.br/inicio/chegadas-internacionais

Mercado emissivo da
para o Brasil

A Argentina, pais vizinho e grande parceiro comercial do Brasil, enviou
9,9 milhdes de turistas ao mundo em 2024, um crescimento de 23% em
relagcdo ao ano passado, segundo dados do GlobalData, com gastos na
ordem de 7,6 bilhdes de ddlares.

A previsdo para 2025 é que o nUmero ultrapasse os 10,5 milhdes de
viagens para fora da Argentina, com gastos na ordem de 8,5 bilhdes de
délares.

Com populacdo de 46,99 milhdes de habitantes (The World Factbook),
a Argentina é a terceira nagdo mais populosa da América do Sul, sendo o
segundo maior pais em territério nessa regido, constituido por 23
provincias e uma cidade autonoma, Buenos Aires. A Argentina faz
fronteira com o Paraguai e Bolivia ao norte, com o Brasil e Uruguai a
nordeste e com o Chile a oeste e sul.

Ingresso de turistas argentinos no Brasil

2019 2020 2021 2022 2023 2024

1.954.725 887.805 67.280 1.032.762 | 1.882.240 | 1.960.182

Fonte: Chegadas Internacionais Embratur

Market Share do Brasil* (2024): ! Dados de entrada

GD _I 9’7% sdo atualizados

constantemente

CLIQUE AQUI

] ou escaneie o

7 qr code para
Lol consultar em
% tempo real

Em 2024, o Brasil registrou 1.960.182

/'l turistas argentinos, superando o

recorde histérico de 2019.

*Percentual de viajantes internacionais deste mercado que visitaram o Brasil em 2024.
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https://embratur.com.br/para-o-trader/inteligencia-de-dados/paineis-de-dados/chegadas-internacionais/

Principais Destinos Concorrentes
do Brasil no

México, Colombia, Republica Dominicana, Peru,
Espanha

Concorrentes Diretos

Concorrentes Indiretos Chile, Uruguai, Paraguai, Estados Unidos, Itdlia

Chile, Uruguai e Paraguai sdo paises fronteirigos, entdo, deve-se considerar a
proximidade geografica como principal fator de escolha pelo turista que vidja,
principalmente, por via terrestre.

Em 2024, com a desvalorizagdo do peso argentino, tais paises se tornaram destinos
de compras para o turistas da Argentina.

Espanha e Itdlia, além de ser portdes de entrada para Europa, também sdo paises
de ancestrais de muitos argentinos, dadas as ondas migratérias da Europa a
Argentina nos séculos XIX e XX, o que lhes conferiu dupla cidadania e, portanto,
facilidade de trdnsito e possibilidade de trabalho.

No caso dos Estados Unidos, os principais atrativos sdo os parques da Disney,
resorts e praias da Flérida, além dos conhecidos outlets para compras.

<% oF @ B

Percepcao do

o dos turistas argentinos consultados
79 /o ja estiveram no pais pelo menos uma vez
e 87% pretendem visitar o Brasil
nos préximos dois anos (a contar da pesquisa)

Fonte: Pesquisa PENTA, Embratur, 2024/2023

Nota: concorrentes diretos os paises que possuem os mesmos produtos turisticos que o Brasil e concorrem diretamente com os mesmos
segmentos e/ou nichos.

Concorrentes indiretos sGo os paises que ndo concorrem nos mesmos segmentos e nichos que o Brasil, porém “conquistam” o mesmo
turista que o Brasil, ou seja, o turista opta por esse outro destino em vez dos destinos brasileiros, mesmo que com produtos diferentes.
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Conectividade

Participagdo de entradas de turistas argentinos no Brasil, por modal:

Terrestre 46,8%
Ampliagdo da malha aérea com mais

/| Aéreo 45,4% a0
' O\ frequéncias e novas rotas, somada ao
" o / \’> preco competitivo frente das viagens
Maritimo 3,9% @ nacionais na Argentina, contribuiram

) o para a redistribuigdo dos modais no
—4 Fluvial 3,9% ‘ mercado argentino em relagdo a 2023.
Fonte: Chegadas Internacionais

Voos (ABR/2025)

Dados de entrada

| 7 sdo atualizados
'+, FORTALEZA “V constantemente
NATAL
| CLIQUE AQUI
Hasg ] ou escaneie o
R (R qr code para
consultar em
tempo real

ARGENTINA

Acdes estratégicas de promogdo com
parceiros do setor de transportes,
destinos e trade privado, além de apoio
dos postos diplométicos, tém o potencial
de gerar demanda para alimentar e
regularizar rotas sazonais, bem como
ampliar a malha aérea.

Fonte: ElightConnections
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https://embratur.com.br/para-o-trader/inteligencia-de-dados/paineis-de-dados/chegadas-internacionais/
https://www.flightconnections.com/pt/voos-para-brasil-br
https://embratur.com.br/para-o-trader/inteligencia-de-dados/paineis-de-dados/chegadas-internacionais/

Perfil de compra

\ |

\-/

61dias 11,2 noites 3-5 pax 64 % indireto

" . a . a maior parte dos turistas
antecedéncia média permanéncia média o P
vidja em pequenos grupos
de compra

principal canal de
distribuicdo

Fonte: Forward Keys - Passagens aéreas emitidas no periodo de Abr 2024 - Mar 2025.

Outubro, novembro e dezembro foram os meses em
que se registrou a maior emissdo de tiquetes aéreos ao
Brasil em 2024.

¥\
33

O gasto médio do visitante argentino no exterior foi de
USD 768,40 em 2024.

Fonte: GlobalData

Sazonalidade 2024

Distribuicdo do total de visitantes argentinos por més:

500000 157 136

400.000 4~ \\

300.000 +

306.756

249.034
223.602

200.000 —+ /
125.286

117.761

5T 107.848 93.976
100.000 —+ 62:327 63.883 69.522

0 t t t f t t t t t t f t

Janeiro Fevereiro Margo Abril Maio Junho Julho Agosto Setembro Outubro Novembro Dezembro
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Fonte: Chegadas Internaciondgis - Embratur

A temporada de verdo (dezembro a margo) é o periodo em que mais se
registra a visita de de turistas deste mercado, os quais aproveitam as férias,
tanto laborais quanto escolares, para usufruir, principalmente, das praias
brasileiras. Tradicionalmente, na Semana Santa e nas férias de inverno,
também se observa um aumento no fluxo de turistas deste mercado
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https://embratur.com.br/para-o-trader/inteligencia-de-dados/paineis-de-dados/chegadas-internacionais/

Perfil de compra

Hon Vendas

Emissoes de passagens aéreas Argentina-Brasil

Tipo de Venda:

Direta

Fonte: ForwardKeys, viajantes a lazer, permanéncia acima de 04 noites, periodo Abr 2024 a Mar 2025.

Distribuicdo da venda intermediada

Agéncia Online 35%

Agéncia de viagens 21%

Agéncia corporativa 44%

Fonte: ForwardKeys, viajantes a lazer e a negécios, periodo Abr 2024 a Mar 2025.

e As vendas B2B ocorrem fundamentalmente entre DMC’s e Operadoras (chamadas de
mayoristas na lingua espanhola) na construgdo dos pacotes, os quais serdo vendidos ds
agéncias de viagens (online e offline/fisicas), ou comercializados diretamente ao cliente
final

e O Comité Visite Brasil, composto empresas entre linhas aéreas, operadoras, rede
hoteleira e seguradoras, além da Embaixada do Brasil na Argentina, € o principal
parceiro comercial da Embratur no fomento da promogdo e da comercializagdo dos
produtos e destinos brasileiros para o mercado argentino.

Os playersintermediarios (agéncias de viagem fisicas/online e operadoras)
possuem papel de alta relevancia neste mercado, justificando aliangas e

¢ parcerias para impulsionar destinos e experiéncias, melhorar posicionamento
na prateleira e, consequentemente, aumento de turistas e divisas.
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Motivos de viagem do turista

S

AN

68,0%
Sol e Praia

36,8%

Visita a amigos e familiares

©)

N

30,8%

Aventura e Esportes

29,4%
Gastronomia

N
A

28,4%
Cultural

©
=

24,6%
Bem-estar

Fonte: GlobalData 2024 - Consumer Survey

Motivos de viagem

70%
Sol e Praia

o0

36%
Clima

Y

22%

Natureza e biodiversidade

gl

A

19%
Cultura

17%
Povo

15%

Gastronomia

Fonte: Pesquisa PENTA, Embratur, 2024/2023

Consulte os
indicadores

il
l

ou escaneie o
qr code para
mais detalhes

Nota: Pesquisa PENTA - pesquisa encomendada pela Embratur & consultoria Penta Group LLC, realizada no Gltimo trimestre de 2023, com
o objetivo de identificar pUblico-alvo em mercados estratégicos e compreender a motiva¢do de viagens internacionais, langa luz ao
imagindrio do turista argentino e permite que algumas tendéncias possam ser apontadas.
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https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYmM3MTlhZDYtZjRlNy00MzE2LTkzMWUtNjEwNmI3YWJjOWIxIiwidCI6IjBlODdiY2NhLWI3MzMtNDQwNS1iNDAyLTEzYWZiMTE5ZmIxNiJ9

Destinos brasileiros
do mercado

U

lis

Angra dos Reis
Flor

Rio de Janeiro
Balnedrio Cambor
iandpo

Fonte: Pesquisa de Catdlogo Embratur. Pesquisa das vitrines comercializadas nos canais de uma amostra média de 5 operadoras por mercado.

Percepcoes

. . <
Destinos de oportunidades Destinos que podem fer a Z
Jodo Pessoaq, Manaus, Brasilia, Chapada dos visibilidade aumentada E
Veadeiros TT]

U]
o
Ampliagdo de tempo de permanéncia Destinos que podem ter o tempo =

de permanéncia ampliado, seja
por inclusdo de experiéncias ou
combinando com outros destinos

Serra Gadcha/Porto Alegre

Segmentos mais comercializados

Sol e Praiaq, resorts all inclusive

Nota: Pesquisa PENTA - pesquisa encomendada pela Embratur & consultoria Penta Group LLC, realizada no Gltimo trimestre de 2023, com
o objetivo de identificar piblico-alvo em mercados estratégicos e compreender a motivagdo de viagens internacionais, lanca luz ao
imagindrio do turista argentino e permite que algumas tendéncias possam ser apontadas.

INSIGHTS DE MERCADO
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https://destinations.chon.group/dashboard/argentina

Empresas

Operadoras Mayoristas (atacadistas)

Aero hitps://www.aero.tur.ar/

All Seasons http://www.allseasons.com.ar/

Delfos Tour https://www.delfos.tur.ar

Eurovips https://www.eurovips.com/

Free Way https://www.freeway.com.ar/

Ola https://www.ola.com.ar/

Ricale Vigjes hitps://www.ricale.com/

Siga Turismo hitps://www.sigaturismo.com/

Tucano Tours https://www.tucanotours.com.ar/

Almundo https://almundo.com.ar/

Despegar https://www.despegar.com.ar/

Travel Services https://www.travelservices.com.ar/

Almundo https://almundo.com.ar/ ('-'z;
Travel Services https://www.travelservices.com.ar/ <

Wholesaler | Consolidadora

Tucano Tours https://www.tucanotours.com.ar/

INSIGHTS DE MERCADO

Fonte: Mapeamento Embratur e ForwardKeys
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https://almundo.com.ar/
https://www.despegar.com.ar/
https://www.travelservices.com.ar/
https://www.tucanotours.com.ar/
https://almundo.com.ar/
https://www.travelservices.com.ar/
https://www.aero.tur.ar/
http://www.allseasons.com.ar/
https://www.delfos.tur.ar
https://www.eurovips.com/
https://www.freeway.com.ar/
https://www.ola.com.ar/
https://www.ricale.com/
https://www.sigaturismo.com/
https://www.tucanotours.com.ar/

Empresas

Sistema de Distribui¢do para Agéncias

OMNIBEES GDS - SABRE, AMADEUS, JUNIPER
Kayak https://www.kayak.com.ar
Skyscanner https://www.skyscanner.com
Turismocity https://www.turismocity.com.ar
Clarin https://www.clarin.com/
El Cronista hitps://www.cronista.com/tema/turismo/
La Capital https://www.lacapital.com.ar/
Ladevi https://argentina.ladevi.info
La Nacion | Revista hitps://www.lanacion.com.ar/revista-lugar
Lugares es s
Mensajero https://mensajero.com.ar/ E
Report News https://reportnews.la Egi

INSIGHTS DE MERCADO

Fonte: Mapeamento Embratur realizado em margo de 2023.
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https://www.kayak.com.ar
https://www.skyscanner.com
https://www.turismocity.com.ar/
https://www.clarin.com/
https://www.cronista.com/tema/turismo/
https://www.lacapital.com.ar/
https://argentina.ladevi.info/
https://www.lanacion.com.ar/revista-lugares/
https://www.lanacion.com.ar/revista-lugares/
https://mensajero.com.ar/
https://reportnews.la/

Empresas

Associacgoes

AAETAV
Asociacion Argentina de https://agetav.org.ar

Ecoturismo y Turismo Aventura

AAOVYT
Asociacién Argentina de https://www.agovyt.com.ar
Operadores de Vigjes y Turismo

ACAV
Asociacion Cordobesa de https://www.acav.com.ar
Agencias de Vigjes

ARAV
Asociacién Rosarina de Agencias https://arav.org.ar/
de Viagjes

AVIABUE
Asociacién de Agencias de Vigjesy | https://www.aviabue.org.ar/
Turismo de Buenos Aires

FAEVYT

Federacion Argentina de
Asociaciones de Empresas de
Viajes y Turismo

http://www.faevyt.orqg.ar

ARGENTINA
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Fonte: Mapeamento Embratur realizado em margo de 2023.
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https://aaetav.org.ar/
https://aaetav.org.ar/
https://aaetav.org.ar/
https://www.aaovyt.com.ar/
https://www.aaovyt.com.ar/
https://www.aaovyt.com.ar/
https://www.acav.com.ar/
https://arav.org.ar/
http://www.faevyt.org.ar/
http://www.faevyt.org.ar/
http://www.faevyt.org.ar/
http://www.faevyt.org.ar/

Membros

Aerolineas Argentinas

www.aerolineas.com.ar

All Seasons hitp://www.allseasons.com.ar/
Assist-Card hitp://www.assist-card.com.ar/
Bonbini www.bonbini.com.ar

Consult House Turismo

www.cht.com.ar

Delfos

www.delfos.tur.ar

Embaixada do Brasil

WWW.eurovips.com

Eurovip’s

WWW.eUrovips.com

Free Way

www.freeway.com.ar

Gol Lineas Aéreas Inteligentes

www.voegol.com

Grupo OnLine S.A

www.grponline.com.ar

H&D Representaciones

www.hdbuzios.com.

Halifax Viajes

www.halifaxvigjes.com

Interlands

www.interlands.tur.ar

Intermac Assistance

www.intermacseguros.com/ar

Juan Toselli Intl. Tours

www.juantoselli.com

Julia Tours S.A.

www.juliatours.com.ar

LATAM

https://www.latamairlines.com/

Logan Travel

www.logantravel.com

Mediterranea Turismo

www.mediterraneaturismo.tur.ar

Piamonte

www.piagmonte.com

Ricale

www.ricale.com

Siga Turismo

WWW.sigaturismo.com

Top Dest

www.topdest.com.ar

Universal Assistance

www.ud.com.ar

ARGENTINA

INSIGHTS DE MERCADO

16


http://www.aerolineas.com.ar/
http://www.allseasons.com.ar/
http://www.assist-card.com.ar/
http://www.bonbini.com.ar/
http://www.cht.com.ar/
http://www.delfos.tur.ar/
http://www.eurovips.com/
http://www.eurovips.com/
http://www.freeway.com.ar/
http://www.voegol.com/
http://www.grponline.com.ar/
http://www.halifaxviajes.com/
http://www.interlands.tur.ar/
http://www.intermacseguros.com/ar
http://www.juantoselli.com/
http://www.juliatours.com.ar/
https://www.latamairlines.com/
http://www.logantravel.com/
http://www.mediterraneaturismo.tur.ar/
http://www.piamonte.com/
http://www.ricale.com/
http://www.sigaturismo.com/
http://www.topdest.com.ar/
http://www.ua.com.ar/

Tendéncias e oportunidades

O Brasil continua sendo o principal destino turistico internacional
dos argentinos, escolhido por 1,96 milhdo de turistas em 2024.

Para 2025, com a ampliacdo da malha aérea, principalmente,
para a regido Nordeste, espera-se que o nUmero de turistas
deste mercado tenda a aumentar.

Tempo de permanéncia e gasto médio podem ser aumentados
combinando destinos com propostas distintas, por meio de um
roteiro diversificado e imersivo.

Investir em experiéncias auténticas, mesclando aventura e
cultura ao tradicional sol e praia, mostra ao turista estrangeiro a
diversidade que hd& no Brasil e estimula o aumento do tempo de
permanéncia, bem como os gastos médios.

Agéncias corporativas também tem atuacdo relevante no
mercado argentino, com potencial para vendas de grupos de
incentivo em  destinos brasileiros que ndo estejam
necessariamente no litoral. Oportunidade para diversificar
experiéncias e destinos ndo convencionais, explorando
segmentos como aventura/esportes e natureza, por exemplo.

Beneficios de viajar ao Brasil, desde a perspectiva dos turistas
argentinos, segundo a pesquisa PENTA:

o Curiosidade - desejo de aprender e crescer através de
novas experiéncias;
o Imersdo - conhecer pessoas e vivenciar a cultura local;

o Refogio - ecoturismo e reforgco de conexdes com a
natureza;

o Bem-=-estar - felicidade, salde mental e bem-estar.

Tais beneficios podem ser constatados no aumento na
demanda por viagens a paises como Taildndia, Turquia, Dubai
e Japdo, impulsionada pelas promogdes no trade argentino.

ARGENTINA

INSIGHTS DE MERCADO

17



Tendeéncias e

L

\Q/

Sol e Praia

Cruzeiros

Naturezae
Aventura

5

Cultura

A
w

Luxo

Destinos ja consolidados e novos produtos;

Focar na diversificagdo dentro do segmento e/ou
combinacdo com outros a partir da disponibilidade
de cada regido, explorando malha aérea jé
existente

Explorar este nicho nos roteiros pela costa
brasileira pode ser uma maneira de aportar
volume adicional de receita nas localidades, além
de ampliar o periodo de permanéncia no pais;

Inclusdo de atividades em meio a natureza e de
aventura adequadas a todos os publicos, com
atrativos complementares ao destino principal
de sol e praia dentro de uma mesma viagem;

O componente que pode estar presente em todos
os programas/pacotes de viagens, pois engloba
atividades gastrondémicas, musicais, artisticas e
histéricas, tornando os destinos mais atraentes ao
turista. Resultado: maior competitividade, maior
tempo de permanéncia no destino e mais divisas
injetadas na economia

O consumidor de alto poder aquisitivo continua
vigjando em busca de experiéncias auténticas e
inesqueciveis em destinos paradisiacos.

ARGENTINA
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Ciclode

Meses menos
Visitados
(MAI/JUN/AGO)

A
o

Possibilidad .

de ativacdo Meses mais
do mercado visitados:
para baixa JAN/JUL
temporada

Antecedéncia média de compra 61dias

Fonte: Forward Keys

Meses com maior
fev |l mar mai @ jun set | out (o4
volume de:
Busca por viagens Brasil . .

Entrada de turistas
Brasil

Busca por viagens
Mundo

Férias escolares

Baixa Temporada Brasil . . .
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F embratur.com.br

A Embratur

Atualizagdo: Abril/2025 .




