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Principais destinos 2024
99.794.273 viagens

NUmeros de viagens por ano x 1000

ﬁ? Espanha 19.759
-
() Franca 11.861
() nalia 6.616
‘ ’ Irlanda 5.068
% Estados Unidos 5.034
il_E Grécia 4.370
@ Turquia 3.430
— Alemanha 2.672
A
w Holanda 2.615
Portugal 2.357

Fonte: GlobalData, 2025 - ano referéncia 2024.

Os 8 principais destinos internacionais que os turistas britdnicos vigjaram em 2024
foram paises na Europa, em viagens de curta distGncia. O Brasil foi o 55° destino das
viagens dos britanicos em 2024.

Os 10 destinos tendéncia para 2025 listados pela ABTA* sGo: Belize, Dinamarca, Japdo
(Hokkaido), Hungria, Franca (Cote D’Azur), Italia (Le Marche), Malawi (Africa), Espanha
(Oviedo), Canada (Quebec), Australia (Tasmania).

*Fonte: ABTA Destinations to Watch 2025
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AMERICA LATINA E MEXICO

Principais destinos 2024

NUmeros de viagens por ano x 1000

‘@’ México 270
‘\II’ Barbados 239
>:< Jamaica 233
:@: Repuiblica Dominicana 202
@ Brasil 153*
é Cuba 124
% Argentina 17
e Costa Rica 77
‘ ’ Peru 77

by Chile 62
.

O Brasil foi o 5° destino com maior volume de viagens para a América
Latina, sendo o 1° destino da América do Sul.

A América Latina representa aproximadamente 1,68% do market share das
viagens internacionais do consumidor britanico.

Fontes: GlobalData, 2025 - ano referéncia 2024.
*Ingresso de turistas briténicos no Brasil 2024 - 153.754 (Painel de Chegadas Internacionais)
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Mercado Emissor do Reino Unido

Em 2024, o Reino Unido foi a 6° maior economia mundial segundo dados da

GlobalData Macroeconomic.

Com populagdo de 68,46 milhdes de cidaddos, o Reino Unido é o 4° maior mercado
emissor de turistas global e o 2° maior da Europa. O Reino Unido enviou 99,7 milhdes
de turistas ao mundo em 2024, um crescimento de 11% em relagdo ao ano anterior,

com gastos na ordem de 155,2 bilhdes de délares.

A previsdo para 2025 é que o nUmero ultrapasse os 102,3 milhdes de viagens para

fora do Reino Unido, com gastos na ordem de 165,5 bilhdes de dolares.

Em 2024 o Reino Unido foi o 10° maior emissor de turistas para o Brasil, e o 5° principal
da Europa para o Brasil. Em comparag¢do com 2023, houve um incremento de 18,05%

de viagjantes do Reino Unido para o Brasil.

Tendo em vista que realizaram cerca de 99 milhdes de viagens em 2024, a fatia de
viagens para o Brasil foi de 0,2%. No entanto, considerando o volume de viagens

para a América Latina, o Brasil possui uma fatia bem mais expressiva.

Fontes:GlobalData Macroeconomic, GlobalData; CIA World FactbooK

Ingresso de turistas Britanicos no Brasil

2019 2020 2021 2022 2023 2024

163.425 48.595 9.809 87.909 130.239 | 153.754

Dados de entrada
% sdo atualizados
% constantemente
Market Share do Brasil* (2024):

o 0,2% b

Fonte: Portal de Dados Embratur, Policia Federal

e-fR qr code para
L2l consultar em
x temporeal
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https://embratur.com.br/para-o-trader/inteligencia-de-dados/paineis-de-dados/chegadas-internacionais/

Principais Destinos Concorrentes
do Brasil no mercado britanico

México, Jamaica, Barbados, Republica
Concorrentes Diretos Dominicana, Cuba, Argentina, Costa Rica, Peru,
Chile e Colombia

EUA, Emirados Arobes, Chinaq, india, Tailandia,
Concorrentes Indiretos Canadd, Marrocos, Austrdlia, Egito e Ardbia
Saudita

Fonte: GlobalData 2024

A oferta de rotas aéreas com maior capilaridade e tarifas mais
competitivas, bem como a oferta de pacotes com voos charters com
valores muito competitivos, impactam diretamente na decisdo do destino
da viagem no mercado do Reino Unido.

Os 8 paises mais visitados pelos britdnicos em 2024 foram destinos de
curta distancia. Os destinos de longa distancia mais visitados pelos
britGnicos neste ano foram os Estados Unidos, seguido pelos Emirados
Arobes, China, india e Tailéndia. Considerando a América do Sul, o Brasil
é o destino preferido dos turistas britdnicos. Na América Latina, destinos
como Jamaica, Repuiblica Dominicana e Barbados possuem além de
fretamentos, grande volume de viagens por motivacdo de heranca
cultural e visita a familiares.

Percecdo do Brasil

o dos turistas britdnicos consultados
68 /o pretendem visitar o Brasil nos proximos
dois anos (a contar da pesquisa) e 7% ja

estiveram no pais pelo menos uma vez.

REINO UNIDO

Fonte: Pesquisa PENTA, Embratur, 2024/2023
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Nota: concorrentes diretos sGo destinos que possuem produtos turisticos, segmentos e/ou nichos similares que o Brasil e que tenham
recebido volume de turistas relevante dentre os principais destinos de viagens de longa distancia.

Concorrentes indiretos sdo destinos de longa distdncia, que ndo possuem necessariamente os mesmos atributos que os produtos do Brasil,
mas tenham recebido volume relevante fora da Europa, e que tenha impactado na escolha da viagem de longo percurso em detrimento do
Brasil. SGo também destinos que oferecem melhor custo beneficio, destinos “Sol e Praia”, gastronomia notavel e cultura.




Conectividade

Participacdo de entradas de turistas britdnicos no Brasil, por modal:

E Terrestre 10,78%

Aéreo 86,50%
Maritimo 2,50%

Fluvial 0,22%

Fonte: Portal de Dados Embratur I

A malha aérea
% é atualizada
% constantemente

ou escaneie o
4 qr code para
LSt consultar em
wregilz tfempo real

Voos atuais® (aABRrR/2025)

REINO UNIDO

Devido a concentracdo da oferta de rota
direta em Londres, outras cias aéreas
europeias sdo opgdo competitiva para
embarque de outros destinos no Reino
Unido quanto a conectividade a outros
destinos do Brasil. As cias aéreas TAP Air
Portugal, Air France, KLM, Swiss,
conectam outros destinos do Reino Unido
ou via Europa, a mais destinos Brasileiros.
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https://embratur.com.br/para-o-trader/inteligencia-de-dados/paineis-de-dados/malha-aerea-internacional/

Perfil de compra para o Brasil

\ 1/
87 dias 25,5 noites 1 pax 56% direto
antecedéncia média permanéncia média amaior parte dos Turisigs principal canal de
de compra vigja sozinho distribuicdo

Fonte: Forward Keys, viajantes a lazer, permanéncia acima de 04 noites, periodo Mar 2024 a Mar 2025.

O vigjante britanico é bem planejado e adquire sua passagem de longa distdncia
com antecedéncia de aproximadamente 3 meses. O grande volume de viagens do
consumidor britGnico sdo de curta distdncia para viagens estilo bate-volta
(short-breaks), devido ao custo-beneficio e proximidades de outros destinos na
Europa. Como tendéncia divulgada pela ABTA, as viagens de longa distancia
voltaram aos planos para 2025.

Gasto médio
USD 1.555,60 por viagem em 2024

Valor total gasto no exterior dividido por nimero de turistas emitidos ao exterior

Sazonalidade 2024 Distribuicdo do total de visitantes britGnicos por més:

25.000 T 8
20319 20.935 z
20.000 ++ :
14130 14.985 Z
g —
15.000 15701 13.495 [TT]
: 12.039 (04
9.776 10.118 10.050
10.000 -+ 8.187
7.019
5.000 +
0 : : : : : : : : a : : :
Janeiro Fevereiro Margo Abril Maio Junho Julho Agosto Setembro Qutubro Novembro Dezembro

Fonte: Portal de Dados Embratur (Embratur, MTur e Policia Federal)
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https://dados.embratur.com.br/inicio/chegadas-internacionais

Perfil de compra para o Brasil

@9@ Vendas B2C e B2B

Emissoes de passagens aéreas Reino Unido-Brasil

Tipo de Venda:

56% 447

Direta Intfermediada

Fonte: Forward Keys, viajantes a lazer, permanéncia acima de 04 noites, periodo Abr 2024 a Mar 2025.

Distribuicdo da venda intermediada

& Agéncia Online 32%
Iﬁﬂj} Agéncia de viagens 47%

Agéncia corporativa 21%

Fonte: Forward Keys, viagjantes a lazer e a negécios, periodo Abr 2024 a Mar 2025.

Diferentemente de outros mercados, no Reino Unido a maioria das empresas adota estratégias
hibridas, operando tanto no atacado quanto no varejo (B2B e B2C), com predomindncia clara da
atuacdo direta no B2C.

Uma particularidade essencial para a comercializagdo de pacotes turisticos no Reino Unido é a
exigéncia legal de licenciamento e seguro de protec¢do ao consumidor, a UK Package Travel & Linked
Travel Arrangements Regulations 2018.

Canais de Reserva diretas continuam populares entre os consumidores
experientes, principalmente para viagens de curta distGncia e ponto a ponto
sendo 56% do geral de viagens realizadas para o Brasil tendo sido adquiridas
diretamente com as cias aéreas. Para destinos de longa distdncia, os
consumidores sdo mais propensos a procurar por aconselhamento profissional de
agéncias de viagens de varejo ou operadora, que oferecem protecdo assegurada
devido a exigéncia legal. Dos 44% de bilhetes adquiridos via trade turistico, 57%
adquirem sua viagem através de agéncia de viagem de lazer, demonstrando a
importdncia de atuar juntamente ao trade para impactar o consumidor.
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Motivos de viagem .
domesticas e para o Exterior

S

AN

48,2% 36,1%

Sol e praia Visita a amigos e familiares

o~ O

VYV .é 13
23,4% 17,3% 12,7%

Cultural Cruzeiro Aventura e Esportes

Fonte: GlobalData 2024 - Consumer Survey

Motivos de viagem para o Brasil

\oo/ WY

NV OO L X

427% 38% 31%

Cultura Clima quente e ensolarado Sol e Praia

\Z

22% 20% 16%

Gastronomia Natureza e Biodiversidade Povo

Fonte: Pesquisa PENTA, Embratur, 2024/2023
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Apesar da busca por melhor clima e sol & praia como fortes motivadores, para as viagens ao Brasil, de
acordo com entrevistas com o trade briténico e tendéncias de viagens do mercado, o vigjante britdnico
busca cada vez mais por experiéncias autenticamente brasileiras, com forte interesse por vivenciar e se
engajar com a populagdo e cultura do local, por destinos de natureza, observagdo de vida selvagem, e
experiéncias ativas ao ar livre.

o)

fa)

S

I w
N Consulte os E 0] ou escaneie o E
[] I] indicad CLIQUE AQUI . qr code para %
oldll indicadores mais detalhes =
| = 3
z

Nota: Pesquisa PENTA - pesquisa encomendada pela Embratur a consultoria Penta Group LLC, realizada no Ultimo trimestre de
2023, com o objetivo de identificar piblico-alvo em mercados estratégicos e compreender a motivagdo de viagens
internacionais, langa luz ao imagindrio do turista argentino e permite que algumas tendéncias possam ser apontadas.



https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiYmM3MTlhZDYtZjRlNy00MzE2LTkzMWUtNjEwNmI3YWJjOWIxIiwidCI6IjBlODdiY2NhLWI3MzMtNDQwNS1iNDAyLTEzYWZiMTE5ZmIxNiJ9

Destinos brasileiros
nas prateleiras do mercado

Os destinos mais ofertados sdo: Rio de Janeiro, Foz do Iguacu, Manaus,
Floresta Amazdnica, Salvador, Pantanal, Paraty, Angra dos Reis e lIlha
Grande, além de Sdo Paulo com principal hub de chegada de voos diretos.

Foz do Iguacgu
Manaus e Floresta
Pantanal
Salvador
ltha Grande

Fonte: Embratur - Pesquisa realizada em margo 2025, com os principais destinos ofertados no site de 5 operadores do mercado

b P -~
> ercepcoes

K

Destinos de oportunidades

Sao Paulo, Manaus, Belém, Alter do Chédo, Rota Destinos que podem

das Emogdes, em especial Lengbis ampliar a visibilidade 8

Maranhenses, Salvador, Praia do Forte, =z

Chapada Diamantina, Bonito, Pipa, Fernando -}

de Noronha, Olinda. (@)
Z

Amplia¢do de tempo de permanéncia Destinos que podem ter o o

tempo de permanéncia

Paraty, Angra e llha Grande, S&o Paulo, Praia ampliado, seja por inclusdo de

do Forte, Manaus, Bozios, Natal e Pipa, experiéncias ou combinando

Fernando de Noronha com outros destinos, bem

como oferta de opcionais dos
roteiros analisados no

Segmentos mais comercializados ercado.

Cultura, natureza, vida selvagem, sol e praia
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https://destinations.chon.group/dashboard/argentina

Empresas do Mercado

Principais Operadoras que ofertam Brasil

Trailfinders

www.trailfinders.com

Audley Travel

www.audleytravel.com

TUI *(a iniciar maio 25)

www.tui.co.uk

DNATA Travel *Travelbag,

Netflights, Travel Republic, and
Imagine Cruising

www.dnata.com/en/travel

Dial A Flight (Lotus group)

www.dialaflight.com

Saga Holidays

holiday.saga.co.uk/holidays/worldwide

Journey Latin America

www.journeylatinamerica.com

Humboldt Travel

https://www.humboldttravel.co.uk/

Latin Routes

www.latinroutes.co.uk

Exodus

www.exodus.co.uk

Hayes & Jarvis

www.hayesandjarvis.co.uk/holidays

Last Frontiers

https://www.lastfrontiers.com

Intrepid Travel

www.intrepidtravel.com/uk

G Adventures

www.gadventures.com/

Travel Counsellors

www.travelcounsellors.co.uk

Explore

www.explore.co.uk

Fonte: Mapeamento Embratur e ForwardKeys
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Empresas do Mercado

Redes de Agéncias de viagem

TUI

www.tui.co.uk

Hays Travel

www.haystravel.co.uk

Flight Centre

www.flightcentre.co.uk

Trailfinders

www.trailfinders.com

Kuoni www.kuoni.co.uk
Barrhead Travel www.barrheadtravel.co.uk
Advantage Travel

) www.advantagemembers.com
Partnership

The Travel Network Group

thetravelnetworkgroup.co.uk

The Co-op Travel

www.cooptravel.co.uk

Focus Travel Partnership

focustravel.uk

Travel Counsellors

www.travelcounsellors.co.uk

Associagoes

ABTA

Trade Association for UK travel agents

https://www.abta.com/

AITO

Association of Independent Tour Operators

https://www.aito.com/

LATA

Latin American Travel Association

https://www.lata.travel/

VBRATA

Visit Brazil Travel Association

https://vbrata.org/

Fonte: Mapeamento Embratur e ForwardKeys
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https://www.flightcentre.co.uk
https://www.abta.com/
https://www.aito.com/
https://www.lata.travel/
https://vbrata.org/

Empresas do Mercado

Travel Republic | www.travelrepublic.co.uk

Trip Advisor www.tripadvisor.co.uk
Booking.com www.booking.com
Expedia www.expedia.co.uk
Last Minute www.lastminute.com
Netflights www.netflights.com
Edreams www.edreams.co.uk
Opodo www.opodo.co.uk
Travelocity www.travelocity.com
Travel Zoo www.travelzoo.com/uk

Love Holidays www.loveholidays.com

Agoda www.agoda.com/en-gb o
My Trip uk.mytrip.com/rf/start %
Lyca Fly www.lycafly.com %
BA Holidays www.britishairways.com/content/holidays

Cias aéreas com voos diretos

British Airways | https://www.britishairways.com
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Latam Airlines | https://www.latamairlines.com/

Fonte: Mapeamento Embratur



https://www.opodo.co.uk

Empresas do Mercado

Principais veiculos de Imprensa B2C / Turismo

The Telegraph

www.telegraph.co.uk/

The Sunday Times

www.thetimes.co.uk/

The Guardian

www.theguardian.com/uk/travel

Evening Standard

www.standard.co.uk/

Wanderlust Magazine

www.wanderlust.co.uk/

Condé Nast Traveler

www.cntraveler.com/

National Geographic
Traveler

www.nationalgeographic.com/travel

Time Out

Principais publicacoes B2B

Travel Weekly

www.timeout.com/uk

www.travelweekly.co.uk/

TTG

www.ttgmedia.com/

Travel Bulletin

www.travelbulletin.co.uk/

Travel Gossip

www.travelgossip.co.uk/

Travel Mole

www.travelmole.com/

Selling Travel

www.sellingtravel.co.uk/

Fonte: Mapeamento Embratur
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https://www.telegraph.co.uk/
https://www.thetimes.co.uk/
https://www.wanderlust.co.uk/
https://www.cntraveler.com/
https://www.nationalgeographic.com/travel

Tendéncias e oportunidades

e Em 2025, cresce o desejo de explorar destinos mais distantes e menos familiares.
Embora a Europa continue sendo o destino mais procurado pelos britanicos, o
interesse por viagens de longa distdncia estd aumentando, com 34,2% das pessoas
planejando vigjar para destinos longinquos (contra 28,2% no ano anterior). Por
ora, a Asia lidera esse ranking.

e O ftfurismo de luxo estd em alta, com cada vez mais vigjantes optando por
acomodagdes cinco estrelas em suas viagens internacionais, com 35% dos vigjantes
britGnicos em suas viagens internacionais em 2024 tendo se hospedado em hotéis
cinco estrelas — um aumento em relagdo aos 30% do ano anterior. A Geragdo Z
lidera essa tendéncia: 47% ficaram em hotéis de luxo (subindo de 37% no ano
anterior).

e Apesar da digitalizacdo crescente, os agentes de viagens especializados continuam
sendo um canal essencial para a comercializagdo de viagens de longa distancia,
principalmente no segmento de experiéncias personalizadas e destinos exdticos.

e  Outro movimento relevante foi o crescimento de agentes de viagem independentes
e homeworkers, muitos dos quais se tornaram afiliados a consércios ou redes de
agéncias, ampliando sua presenca no mercado através de estruturas mais flexiveis.

e Cada vez mais pessoas escolhem viagjar com seus parceiros (ou “baes” - apelido
carinhoso na Inglaterra para o par romdantico) em vez de com amigos ou familia.

e Em 2025, a tendéncia das viagens romdnticas deve continuar crescendo. Para o
Brasil, isso representa uma étima oportunidade de promover destinos romdénticos e
experiéncias para casais, como resorts pé na areia, hotéis boutique em meio a
natureza, gastronomia intimista e experiéncias de bem-estar a dois.

e Destaque para roteiros que contemplem florestas, praias desertas, montanhas, rios
e cachoeiras. Experiéncias de reconexdo, espiritualidade, preservacdo, que
despertem sensagdes de autocuidado até oportunidades de retiros de siléncio e
banho de floresta. O viagjante moderno quer tempo, qualidade, no ritmo tranquilo de

REINO UNIDO

destinos do interior.

e Com a consolidagdo do trabalho hibrido, profissionais que vigjom a trabalho
planejam estender a viagem quando sdo instigados pelo destino.

e Destinos podem se beneficiar dessa tendéncia, promovendo-se como destino
seguro e acolhedor para vigjantes solo, especialmente mulheres, focando em
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hospedagens intimistas, experiéncias coletivas, roteiros autoguiados e destinos
com hospitalidade local forte.

Fonte: ABTA Travel Trends 2025



https://www.adventuretravelnetworking.com/
https://www.adventuretravelnetworking.com/

Tendéncias e oportunidades

e O turista quer viver o destino, e ndo apenas visita-lo.

e Com o turismo de massa saturando locais como Europa e EUA, viajantes buscam escapar
de lugares saturados, com altos precos, e que oferecem experiéncias auténticas,
exclusivas e com 6timo custo-beneficio.

e O vigjante britGnico contempordneo tem demonstrado um perfil altamente consciente e
seletivo, com forte inclinagdo por prdticas sustentaveis. A crescente demanda por
experiéncias de ecoturismo reflete seu interesse em iniciativas voltadas & neutralidade de
carbono e ao turismo responsdvel, valorizando destinos e fornecedores comprometidos
com a preservacdo ambiental e o impacto positivo nas comunidades locais. Esse vigjante
atribui grande importdncia a exclusividade e & autenticidade. H& preferéncia por meios
de hospedagem de pequeno porte e alto padrdo, como hotéis boutique, que oferecem
experiéncias personalizadas e diferenciadas. Além disso, os britdnicos buscam vivéncias
culturais genuinas.

REINO UNIDO
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https://www.adventuretravelnetworking.com/
https://www.adventuretravelnetworking.com/

Ciclo de promocdo

M Antecedéncia
eses menos média de
visitados:

JUL,MAI, JUN compra
’ 2 meses
.

>
Meses mais Brinciol
iei rincipa
Iv;/ Z‘-\T qgg; evenfo%ZB
’ ’ WTM London
DEZ NOV

N
<

Antecedéncia média de compra 87 dias

Fonte: ForwardKeys

Meses com maior . N .
jon @ fev @ mar § abr  mai § jun § jul set | out | nov
volume de:
Busca por viagens Brasil - . -
Entrada de turistas
Brasil
Busca por viagens
Mundo
Férias escolares . -
Baixa Temporada Brasil - - .
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