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Apresentacgao

A Embratur tem como missao promover a imagem do Brasil no mercado
internacional, fomentar negdcios e posicionar o destino turistico de maneira
competitiva, contribuindo para o desenvolvimento sustentavel do pais.

Para isso, tem desenvolvido diversas parcerias com atores estratégicos como o Servi¢co
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), Entidades de Classe e os
Orgaos Oficiais de Turismo das Unidades da Federacdo, dentre outros parceiros
relevantes no cenario turistico nacional e internacional.

Por meio destas parcerias, a Embratur tem implementado programas e acées que
visam ampliar a promocdo e a comercializacao internacional dos destinos turisticos
brasileiros e, consequentemente, elevando a competitividade internacional do setor,
contribuindo de forma significativa para o desenvolvimento econdmico e sustentavel
do Brasil.

Neste documento, sao apresentadas algumas das principais acdes realizadas pela
Embratur e seus parceiros estratégicos, em 2023 e 2024, no Estado do Acre, com o
intuito de promover e apoiar a comercializa¢ao internacional de seus destinos

turisticos.







V. Embratur

Material elaborado pela Geréncia de
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Acesse dados.embratur.com.br

ForwardKeys

Tamanho do grupo em pessoas (%)

56,80%

Entradas de turistas estrangeiros pelo AC eoone

40,00%

400,000

20,00%

322,000

300,000

0,00%
4 ou mais

Motivo da viagem (%)

55,40%

60,00%

30,607

16,461 17,205 19816

20,00%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

0,00%

Negocios Grupo  Visita a familiares

Meio de compra da viagem (%)

0/
40,00% H70% 32.60%

Ofertas de voos internacionais para o AC*
*janeiro a junho de 2025

30,00% 24,00%

20,00%

~ . ~ . 10,00%
Dados do Acre estao zerados, pois hao temos voo direto

para o AC.

0,00%
Agéncia fisica Agéncia online Agéncia Companhia
corporativa aérea

Quantidade de conexdes até o AC (%)

60,00% 51,80%

40,00%

20,00%

Voo direto Trés ou mais

Principais portdes de

Brasilia e Sdo Paulo
entrada

Fonte: Anac e Embratur Fonte: ForwardKeys e Embratur

O Acre recebeu turistas aéreos principalmente dos Estados Unidos, Alemanha, Portugal, Espanha e Itdlia no ano de
2024, destacando-se os aeroportos de Brasilia (66,0%) e SGo Paulo (25,4%) como portdes de entrada.


http://dados.embratur.com.br
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3. Acoes Redlizadas:
3.1. Workshop de Capacitagdo Nacional

Esta agdo consiste na capacitagdo e preparagdo do mercado nacional para melhoria da
competitividade internacional, por meio de workshops realizados nas Unidades da
Federagdo, com conteldos relacionados ao comportamento dos vigjantes, inteligéncia de
mercado, tendéncias em viagem e mercados estratégicos, entre outros temas.

3.1.1. Workshop “Conexdo Embratur - Guia para a Competitividade e Promogdo
Internacional do Turismo” - 2024

Workshop de capacitag¢do nacional, realizado em Rio Branco, no dia 01 de fevereiro de 2024,
abordou temas como competitividade turistica internacional, gestdo de pequenos negécios
turisticos, promocgdo internacional, diversidade, entre outros.

Destino contemplado: Rio Branco.

Participantes: 35 pessoas.
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3.2. Banco de Imagens

Esta agdo consiste na captagdo de imagens de experiéncias de turismo com foco na
promocdo turistica internacional. Asimagens captadas poderdo ser usadas e usadas
(editadas em formas e objetivos distintos) de acordo com necessidades e oportunidades de
provimento de conteldos para agdes internacionais diversas.




3.2.1. Banco de Imagens de Destinos Brasileiros - 2024:

Cessdo de direitos de uso de imagens de 20 (vinte) imagens tratadas e em alta resolugdo de
destinos do Acre, com foco na promogdo turistica, incluidas as etapas de captagdo,
producdo, edigdo e tratamento das imagens.

Destinos contemplados: Rio Branco, Marechal Thaumaturgo, Brasiléia, Cruzeiro do Sul e
Xapuri.

Segmentos: Turismo de Natureza, Ecoturismo, Turismo Gastronémico, Turismo Cultural.

flickr Explorar Impressdes Obtenha o Pro Q Fotos, pessoas ou grupos

Sobre Galeria Albuns Favoritos Exposicoes Grupos
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Mancio Lima - AC
20 fotos - 25 visualizacbes

Cruzeiro do Sul - AC
16 fotos - 38 visualizagbes

Epitaciolandia - AC
20 fotos - 68 visualizacbes

Rio Branco - AC
20 fotos -+ 96 visualizacdes

Xapuri - AC
20 fotos - 48 visualizacbes

3.3. Relatoérios e Estudos

Esta acdo consiste na elaboracdo de relatérios e estudos de inteligéncia, que sdo
documentos analiticos e investigativos elaborados para a tomada de decises estratégicas,
uma vez que oferecem uma andlise aprofundada de dados e tendéncias, bem como
previsdes sobre cendrios futuros.

3.3.1. Relatorio de Mercados Estratégicos

2023: Jornada do Turista Internacional (Capitulo Acre).
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