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Apresentacgado

A Embratur tem como missao promover a imagem do Brasil no mercado
internacional, fomentar negécios e posicionar o destino turistico de maneira
competitiva, contribuindo para o desenvolvimento sustentavel do pais.

Para isso, tem desenvolvido diversas parcerias com atores estratégicos como o
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), Entidades de
Classe e os Orgaos Oficiais de Turismo das Unidades da Federacao, dentre outros
parceiros relevantes no cenario turistico nacional e internacional.

Por meio destas parcerias, a Embratur tem implementado programas e a¢des que
visam ampliar a promocdo e a comercializagao internacional dos destinos
turisticos brasileiros e, consequentemente, elevando a competitividade
internacional do setor, contribuindo de forma significativa para o
desenvolvimento econdmico e sustentavel do Brasil.

Neste documento, sao apresentadas algumas das principais a¢des realizadas pela
Embratur e seus parceiros estratégicos, em 2023 e 2024, no Estado de Alagoas,
com o intuito de promover e apoiar a comercializa¢ao internacional de seus

destinos turisticos.
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V. Embratur
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Alagoas recebeu turistas aéreos principalmente da Argentina, Chile, Portugal, Uruguai e Paraguai no ano de 2024,
destacando-se os aeroportos de Séo Paulo (59,0%), Rio de Janeiro (21,2%), Natal (10,8%) e Brasilia (3,9%) como
portdes de entrada.


http://dados.embratur.com.br
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3. A¢oes de Apoio a Comercializagdo Internacional

Referem-se as iniciativas estratégicas focadas na facilitagdo e apoio a comercializagdo de
produtos turisticos brasileiros nos mercados internacionais estratégicos. Estas agdes incluem
uma variedade de atividades, com o objetivo de criar vinculos, desenvolver relagdes
comerciais e fortalecer a rede de distribui¢do, junto aos mercados internacionais, e, desta
forma, incrementar as vendas e o fluxo de turistas internacionais para o Brasil.

3.1. Famtour

Esta agdo faz parte do Programa “Especialistas em Brasil” e consiste em viagens de
conhecimento e familiarizagdo, voltadas para operadores e agentes de turismo
internacionais, com objetivo de promover o destino Brasil por meio da experimentagdo. O
objetivo é proporcionar uma experiéncia auténtica e memordvel, que possa resultar no
desenvolvimento e comercializagdo de produtos turisticos brasileiros.

3.1.1. Famtour Alagoas e Rio de Janeiro - 2024

Destino contemplado: Maceié.

Mercados ativados: Argentina e Paraguai.

Segmentos: Multiprodutos, Turismo de Sol e Praia e Turismo Gastronémico.

Principais resultados: este famtour ocorreu no periodo de 4 a 11 de agosto de 2024, quando
os participantes puderam vivenciar uma diversificada gama de atividades, que destacaram
a riqueza cultural, as belezas naturais e as infraestruturas de cada destino, proporcionando
uma experiéncia completa e imersiva, nas cidades de Macei6/AL e Rio de Janeiro/RJ. A agdo
contou com 8 operadores e/ou agentes de viagem, especializados no segmento
multiprodutos, com foco especial em lazer e resorts, sendo 4 da Argentina e 4 do Paraguai.




3.2. Press Trip

Esta agdo consiste em viagens de conhecimento e familiarizagdo, voltadas para jornalistas,
influenciadores digitais, comunicadores e formadores de opinido, com objetivo de promover
o destino Brasil por meio da experimentagdo. O objetivo é proporcionar uma experiéncia
auténtica e memordvel, que possa ser posteriormente partilhada com o pUblico através de
artigos, posts em redes sociais, videos e reportagens.

3.2.1. Press Trip para Alagoas - 2023

Destinos contemplados: Macei6, Marechal Deodoro, Sdo Miguel dos Milagres, Barra de
Santo Antdnio, Piranhas, Olho D 'dgua do Casado e Pdo de AgUcar.

Mercado ativado: Portugal

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo de Aventura, Turismo de Sol e Praia, Turismo
Gastronémico,

Principais resultados: esta press trip, realizada no periodo de 23 e 29 de margo de 2023
com 5 jornalistas portugueses foi planejada para mostrar a diversidade de destinos e
atrativos existentes em Alagoas para além do tradicional turismo de "sol e praia”, com
passagens por algumas regides icénicas do estado, como a Costa dos Corais e o Sertdo
alagoano, além da capital Maceié. O alcance das matérias total dos resultados foi estimado
em cerca de 1.164.630 leitores e a valoracdo de midia em R$2.180.347,00.
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3.3. Roadshow

Esta agdo consiste em uma série de eventos realizados em cidades de diversos paises, onde
representantes dos destinos turisticos brasileiros se rebnem com operadores de turismo,
agéncias de viagens e outros profissionais do setor, além do publico final. O objetivo é
fomentar a competitividade e promover a comercializagdo dos destinos turisticos
brasileiros, além de contribuir para a recuperag¢do da imagem do Brasil no mercado global,
gerar novos negdcios e impulsionar a economia local através do turismo.

3.3.1. Road Show Visit Brasil América Latina - 2024
Destino contemplado: Estado de Alagoas.
Mercados ativados: Uruguai, Argentina, Chile, Peru, e Colombia.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural, Turismo de Natureza, Turismo de
Negocios e Eventos (MICE), Turismo Gastronémico, Turismo de Luxo e Bem-estar (resorts).

Principais resultados: os roadshows resultaram em 438 profissionais do setor turistico
internacional impactados presencialmente, ampliando o conhecimento sobre produtos,
destinos e servigos do turismo brasileiro.




3.4. Feiras Internacionais

Esta agdo consiste na capacitagdo de coexpositores selecionados e indicados para
promoverem a diversidade cultural e natural do pais, atraindo turistas, operadores, agentes
de viagem e investidores internacionais. Inclui ainda montagem e operacionalizagdo do
estande do Brasil em feiras internacionais, como forma de fortalecer as relagdes comerciais
e expandir as oportunidades de negécios no setor turistico brasileiro, nos mercados
estratégicos na Europa, América do Norte e América Latina.

Feiras em que houve destaque dos produtos de Alagoas:

Mercado Ativado Destino Promovido

Seatrade Cruise 2024 Estados Unidos Estado de Alagoas
Globadl
FITUR Madri 2024 Espanha Maceib
BTL Lisboa 2024 Portugal Maceid
3.5. Vitrine Visit Brasil

Esta acdo tem como objetivo estruturar um portfélio de experiéncias turisticas de alta
competitividade para o turismo internacional. Esse portfélio € composto por 101 (cento e
uma) experiéncias em segmentos prioritdrios, distribuidas nas cinco macrorregides
brasileiras e em 52 destinos turisticos nacionais.

3.5.1 - Experiéncia: Tour de artesanato e Renda Filé no Pontal da Barra
Destino: Macei6

Capturar imagens (foto e video) dos visitantes admirando, provando e comprando as
rendas no Pontal da Barra.

3.5.2 - Experiéncia: Imersdo Cultural e Walking Tour pela Maceié Preta
Destino: Macei6

Capturar imagens (foto e video) dos visitantes em um Walking Tour (caminhada) no bairro
do Jaragud mostrando o patrimdnio arquitetonico.

3.5.3 - Experiéncia: Visitagdo aos Peixes-Boi Marinhos
Destino: Macei6 - Porto de Pedras

Capturar imagens (foto e video) dos visitantes observando os peixes boi
preservados em Porto de Pedras (Praia de Tatuamunha).




Experiéncia: Tour de artesanato e Renda Filé no Pontal da Barra
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4. Acoes de Promocgdo nos Mercados Internacionais

Referem-se as iniciativas focadas em aumentar a notoriedade e atratividade dos destinos e
produtos turisticos brasileiro nos mercados internacionais estratégicos. Estas a¢des sdo
essenciais para posicionar o destino no cendrio global e atrair turistas de diferentes regides.
O objetivo € aumentar a visibilidade do destino Brasil, fortalecer a sua imagem como um
pais auténtico, diverso e sustentavel, no mercado internacional e, assim, atrair um maior
numero de visitantes.

4.1. Campanhas Promocionais Segmentadas

Esta agdo consiste na promogdo internacional da imagem do Brasil, em mercados
internacionais estratégicos, visando incrementar a entrada de visitantes internacionais,
contribuindo para potencializar o ingresso de divisas e aumentar a relevancia do turismo
internacional na geragdo de empregos e renda.

4.1.1. Campanha Promocional Europa - 2023

Destino contemplado: Macei?.
Mercados ativados: Alemanha, Espanha,Franca, Holanda,Portugal, Reino Unido e Suica.
Segmentos: Turismo de Aventura, Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural e Ecoturismo.

Principais resultados: a campanha foi promovida no mercado europeu, em canais online e
offline, no periodo de 06 de outubro a 30 de novembro de 2023. Foi traduzida para 5
idiomas a fim de se comunicar adequadamente com os mercados-alvo. Estima-se ter
alcangado mais de 20 milhdes de pessoas durante todo o periodo da campanha, com uma
entrega de + de 130 mil inser¢des. No geral, a iniciativa produziu mais de 83 milhdes de
impressoes e mais de 652 mil cliques.

Discover
Spectacular
Brazil

Discover Spectacular Brazil
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Discover a Brazil of exuberant beauty, where you can experience unforgettable adventures and respect nature in & responsible way, helping to ensure that the world's greatest biodiversity is enjoyed today
and by future generations.

Discover a spectacular Brazil! .mais



4.2, Agoes Promocionais Digitais

Esta agdo consiste no desenvolvimento de estratégias de midia digital tendo o Visit Brasil

como anunciante e seus canais digitais como destino, utilizando anincios pagos em

plataformas como Google Ads, YouTube, Meta (Facebook e Instagram), TikTok e Pinterest,

focadas nos mercados internacionais estratégicos.
4.2.1 Campanha Always On - 2024

Destinos contemplados: Macei6 e Unido dos Palmares.

Mercados ativados: Estados Unidos, Argentina, Paraguai e Chile.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo de Sol e Praia; Turismo Esportivo, Turismo

Cultural; Turismo Gastronomico e Turismo de Eventos (MICE).

Principais resultados: Aumento em 274% de visitas ao site do Visit Brasil. PUblico
alcangado: 1.791.296. Visualizagdes nos videos do Visit Brasil: 2.829.976.

@ visitbrasil &
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s Can you imagine visiting a place that recreates
the largest and longest-lasting quilombo ever established in the
Americas? This place actually exists and is located in the Serra da
Barriga region, in the state of Alagoas. The Quilombo dos
Palmares Memorial Park reconstructs buildings such as the Casa
de Farinha (Flour House), Casa do Campo Santo (Holy Field
House) and Terreiro das Ervas (Herb Yard), as well as having
audio spots with music and texts in Portuguese, English, Spanish
and Italian. It's a must-see for anyone who wants to learn more
about quilombola customs and traditions.

© Quilombo dos Palmares Memorial Park, Alagoas
wa @sebrae

#Brazil #VisitBrasil #Tourism #UniaoDosPalmares #Alagoas
#Afrotourism

BR J& imaginou conhecer um lugar que recria o maior e mais
duradouro quilombo ja implantado nas Américas? Este lugar
existe e fica na regiao da Serra da Barriga, no estado de Alagoas.
O Parque Memorial Quilombo dos Palmares reconstroi
edificagdes como a Casa de Farinha, Casa do Campo Santo e
Terreiro das Ervas, além de contar com pontos de dudio com
musica e textos em portugués, inglés, espanhol e italiano. £ um
passeio imperdivel para quem tem vontade de conhecer mais
sobre os costumes e tradigdes quilombolas.

© Parque Memorial Quilombo dos Palmares, Alagoas
m @sebrae

#Brasil #VisitBrasil #Turismo #UniaoDosPalmares #Alagoas
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5. Ovutras agoes

5.1. Workshop de Capacitagdo Nacional

Esta agdo consiste na capacitagdo e preparagdo do mercado nacional para melhoria da
competitividade internacional, por meio de workshops realizados nas Unidades da
Federagdo, com conteldos relacionados ao comportamento dos viajantes, inteligéncia de
mercado, tendéncias em viagem e mercados estratégicos, entre outros temas.

5.1.1. Workshop “Conexdo Embratur - Guia para a Competitividade e Promocgdo
Internacional do Turismo” - 2023

Workshop de capacitagdo nacional, realizado em Delmiro Gouveiaq, no dia O5 de outubro
de 2023, abordou temas como competitividade turistica internacional, gestdo de
pequenos negodcios turisticos, promogdo internacional, diversidade, entre outros.

Destino contemplado: Delmiro Gouveia.

Participantes: 62 participantes.
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5.2. Banco de Imagens

Esta agdo consiste na captagdo de imagens de experiéncias de turismo com foco na
promocdo turistica internacional. As imagens captadas poderdo ser usadas e usadas
(editadas em formas e objetivos distintos) de acordo com necessidades e oportunidades
de provimento de conteldos para ag¢des internacionais diversas.



5.2.1. Banco de Imagens de Destinos Brasileiros - 2023:

Cessdo de uso de 20 fotos tratadas e em alta resolugdo de experiéncias turisticas
selecionadas.

Destinos contemplados: Maceid, Maragogi, Unido dos Palmares, SGo Miguel dos Milagres,
Japaratinga, Porto das Pedras, Barra de Sdo Miguel e Penedo

Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo de
Negobcios e Eventos (MICE), Ecoturismo e Turismo de Aventura.

flickr Explorar Impressdes Obtenha o Pro

Sobre Galeria Albuns Favoritos Exposicoes Grupos

Piacabucu e Coruripe -
Porto das Pedras - AL Macei6 - AL Barra de S&o Miguel - AL AL Penedo - AL
20 fotos + 42 visualizagbes 20 fotos « 91 visualizagbes 20fotos + 38 visualizacbes 20 fotos + 55 visualizagBes 20 fotos + 30 visualizagBes

5.3. Relatérios e Estudos

Esta agdo consiste na elaboragdo de relatérios e estudos de inteligéncia, que sdo
documentos analiticos e investigativos elaborados para a tomada de decisdes estratégicas,
uma vez que oferecem uma andlise aprofundada de dados e tendéncias, bem como
previsdes sobre cendrios futuros.

5.3.1. Relatério de Mercados Estratégicos

2023: Jornada do Turista Internacional (Capitulo Alagoas).
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