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Apresentação

A Embratur tem como missão promover a imagem do Brasil no mercado 

internacional, fomentar negócios e posicionar o destino turístico de maneira 

competitiva, contribuindo para o desenvolvimento sustentável do país.

Para isso, tem desenvolvido diversas parcerias com atores estratégicos como o 

Serviço Brasileiro de Apoio às Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), Entidades de 

Classe e os Órgãos Oficiais de Turismo das Unidades da Federação, dentre outros 

parceiros relevantes no cenário turístico nacional e internacional.

Por meio destas parcerias, a Embratur tem implementado  programas e ações que 

visam ampliar a promoção e a comercialização internacional dos destinos 

turísticos brasileiros e, consequentemente, elevando a competitividade 

internacional do setor, contribuindo de forma significativa para o 

desenvolvimento econômico e sustentável do Brasil.

Neste documento, são apresentadas algumas das principais ações realizadas pela 

Embratur e seus parceiros estratégicos, em 2023 e 2024, no Estado do Amapá, 

com o intuito de promover e apoiar a comercialização internacional de seus 

destinos turísticos.
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Fonte: Polícia Federal, Ministério do Turismo e Embratur

Fonte: Anac e Embratur Fonte: ForwardKeys e Embratur

Em 2024, entraram pelas fronteiras terrestre e fluvial do Amapá 
38.918 turistas. Quando se comparam com as entradas do ano 
anterior, foram 31.570 em 2023 e 39.918 em 2024, representando 
um aumento de 23,28%. Há ainda os turistas que entraram por 
outras unidades federativas e incluíram o Amapá em seus roteiros.

Ofertas de voos internacionais para o AP*
*janeiro a junho de 2025

Dados do Amapá estão zerados, pois não temos 
voo direto para o AP.

Principais portões de 
entrada São Paulo e Belém

Entradas de turistas estrangeiros pelo AP

AP em números

O Amapá recebeu turistas aéreos principalmente dos Estados Unidos, França, Portugal, Itália e Paraguai no ano de 2024, 
destacando-se os aeroportos de São Paulo (36,8%), Belém (30,9%) e Brasília (27,4%) como portões de entrada.

Material elaborado pela Gerência de 
Informação e Inteligência em Dados.
Acesse dados.embratur.com.br

- -

- -

- -

- -

- -

- -

Meio de compra da viagem (%)

Tamanho do grupo em pessoas (%)

Quantidade de conexões até o AP (%)

Motivo da viagem (%)

http://dados.embratur.com.br
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3. Ações Realizadas

3.1. Workshop de Capacitação Nacional

Esta ação consiste na capacitação e preparação do mercado nacional para melhoria da 
competitividade internacional, por meio de workshops realizados nas Unidades da 
Federação, com conteúdos relacionados ao comportamento dos viajantes, inteligência de 
mercado, tendências em viagem e mercados estratégicos, entre outros temas.

3.1.1. Workshop “Conexão Embratur - Guia para a Competitividade e Promoção 
Internacional do Turismo” - 2023

Workshop de capacitação nacional, realizado em Macapá, no dia 02 de agosto de 2023, 
abordou temas como competitividade turística internacional, gestão de pequenos negócios 
turísticos, promoção internacional, diversidade, entre outros. 

Destino contemplado: Macapá.

Participantes: 78  pessoas.

3.2. Banco de Imagens

Esta ação consiste na captação de imagens de experiências de turismo com foco na 
promoção turística internacional.  As imagens captadas poderão ser usadas e usadas 
(editadas em formas e objetivos distintos) de acordo com necessidades e oportunidades de 
provimento de conteúdos para ações internacionais diversas.

3.2.1. Banco de Imagens de Destinos Brasileiros - 2024:

Cessão de direitos de uso de imagens de 20 (vinte) imagens tratadas e em alta resolução de 
destinos do Amapá, com foco na promoção turística, incluídas as etapas de captação, 
produção, edição e tratamento das imagens. 

Destinos contemplados: Macapá, Pedra Branca do Amaparí, Calçoene e Oiapoque.

Segmentos: Turismo de Natureza, Ecoturismo, Turismo Gastronômico, Turismo Cultural.



3.3. Relatórios e Estudos

Esta ação consiste na elaboração de relatórios e estudos de inteligência, que são 
documentos analíticos e investigativos elaborados para a tomada de decisões estratégicas, 
uma vez que oferecem uma análise aprofundada de dados e tendências, bem como 
previsões sobre cenários futuros.

3.3.1. Relatório de Mercados Estratégicos

2023: Jornada do Turista Internacional (Capítulo Amapá).
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