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A Embratur tem como missdo promover a imagem do Brasil no mercado
internacional, fomentar negécios e posicionar o destino turistico de maneira
competitiva, contribuindo para o desenvolvimento sustentavel do pais.

Para isso, tem desenvolvido diversas parcerias com atores estratégicos como o
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), Entidades de
Classe e os Orgdos Oficiais de Turismo das Unidades da Federacdo, dentre outros
parceiros relevantes no cenario turistico nacional e internacional.

Por meio destas parcerias, a Embratur tem implementado programas e a¢ées que
visam ampliar a promocdo e a comercializacdo internacional dos destinos
turisticos brasileiros e, consequentemente, elevando a competitividade
internacional do setor, contribuindo de forma significativa para o
desenvolvimento econdmico e sustentavel do Brasil.

Neste documento, sao apresentadas algumas das principais a¢des realizadas pela
Embratur e seus parceiros estratégicos, em 2023 e 2024, no Estado da Bahia, com
0 intuito de promover e apoiar a comercializagao internacional de seus destinos

turisticos.
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A Bahia recebeu turistas aéreos principalmente da Argentina, Portugal, Estados Unidos, Chile e Uruguai no ano de
2024, destacando-se os aeroportos de Sdo Paulo (66,6%) e Rio de Janeiro (19,5%) como portdes de entrada para
além do Aeroporto de Salvador.


http://dados.embratur.com.br




3. A¢oes de Apoio a Comercializagdo Internacional

Referem-se as iniciativas estratégicas focadas na facilitagdo e apoio d comercializagdo de
produtos turisticos brasileiros nos mercados internacionais estratégicos. Estas agdes incluem
uma variedade de atividades, com o objetivo de criar vinculos, desenvolver relagdes
comerciais e fortalecer a rede de distribui¢do, junto aos mercados internacionais, e, desta
forma, incrementar as vendas e o fluxo de turistas internacionais para o Brasil.

3.1. Famtour

Esta agdo faz parte do Programa “Especialistas em Brasil” e consiste em viagens de
conhecimento e familiarizagdo, voltadas para operadores e agentes de turismo
internacionais, com objetivo de promover o destino Brasil por meio da experimentagdo. O
objetivo é proporcionar uma experiéncia auténtica e memordvel, que possa resultar no
desenvolvimento e comercializagdo de produtos turisticos brasileiros.

3.1.1. Famtour Bahia 2024

Destinos contemplados: Baixio, Praia do Forte, Salvador e Rio de Janeiro.

Mercado ativado: Estados Unidos.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo Cultural, Turismo de Aventura e Afroturismo.

Principais resultados: O famtour contou com a participag¢do de 8 operadores
internacionais, em marcgo de 2024. Dos presentes na a¢do, 80% avaliaram a famtour e o
roteiro como excelente. Espera-se que as ac¢des realizadas possam atrair mais de 1.000

turistas americanos, que pode potencializar a geragdo de até 4 milhdes de reais na
economia brasileira.




3.2. Press Trip

Esta agdo consiste em viagens de conhecimento e familiarizagdo, voltadas para jornalistas,
influenciadores digitais, comunicadores e formadores de opinido, com objetivo de promover
o destino Brasil por meio da experimentagdo. O objetivo é proporcionar uma experiéncia
auténtica e memordvel, que possa ser posteriormente partilhada com o puUblico através de
artigos, posts em redes sociais, videos e reportagens.

3.2.1. Press trip Bahia - 2023
Destinos contemplados: Salvador, Morro de Sdo Paulo e Ilha dos Frades.
Mercados ativados: Argentina, Chile e Paraguai.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Religioso, Turismo Gastronémico, Turismo de
Aventura e Ecoturismo.

Principais resultados: a acdo contou com a participagdo de 5 jornalistas e englobou 25
empresas em trés localidades da Bahia. Foram realizados 30 contatos com atores locais
(associagdes, proprietdrios de estabelecimentos locais e etc). Foi estimado um alcance de
pUblico de midia espontanea de +2 milhdes de leitores e um valor de exposi¢cdo mididtica de
R$ 530 milhdes.
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Viaje a Salvador, corazén de la cultura bahiana




3.2.2. Press trip Carnaval Bahia - 2024

Destino contemplado: Salvador.

Mercado ativado: Estados Unidos.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico e Afroturismo.

Principais resultados: A press trip contou com 5 comunicadores (jornalistas e
influenciadores) e englobou 18 empresas entre companhias aéreas, receptivo, hotéis,
restaurantes e atrativos em Salvador. Foram realizados 25 (vinte e cinco) contatos com
atores locais (associagdes, proprietdrios de estabelecimentos locais e etc). Como resultado
da agdo, j& foram publicadas 04 matérias em meios de comunicagdo internacionais. Foi
estimado um alcance de pUblico de midia espontdnea de 1,5 milhdes de leitores e um valor
de exposicdo mididtica de R$ 1,5 milhdes.
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3.3. Roadshow

Esta agdo consiste em uma série de eventos realizados em cidades de diversos paises, onde
representantes dos destinos turisticos brasileiros se retnem com operadores de turismo,
agéncias de viagens e outros profissionais do setor, além do pUblico final. O objetivo é
fomentar a competitividade e promover a comercializagdo dos destinos turisticos
brasileiros, além de contribuir para a recuperacdo da imagem do Brasil no mercado global,
gerar novos negoécios e impulsionar a economia local através do turismo.

3.3.1. Roadshows Visit Brasil América Latina - 2024
Destino contemplado: Estado da Bahia.
Mercados ativados: Uruguai, Argentina, Chile, Peru e Colémbia.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural, Turismo de Natureza, MICE - Negocios
e Eventos, Turismo Gastronémico, Turismo de Luxo e Bem-Estar (resorts).

Principais resultados: 438 profissionais do setor turistico internacional impactados
presencialmente, ampliando o conhecimento sobre produtos, destinos e servigos do turismo
brasileiro. Ativacdo de 14 segmentos e 17 nichos promovidos durante as capacitagoes e
reunides de produto, com uma estimativa de negécios de USD 1.260.014,50.

3.4. Galeria Visit Brasil

Esta agdo consiste em uma estratégia de roadshows, em formato de galeria de arte e por
meio de uma experiéncia imersiva, focada na promogdo, marketing e exportagdo de
servigos turisticos para agentes do mercado (B2B), piblico final (B2C) e imprensa. O objetivo
é contribuir para a recuperagdo da imagem do Brasil no exterior, destacando o pais como
uma nagdo diversa e sustentavel. A iniciativa visa fomentar a competitividade e o
desenvolvimento sustentdvel dos empreendimentos brasileiros.

3.4.1 Galeria Visit Brasil Londres - 2023

Acdo voltada para promocgdo, marketing e exportagdo de servigos turisticos junto a agentes
do mercado e publico final, em formato de galeria de arte, que possibilitou uma mostra da
identidade do destino Brasil, e contribuiu para a recuperagdo da sua imagem no exterior. O
Estado da Bahia promoveu o Turismo de Base Comunitdria. A agdo foi realizada de 3 a 4 de
novembro de 2023, em Londres.

Destino contemplado: Estado da Bahia.
Mercado ativado: Reino Unido.
Segmentos: Turismo de Base Comunitdria, Turismo Cultural e Turismo de Natureza.

Principais resultados: 319 participantes.
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3.4.2 Galeria Visit Brasil New York - 2023

Acdo voltada para promocgdo, marketing e exportagdo de servigos turisticos junto a agentes
do mercado e pUblico final, em formato de galeria de arte, que possibilitou uma mostra da
identidade do destino Brasil, e contribuiu para a recuperag¢do da sua imagem no exterior. O
Estado da Bahia promoveu Salvador Capital Afro. A agdo foi realizada de 27 a 29 de
novembro de 2023, em Londres.

Destino contemplado: Estado da Bahia.
Mercado ativado: Estados Unidos.

Segmentos: Afroturismo e Turismo de Base Comunitdria.
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3.4. Feiras Internacionais

Esta agdo consiste na capacitagdo de co-expositores selecionados e indicados para
promoverem a diversidade cultural e natural do pais, atraindo turistas, operadores, agentes
de viagem e investidores internacionais. Inclui ainda montagem e operacionalizag¢do do
estande do Brasil em feiras internacionais, como forma de fortalecer as relagdes comerciais
e expandir as oportunidades de negécios no setor turistico brasileiro, nos mercados
estratégicos na Europa, América do Norte e América Latina.




Feiras em que houve destaque dos produtos do Estado da Bahia:

Feiras Ano Mercado Ativado Destino Promovido
Fit América Latina 2023 Argentina Salvador
BTL Lisboa 2023 Portugal Salvador
ITB Berlim 2023 Alemanha Estado da Bahia
Seatrade Cruise Global 2023 Estados Unidos Estado da Bahia
TTG Travel 2023 Italia Estado da Bahia
NYITS New York 2023 Estados Unidos Salvador
Fitur Madri 2023 Espanha Salvador
Imex Frankfurt 2023 Alemanha Salvador
Imex America 2023 Estados Unidos Salvador
WTM London 2023 Reino Unido Estado da Bahia
Seatrade Cruise Global 2024 Estados Unidos Estado da Bahia
Travel & Adventure Show 2024 Estados Unidos Estado da Bahia
Travel & Adventure Show 2024 Estados Unidos Salvador
Fitur Madri 2024 Espanha Salvador
BTL Lisboa 2024 Portugal Salvador
ITB Berlim 2024 Alemanha Estado da Bahia
ITB Berlim 2024 Alemanha Salvador
Fiexpo Latin America 2024 Panama Estado da Bahia
Fiexpo Latin America 2024 Panama Salvador
Imex Frankfurt 2024 Alemanha Estado da Bahia
Imex Frankfurt 2024 Alemanha Salvador
IBTM World 2024 Espanha Estado da Bahia
IBTM World 2024 Espanha Salvador
WTM London 2024 Reino Unido Estado da Bahia
FITPAR 2024 Paraguai Estado da Bahia
TTG Travel Experience 2024 Italia Salvador




3.5. Vitrine Visit Brasil

Esta acdo tem como objetivo estruturar um portfélio de experiéncias turisticas de alta
competitividade para o turismo internacional. Esse portfélio € composto por 101 (cento e
uma) experiéncias em segmentos prioritarios, distribuidas nas cinco macrorregices
brasileiras e em 52 destinos turisticos nacionais.

3.5.1 -Experiéncia: Caminho dos Orixas (Salvador)

Destino: Salvador

Capturar imagens (foto e video) dos visitantes participando de alguma celebragdo cultural e
religiosa em um dos terreiros fombados a ser visitado no dia da captacdo de imagem.
3.5.2 - Experiéncia: Tour Bahia Negra: Imersdo na cultura afro-brasileira

Destino: Salvador

Capturar imagens (foto e video) dos visitantes aprendendo a jogar capoeira no Centro
Histoérico de Salvador.

3.5.3 - Experiéncia: Aula de culinaria Baiana

Destino: Salvador
Capturar imagens (foto e video) dos visitantes aprendendo a fazer moqueca na aula de
culindria, mostrando o prato sendo finalizado por eles e depois degustado.

3.5.4 -Experiéncia: Birdwatching no Lajedo dos Beija-Flores
Destino: Boa Nova

Capturar imagens (foto e video) dos visitantes observando pdssaros préoximo aos
comedouros e bebedouros no Lajedo.

3.5.5 -Experiéncia: Cicloviagem pela Terra Mae do Brasil

Destino: Porto Seguro

Capturar imagens (foto e video) dos visitantes andando de bicicleta em praia de Arraial
d'Ajuda, distrito de Porto Seguro

3.5.6 - Experiéncia: Experiéncia Etnica na Reserva Indigena Porto do Boi
Destino: Caraiva
Capturar imagens (foto e video) dos visitantes participando das dangas, cantos e rituais
para na Reserva Indigena Porto do Boi.



3.5.7 - Experiéncia: Passeio de escuna no Parque Marinho Recife de Fora

Destino: Porto Seguro

Capturar imagens (foto e video) dos visitantes aproveitando o passeio de escuna e
admirando a paisagem paradisiaca do Parque Marinho Recife de Fora (piscinas naturais),
utilizando equipamento para mergulho/flutuagdo.

Experiéncia: Caminho dos Orixds






4, Acoes de Promocgdo nos Mercados Internacionais

Referem-se as iniciativas focadas em aumentar a notoriedade e atratividade dos destinos e
produtos turisticos brasileiro nos mercados internacionais estratégicos. Estas a¢des sdo
essenciais para posicionar o destino no cendrio global e atrair turistas de diferentes regides.
O objetivo é aumentar a visibilidade do destino Brasil, fortalecer a sua imagem como um
pais auténtico, diverso e sustentavel, no mercado internacional e, assim, atrair um maior
numero de visitantes.

4.1. Campanhas Promocionais Segmentadas

Esta agdo consiste na promogdo internacional da imagem do Brasil, em mercados
internacionais estratégicos, visando incrementar a entrada de visitantes internacionais,
contribuindo para potencializar o ingresso de divisas e aumentar a relevancia do turismo
internacional na geragdo de empregos e renda.

4.1.1. Campanha Promocional Latinos - 2023

Campanha promocional do turismo brasileiro para o mercado latino em canais on e offline,
realizada entre outubro e novembro de 2023. A campanha publicitaria e de marketing
digital, denominada “Disfruta un Brasil Espectacular”, portanto, teve o intuito de mostrar
para o publico latino-americano um Brasil que possui experiéncias Unicas e diversificadas em
todas as épocas do ano, com praias deslumbrantes, natureza exuberante e paisagens
Unicas, além da cultura rica, do povo acolhedor e da gastronomia extraordindria.

Destino contemplado: Salvador.
Mercados ativados: Argentina, Chile, Paraguai, Colémbia, Peru e México.

Midias vtilizadas:

e Redes Sociais - Meta, TikTok e LinkedIn.

e Inovadores Digitais - Google e YouTube.

e Online Travel Agencies3 - Despegar, All Seasons e Mega Travel.
e Publicidade programdatica - GDB e Teads.
e TV Conectada - Showheroes.

e Companhias Aéreas - Jetsmart e Sky.
Principais resultados:

® Impressodes: 71.019.771.

e Cliques: 438.179.

e Taxa de cliques (CTR): 0,54%.
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visitbrasil ; Te imaginas vivir la calidez del verano
brasilefio mientras disfrutds de un servicio 5 estrellas?
En Salvador, podras disfrutar del sol, deleitarte con la
gastronomia local y divertirte con toda comodidad en
los resorts mas increibles.

Disfruta de un Brasil espectacular

Visita visitbrasil.com/disfruta para conocer mas.

4.1.2. Campanha Promocional Estados Unidos - 2023

Campanha publicitaria e de marketing digital realizada no periodo de 22 de fevereiro a 31de
marc¢o de 2024 nos Estados Unidos. Denominada “It’s Spectacular. It's for you.” (E
espetacular. E para vocé), portanto, teve o intuito de mostrar para o piblico
norte-americano um Brasil que valoriza a sustentabilidade ambiental, promove experiéncias
Unicas e diversificadas, e acolhe turistas de todas as origens com hospitalidade e
autenticidade.

Destino contemplado: Salvador.
Mercado ativado: Estados Unidos.
Segmentos: Turismo cultural e Afroturismo.

Midias vtilizadas:

e Redes Sociais (Metq, TikTok, LinkedIn e Pinterest)

e Inovadores Digitais (Google e YouTube)

e OTAs (Amadeus - Travel Audience, TripAdvisor, Skyscanner e Expedia)
e Site de Projeto Especial (CNN)

e Publicidade programatica (GDB e Teads)

e TV Conectada (Showheroes)

e Companhia Aérea (Delta Air Lines)

e Cartdo de Crédito (American Express).

Principais resultados:
Impressoées: 106.642.942
Cliques: 355.479

Taxa de cliques (CTR): 0,33%.
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4.1.2. Campanha Promocional Estados Unidos - 2024

Campanha publicitaria e de marketing digital realizada no periodo de 22 de fevereiro a 31de
marc¢o de 2024 nos Estados Unidos. Denominada “It’s Spectacular. It's for you.” (E
espetacular. E para vocé), portanto, teve o intuito de mostrar para o pUblico
norte-americano um Brasil que valoriza a sustentabilidade ambiental, promove experiéncias
Unicas e diversificadas, e acolhe turistas de todas as origens com hospitalidade e
autenticidade.

Destino contemplado: Salvador.
Mercado ativado: Estados Unidos.
Segmentos: Turismo cultural e Afroturismo.

Midias vtilizadas:

e Redes Sociais - Meta, TikTok, LinkedIn.

e Inovadores Digitais - Google e YouTube.

e Online Travel Agencies - Expedia e Amadeus.

e Publicidade programatica - GDB, Teads, Range e Adspool.

Principais resultados:
Impressoes: 38.489.483.
Cliques: 96.574.

Taxa de cliques (CTR): 0,76%.
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4.1.3. Campanha Promocional Europa - 2024

Campanha promocional dos destinos turisticos brasileiros, veiculada na Europa em meios on
e offline, langada dia 27 de julho de 2024, na Casa Brasil, durante os Jogos Olimpicos de
2024. Pretendeu-se destacar a diversidade natural do Brasil, além do foco esportivo,
atraindo os turistas europeus para vivenciarem experiéncias Unicas, valorizando as belezas
naturais e culturais, além de destacar seu compromisso com a conservagdo ambiental e o
desenvolvimento sustentdvel. A campanha associava cada localidade com um modalidade
esportiva praticada na olimpiada.

Destinos contemplados: Porto Seguro (Arraial d’Ajuda) e Chapada Diamantina.
Mercados ativados: Franga, Reino Unido, Alemanha, Portugal, Espanha e Itdlia.

Segmentos: Turismo Esportivo (Mountain Bike), Turismo de Natureza e Turismo Cultural.




Vous avez tout a

VISITBRASIL.COM

4.2, Agoes Promocionais Digitais

Esta a¢do consiste no desenvolvimento de estratégias de midia digital tendo o Visit Brasil
como anunciante e seus canais digitais como destino, utilizando andncios pagos em
plataformas como Google Ads, YouTube, Meta (Facebook e Instagram), TikTok e Pinterest,
focadas nos mercados internacionais estratégicos.

4.2.1. Campanha Always On - 2024

Destino contemplado: Salvador, Praia do Forte, Chapada Diamantina, Porto Seguro
(Trancoso)

Mercados ativados:Estados Unidos, Argentina, Paraguai e Chile.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo de Sol e Praia; Turismo Esportivo, Turismo
Cultural; Turismo Gastronémico.

Principais resultados: Aumento em 274% de visitas ao site do Visit Brasil. PUblico alcangado:
1.791.296. Visualizagdes nos videos do Visit Brasil: 2.829.976.
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4.2.2. Campanha Promocional do Brasil na América Latina - 2024

Destino contemplado: Praia do Forte (BA)

Mercados ativados: Argentina, Chile, Peru, Colémbia e Paraguai

Segmentos: Turismo de Sol e Praia; Turismo de Natureza; Turismo Cultural; Turismo

Gastrondomico

Principais resultados: a campanha se destacou ao combinar diversas estratégias de

visibilidade digital durante a veiculagdo. Foram utilizadas plataformas de midia social,
anincios online para maximizar o engajamento e a exposi¢do da marca; a narrativa da
campanha expressou o Brasil como um pais lider no segmento de turismo de sol e praiq,
com resorts e aliado ao bem-estar e a rica gastronomia do pais, atributos do Brasil que

sdo altamente valorizados pelo publico-alvo.
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imagem das Artes da Campanha do Brasil na América Latina 2024
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5.1. Workshop de Capacitagdo Nacional

Esta agdo consiste na capacitagdo e preparagdo do mercado nacional para melhoria da
competitividade internacional, por meio de workshops realizados nas Unidades da
Federagdo, com conteldos relacionados ao comportamento dos vigjantes, inteligéncia de
mercado, tendéncias em viagem e mercados estratégicos, entre outros temas.

5.1.1. Workshop “Conexdo Embratur - Guia para a Competitividade e Promocgdo
Internacional do Turismo” - 2023

Workshop de capacitagdo nacional, realizado em Porto Seguro, abordou temas como
competitividade turistica internacional, gestdo de pequenos negodcios turisticos, promogdo
internacional, diversidade, entre outros.

Destino contemplado: Porto Seguro (Trancoso).
Participantes: 83 pessoas.




5.2. Banco de Imagens

Esta agdo consiste na captagdo de imagens de experiéncias de turismo com foco na
promocgdo turistica internacional. Asimagens captadas poderdo ser usadas e usadas
(editadas em formas e objetivos distintos) de acordo com necessidades e oportunidades de
provimento de conteldos para agdes internacionais diversas.

5.2.1. Banco de Imagens de Destinos Brasileiros - 2023:
Cessdo de uso de 20 fotos tratadas e em alta resolugdo de experiéncias turisticas

selecionadas.

Destinos contemplados: Salvador, Porto Seguro (Trancoso e Arraial D’Ajuda), Prado,
Alcobaca, Santa Cruz Cabrdlia, Caravelas.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico.

Arraial d'Ajuda - BA

5.3. Relatorios e Estudos

Esta acdo consiste na elaboracdo de relatérios e estudos de inteligéncia, que sdo
documentos analiticos e investigativos elaborados para a tomada de decises estratégicas,
uma vez que oferecem uma andlise aprofundada de dados e tendéncias, bem como
previsdes sobre cendrios futuros.

5.3.1 Relatério de Mercados Estratégicos: Jornada do Turista Internacional
2023: Jornada do Turista Internacional (Capitulo Bahia).




5.4 Promocgdo do Afroturismo

Esta iniciativa visa promover o afroturismo como uma atividade que facilita a reconexdo
com a identidade e a historia afrodescendente, valorizando as contribui¢des e perspectivas
negras através do turismo. Trata-se de uma experiéncia que engloba produtos e servigos
criados e oferecidos por pessoas negras, especialmente, para a comunidade negra.

5.4.1. Gravagdo de episodio sobre AfroturismO -2023

Conteudo produzido para o documentdrio Turismo Transforma da Embratur. As gravagdes
ocorreram na Festa da Boa Morte.

Destino contemplado: Cachoeira.

5.4.1. 2023: Acoes de Afroturismo

Coordenacgdo, organizagdo e participagdo em agdes de Afroturismo no Festival Liberatum,
Festival de Afrofuturismo, Salvador Capital Afro, Afropunk e Expo Carnaval .

Destino contemplado: Salvador.

5.6. Acoes ESG

As agdes ESG (Environmental, Social, and Governance) lideradas pela Embratur tém como
foco preservar o meio ambiente, valorizar as comunidades locais, e garantir transparéncia e
responsabilidade na gestdo turistica. As estratégias ESG visam minimizar o impacto
ambiental, promover a inclusdo social e fortalecer a governanga, alinhando o
desenvolvimento turistico com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS). Sdo
agdes que também agregam valor ao destino, atraindo turistas conscientes e investidores
comprometidos com a sustentabilidade.

5.6.1 Diagnostico ESG dos destinos brasileiros

Acdo realizada em parceria com Unedestinos direcionada aos Conventions & Visitors Bureau
que, por meio de uma pesquisa online, ird identificar as principais oportunidades e desafios
do tema para posteriores agdes de melhoria.

Destinos contemplados: Salvador.




5.7. Patrocinios

As agdes de patrocinio da Embratur visam fortalecer a presenga internacional do Brasil
como destino turistico de exceléncia, promovendo a imagem do pais em eventos
estratégicos e ampliando a visibilidade das riquezas culturais e naturais brasileiras. Essas
iniciativas buscam atrair um puUblico diversificado, composto por turistas, investidores,
influenciadores e formadores de opinido, contribuindo para o aumento da competitividade
turistica do Brasil no cendrio global.

5.7.1 Evento 2° AveNova

Patrocinio, em 2024, ao evento 2° AveNova, cujo objetivo foi consolidar Boa Nova no
calenddrio anual de evento turistico de Birdwatching na Bahia e no Brasil.
Destinos contemplados: Boa Nova.

Segmentos: Turismo de Natureza e Birdwatching.

5.7.2 Projeto Rally dos Sertoes

Sertdes promove uma agenda positiva do Brasil. Através da divulgagdo de imagens e
noticias distribuidas nacionalmente e internacionalmente pela assessoria de imprensa do
evento, o Sertdes ajuda a dar ainda mais uso e significado as belezas do Pais, além de
movimentar a economia das pequenas cidades.

Destinos contemplados: Luiz Eduardo Magalhdes.

Segmentos: Turismo de Aventura, Turismo Esportivo, Turismo de Natureza.







