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Apresentacao

A Embratur tem como missao promover a imagem do Brasil no mercado
internacional, fomentar negécios e posicionar o destino turistico de maneira
competitiva, contribuindo para o desenvolvimento sustentavel do pais.

Para isso, tem desenvolvido diversas parcerias com atores estratégicos como o
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), Entidades de
Classe e os Orgaos Oficiais de Turismo das Unidades da Federacao, dentre outros
parceiros relevantes no cenario turistico nacional e internacional.

Por meio destas parcerias, a Embratur tem implementado programas e a¢des que
visam ampliar a promocado e a comercializagao internacional dos destinos
turisticos brasileiros e, consequentemente, elevando a competitividade
internacional do setor, contribuindo de forma significativa para o
desenvolvimento econdmico e sustentavel do Brasil.

Neste documento, sao apresentadas algumas das principais a¢des realizadas pela
Embratur e seus parceiros estratégicos, em 2023 e 2024, no Estado de Goias, com
o intuito de promover e apoiar a comercializa¢ao internacional de seus destinos

turisticos.
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V. Embratur

Material elaborado pela Geréncia de

L
G o e m n U m e ro s Informagéio e Inteligéncia em Dados.
Acesse dados.embratur.com.br
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Principais portdes de

Sa&o Paulo e Brasilia
entrada

Fonte: Anac e Embratur Fonte: ForwardKeys e Embratur

Goids recebeu turistas aéreos principalmente dos Estados Unidos, Reino Unido, Portugal, Espanha e Bélgica no ano
de 2024, destacando-se os aeroportos de Sdo Paulo (86,7%), Brasilia (4,4%), Belo Horizonte (3,5%) e Rio de Janeiro
(2,8%) como portdes de entrada.


http://dados.embratur.com.br




3. Acoes de Apoio a Comercializacdo Internacional

Referem-se as iniciativas estratégicas focadas na facilitagdo e apoio d comercializagdo de
produtos turisticos brasileiros nos mercados internacionais estratégicos. Estas agdes incluem
uma variedade de atividades, com o objetivo de criar vinculos, desenvolver relagdes
comerciais e fortalecer a rede de distribui¢do, junto aos mercados internacionais, e, desta
forma, incrementar as vendas e o fluxo de turistas internacionais para o Brasil.

3.1. Famtour

Esta agdo faz parte do Programa “Especialistas em Brasil” e consiste em viagens de
conhecimento e familiarizagdo, voltadas para operadores e agentes de turismo
internacionais, com objetivo de promover o destino Brasil por meio da experimentagdo. O
objetivo é proporcionar uma experiéncia auténtica e memordvel, que possa resultar no
desenvolvimento e comercializagdo de produtos turisticos brasileiros.

3.1.1. Famtour Brasilia, Chapada dos Veadeiros e Rio de Janeiro - 2024
Destinos contemplados: Chile e Colombia.

Mercados ativados: Alto Paraiso de Goids e Cavalcante.

Segmentos: Multiprodutos,Turismo de Natureza e Ecoturismo

Principais resultados: famtour para o segmento de Multiprodutos com um grupo 7
operadores, em especial do segmento de Turismo de Natureza e Ecoturismo, sendo 3 do
Chile e 4 da Colombia.

3.2. Press Trip

Esta agdo consiste em viagens de conhecimento e familiarizagdo, voltadas para jornalistas,
influenciadores digitais, comunicadores e formadores de opinido, com objetivo de promover

o destino Brasil por meio da experimentagdo. O objetivo é proporcionar uma experiéncia
auténtica e memoravel, que possa ser posteriormente partilhada com o publico através de
artigos, posts em redes sociais, videos e reportagens.



3.2.1. Press Trip Distrito Federal e Goias - 2023
Destinos contemplados: Pirenépolis, Alto Paraiso de Goids e Cavalcante.
Mercados ativados: Argentina, Chile e Peru.

Segmentos: Turismo cultural, Turismo Gastronémico, Turismo Cultural, Ecoturismo e
Turismo de Natureza

Principais resultados: a press trip englobou 28 (vinte e oito) empresas entre companhias
aéreas, receptivo, hotéis, restaurantes e atrativos em destinos como Brasilia, Pirenépolis,
Cavalcante e Alto Paraiso de Goids. Foram realizados, aproximadamente, 36 contatos com
atores locais. Como resultado da agdo, ja foram publicadas 5 matérias com o alcance de
cerca de 4,5 milhdes de leitores. A valoragdo de midia total dos resultados até o momento é
de R$ 800 mil.
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3.3. Roadshow

Esta agdo consiste em uma série de eventos realizados em cidades de diversos paises, onde
representantes dos destinos turisticos brasileiros se rebnem com operadores de turismo,
agéncias de viagens e outros profissionais do setor, além do pUblico final. O objetivo é
fomentar a competitividade e promover a comercializagéo dos destinos turisticos
brasileiros, além de contribuir para a recuperag¢do da imagem do Brasil no mercado global,
gerar novos negoécios e impulsionar a economia local através do turismo.

3.3.1. Road Show Visit Brasil América Latina - 2024
Destinos contemplados: Estado de Goids.

Mercados ativados: Uruguai, Argentina, Chile, Peru, e Colémbia.




Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural, Turismo de Natureza, Turismo de
Negobcios e Eventos (MICE), Turismo Gastronémico, Turismo de Luxo e Bem-estar (resorts).

Principais resultados: os roadshows resultaram em 438 profissionais do setor turistico
internacional impactados presencialmente, ampliando o conhecimento sobre produtos,
destinos e servigos do turismo brasileiro.

3.4. Feiras Internacionais

Esta agdo consiste na capacitagdo de coexpositores selecionados e indicados para
promoverem a diversidade cultural e natural do pais, atraindo turistas, operadores, agentes
de viagem e investidores internacionais. Inclui ainda montagem e operacionalizagdo do
estande do Brasil em feiras internacionais, como forma de fortalecer as relagdes comerciais
e expandir as oportunidades de negdcios no setor turistico brasileiro, nos mercados
estratégicos na Europa, América do Norte e América Latina.

Feira em que houve destaque dos produtos de Goids:

Mercado Ativado  Destino Promovido

ITB Berlim 2023 Alemanha Estado de Goids







4. Acoes de Promocgao nos Mercados Internacionais

Referem-se as iniciativas focadas em aumentar a notoriedade e atratividade dos destinos e
produtos turisticos brasileiro nos mercados internacionais estratégicos. Estas agdes sdo
essenciais para posicionar o destino no cendrio global e atrair turistas de diferentes regides.
O objetivo é aumentar a visibilidade do destino Brasil, fortalecer a suaimagem como um
pais auténtico, diverso e sustentavel, no mercado internacional e, assim, atrair um maior
numero de visitantes.

4.1. Agoes Promocionais Digitais

Esta agdo consiste no desenvolvimento de estratégias de midia digital tendo o Visit Brasil
como anunciante e seus canais digitais como destino, utilizando anincios pagos em
plataformas como Google Ads, YouTube, Meta (Facebook e Instagram), TikTok e Pinterest,
focadas nos mercados internacionais estratégicos.

4.1.2. Campanha Always On - 2024
Destino contemplado: Alto Paraiso de Goids.
Mercados ativados: Estados Unidos, Argentina, Paraguai e Chile.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo de Sol e Praia; Turismo Esportivo, Turismo
Cultural; Turismo Gastronomico.

Principais resultados: Aumento em 274% de visitas ao site do Visit Brasil. PUblico alcangado:
1.791.296. Visualizagbes nos videos do Visit Brasil: 2.829.976.
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e visitbrasil @

- e 5 If you're passionate about nature, hiking and
waterfalls, you need to visit Sdo Jorge, in the Chapada dos
Veadeiros National Park! The breathtaking landscapes and
unique energy of this place will definitely win you over. Tag
someone you'd take with you on this adventure! #

© Sao Jorge, Goias
wan @sebrae

#Brazil #Tourism #VisitBrasil #SaoJorge #Goias #Nature
#Ecotourism #Travel #ChapadaDosVeadeiros

BR Se vocé € apaixonado por natureza, trilhas e cachoeiras,
precisa conhecer Sdo Jorge, na Chapada dos Veadeiros! As
paisagens deslumbrantes e a energia Unica desse lugar vao te
conquistar. Marque aquela pessoa que vocé quer levar para essa
aventura! ¢

© Sao Jorge, Goias
wa @sebrae




4.2.Site Visit Brasil - 2024

4.2.1. Destinos contemplados: Chapada dos Veadeiros
Publicacdo no site Visit Brasil no dia 10/07/2024.

O B
Kalungas — Viva uma
experiéncia no maior quilombo

territorial do Brasil, na Chapada
dos Veadeiros

© Chapada dos Veadeiros

4.2.2. Destinos contemplados: Goidania
Publicagdo no site Visit Brasil no dia 19/07/2024.

© Goiania
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5. Outras Ac¢oes
5.1. Workshop de Capacitagdo Nacional

Esta agdo consiste na capacitagdo e preparagdo do mercado nacional para melhoria da
competitividade internacional, por meio de workshops realizados nas Unidades da
Federagdo, com conteldos relacionados ao comportamento dos vigjantes, inteligéncia de
mercado, tendéncias em viagem e mercados estratégicos, entre outros temas.

5.1.1. Workshop “Conexdo Embratur - Guia para a Competitividade e Promocgdo
Internacional do Turismo” - 2023

Workshop de capacitag¢do nacional, realizado em Pirenépolis, no dia 17 de outubro de 2023,
abordou temas como competitividade turistica internacional, gest&o de pequenos negbcios
turisticos, promocgdo internacional, diversidade, entre outros.

Destino contemplado: Pirenépolis.

Participantes: 62 pessoas.
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5.2. Banco de Imagens

Esta acdo consiste na captagdo de imagens de experiéncias de turismo com foco na
promocdo turistica internacional. As imagens captadas poderdo ser usadas e usadas
(editadas em formas e objetivos distintos) de acordo com necessidades e oportunidades de
provimento de conteldos para agdes internacionais diversas.

5.2.1. Banco de Imagens de Destinos Brasileiros - 2023:

Cessdo de uso de 20 fotos tratadas e em alta resolugdo de experiéncias turisticas
selecionadas.

Destinos contemplados: Cavalcante, Pirenépolis, Goiania, Cidade do Goids, Alto Paraiso de
Goids.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo de
Negocios e Eventos (MICE), Ecoturismo e Turismo de Aventura.




fIiCkr Explorar Impressoes Obtenha o Pro

Sobre Galeria Albuns Favoritos Exposicdes Grupos

LR

Goiania - GO Cidade do Goias - GO

20 fotos - 54 visualizacoes 20 fotos - 59 visualizacGes

Alto Paraiso - GO

20 fotos - 221visualizacbes

5.2.1. Banco de Imagens de Audiovisual - 2024:

Cessdo de direitos de uso de imagens de audiovisual tratadas e em alta resoluc¢do de
experiéncias turisticas selecionadas em destinos turisticos nacionais com foco na promocgdo
turistica internacional.

Destinos contemplados: Pirenépolis, Cristalina, Corumbd de Goids.

Segmentos: Ecoturismo, Turismo de Aventura, Afroturismo, Turismo de Bem-estar e Turismo
Gastrondmico.

5.3. Relatérios e Estudos

Esta agdo consiste na elaboracdo de relatérios e estudos de inteligéncia, que sdo
documentos analiticos e investigativos elaborados para a tomada de decises estratégicas,
uma vez que oferecem uma andlise aprofundada de dados e tendéncias, bem como

previsoes sobre cendrios futuros.



5.3.1Relatorio de Mercados Estratégicos: Jornada do Turista Internacional
2023: Jornada do Turista Internacional (Capitulo Goids).
5.4. Patrocinios

As acdes de patrocinio da Embratur visam fortalecer a presenga internacional do Brasil
como destino turistico de exceléncia, promovendo a imagem do pais em eventos
estratégicos e ampliando a visibilidade das riquezas culturais e naturais brasileiras. Essas
iniciativas buscam atrair um pUblico diversificado, composto por turistas, investidores,
influenciadores e formadores de opinido, contribuindo para o aumento da competitividade
turistica do Brasil no cendrio global.

5.4.1 16° Edi¢do da Aldeia Multiétnica - 2024

A acdo, patrocinada pela Embratur, contou com atividades voltadas a tematica “Boas
Prdaticas de Turismo Indigena”, que contribuiram para a valorizagdo cultural, geragdo de
renda e gestdo territorial dos grupos indigenas participantes. A programacgdo foi composta
por oficinas de capacitagdo, rodas de conversa para reflexdes e proposi¢des sobre o tema e
networking com agentes/operadoras de turismo e jornalistas de turismo/viagem nacionais e
internacionais convidados para o evento.

Destino contemplado: Alto Paraiso de Goids.

Segmentos: Turismo Cultural, Afroturismo e Etnoturismo




5.4.2 Projeto Rally dos Sertdes - 2024

Sertdes promove uma agenda positiva do Brasil. Através da divulgagdo de imagens e
noticias distribuidas nacionalmente e internacionalmente pela assessoria de imprensa do
evento, o Sertdes ajuda a dar ainda mais uso e significado as belezas do Pais, além de
movimentar a economia das pequenas cidades.

Destinos contemplados: Formosa.

Segmentos: Turismo de Aventura, Turismo Esportivo, Turismo de Natureza.







