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Apresentacgao

A Embratur tem como missao promover a imagem do Brasil no mercado
internacional, fomentar negécios e posicionar o destino turistico de maneira
competitiva, contribuindo para o desenvolvimento sustentavel do pais.

Para isso, tem desenvolvido diversas parcerias com atores estratégicos como o
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), Entidades de
Classe e os Orgaos Oficiais de Turismo das Unidades da Federacao, dentre outros
parceiros relevantes no cenario turistico nacional e internacional.

Por meio destas parcerias, a Embratur tem implementado programas e a¢des que
visam ampliar a promocdo e a comercializagao internacional dos destinos
turisticos brasileiros e, consequentemente, elevando a competitividade
internacional do setor, contribuindo de forma significativa para o
desenvolvimento econdmico e sustentavel do Brasil.

Neste documento, sao apresentadas algumas das principais a¢des realizadas pela
Embratur e seus parceiros estratégicos, em 2023 e 2024, no Estado do Para, com o
intuito de promover e apoiar a comercializagao internacional de seus destinos

turisticos.







V. Embratur
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O Pard recebeu turistas aéreos principalmente do Suriname, Guiana Francesa, Portugal, Estados Unidos e Franga no

ano de 2024, destacando-se os aeroportos de Séo Paulo (67,1%), Brasilia (14,9%), Rio de Janeiro (7,3%), Manaus (2,4%)
e Belo Horizonte (2,1%) como portdes de entrada para além do Aeroporto de Belém.


http://dados.embratur.com.br
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3. Acoes Redlizadas:

Referem-se as iniciativas estratégicas focadas na facilitagdo e apoio d comercializagdo de
produtos turisticos brasileiros nos mercados internacionais estratégicos. Estas agdes incluem
uma variedade de atividades, com o objetivo de criar vinculos, desenvolver relagdes
comerciais e fortalecer a rede de distribui¢do, junto aos mercados internacionais, e, desta
forma, incrementar as vendas e o fluxo de turistas internacionais para o Brasil.

3.1. Press Trip

Esta acdo consiste em viagens de conhecimento e familiarizagdo, voltadas para jornalistas,
influenciadores digitais, comunicadores e formadores de opinido, com objetivo de promover
o destino Brasil por meio da experimentagdo. O objetivo é proporcionar uma experiéncia
auténtica e memordvel, que possa ser posteriormente partilhada com o publico através de
artigos, posts em redes sociais, videos e reportagens.

3.1.1. Press Trip Mercado Latino - 2023

Destinos contemplados: Belém, Ilha do Marajé (Salvaterra e Soure).
Mercados ativados: Argentina e Chile.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico e Turismo de Natureza.

Principais resultados: para esta press trip, foram realizados 30 (trinta) contatos com atores
locais (associagoes, proprietdrios de estabelecimentos locais e etc). A agdo englobou 22
empresas entre companhias aéreas, receptivos, hotéis, restaurantes e atrativos turisticos.
Foram publicadas 39 matérias com alcance de cerca de 5 milhdes de leitores. A valoragdo
mididtica foi de R$ 1,1 milhdo (cerca de USD 219 mil), resultando em uma “imersdo
amazonica”.




3.1.2. Press Trip Mercado Estados Unidos - 2024

Destinos contemplados: Belém e Alter do Chdo.

Mercado ativado: Estados Unidos.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastrondmico e Turismo de Natureza.

Principais resultados: estd press trip, realizada contou com 4 participantes, sendo 1
influenciador e 3 jornalistas dos Estados Unidos.

3.2 Famtour

A agdo faz parte do Programa “Especialistas em Brasil” e consiste em viagens de
conhecimento e familiarizagdo, voltadas para operadores de turismo internacional, com
objetivo de promover o destino por meio da experimentagdo. Busca proporcionar uma
experiéncia auténtica e memordvel, que possa resultar no desenvolvimento e
comercializagdo de produtos turisticos.

3.2.1. Famtour 6: Belém, Alter do Chdo e Brasilia
Destinos contemplados: Brasilia, Belém e Alter do Chdo
Mercados ativados: Estados Unidos

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico e Ecoturismo.

Principais resultados: Participagdo dos operadores convidados na ABAV Expo 2024 ,
participaram do evento 20 DMCs e 29 operadores internacionais provenientes dos 3

famtours que ocorreram simultaneamente, resultando em, no minimo, 400 reunides
realizadas.



Esta acdo consiste em uma estratégica de roadshows, em formato de galeria de arte e por
meio de uma experiéncia imersiva, focada na promocgdo, marketing e exportagdo de
servicos turisticos para agentes do mercado (B2B), pUblico final (B2C) e imprensa. O
objetivo é contribuir para a recuperacdo da imagem do Brasil no exterior, destacando o
pais como uma nagdo diversa e sustentdavel. A iniciativa visa fomentar a competitividade e
o desenvolvimento sustentavel dos empreendimentos brasileiros.

Destino contemplado: Estado do Para (Rio Tapajés).

Mercados ativados: Franga, Italia e Estados Unidos.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo de Aventura e Ecoturismo.

Principais resultados: Galeria Visit Brasil Paris executada no periodo de 6 a 8 de outubro
de 2023, com a participacdo de 338 visitantes. Galeria Visit Brasil Roma executada no
periodo de 12 a 13 de outubro de 2023, com a participagdo de 3.284 visitantes. Galeria
Visit Brasil Londres executada no periodo de 3 a 4 de novembro de 2023, com a
participagdo de 319 visitantes. Galeria Visit Brasil Nova York executada no periodo de 27
a 29 de outubro de 2023, com a participagdo de 219 visitantes. Galeria Visit Brasil Los
Angeles executada no periodo de 2 a 4 de novembro de 2023, com a participagdo de 114
visitantes. O Estado do Pard foi contemplado com uma experiéncia imersiva e
multissensorial pelo Rio Tapajos.
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3.4.2 Galeria Visit Brasil Nova York - 2025

Esta acdo consiste em uma estratégica de roadshows, em formato de galeria de arte e por
meio de uma experiéncia imersiva, focada na promocdo, marketing e exportacdo de
servicos turisticos para agentes do mercado (B2B), publico final (B2C) e imprensa. O
objetivo é contribuir para a recuperacdo da imagem do Brasil no exterior, destacando o
pais como uma nacao diversa e sustentdvel. A iniciativa visa fomentar a competitividade e
o desenvolvimento sustentavel dos empreendimentos brasileiros.

Galeria com ativacoes de destinos do Para:

Destinos Contemplados Mercados Ativados

Estado do Par3, Alter do

Ch3o e Belém Estados Unidos

Galeria Visit Brasil New York 2024

3.4. Feiras Internacionais

Esta agdo consiste na capacitagdo de coexpositores selecionados e indicados para
promoverem a diversidade cultural e natural do pais, atraindo turistas, operadores, agentes
de viagem e investidores internacionais. Inclui ainda montagem e operacionalizagdo do
estande do Brasil em feiras internacionais, como forma de fortalecer as relagdes comerciais
e expandir as oportunidades de negécios no setor turistico brasileiro, nos mercados
estratégicos na Europa, América do Norte e América Latina.

Feiras em que houve destaque dos produtos do Para:

Mercado Ativado Destino Promovido

Fitur Madri 2024 Espanha Estado do Paréa

ITB Berlim 2024 Alemanha Estado do Para

WTM London 2024 Reino Unido Estado do Para
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4, Acoes de Promocgdo nos Mercados Internacionais

Referem-se as iniciativas focadas em aumentar a notoriedade e atratividade dos destinos e
produtos turisticos brasileiro nos mercados internacionais estratégicos. Estas a¢des sdo
essenciais para posicionar o destino no cendrio global e atrair turistas de diferentes regides.
O objetivo € aumentar a visibilidade do destino Brasil, fortalecer a sua imagem como um
pais auténtico, diverso e sustentavel, no mercado internacional e, assim, atrair um maior
numero de visitantes.

4.]. Campanhas Promocionais Segmentadas

Esta agdo consiste na promogdo internacional da imagem do Brasil, em mercados
internacionais estratégicos, visando incrementar a entrada de visitantes internacionais,
contribuindo para potencializar o ingresso de divisas e aumentar a relevéncia do turismo
internacional na geragdo de empregos e renda.

4.1.1. Campanha Promocional na Europa - 2023.
Destino contemplado: Belém.
Mercados ativados: Reino Unido, Franga, Alemanha, Holanda, Suiga, Portugal e Espanha.

Midias uvtilizadas: Redes Sociais (Metq, TikTok, LinkedIn e Pinterest); Inovadores Digitais
(Google e YouTube); Online Travel Agencies (TripAdvisor, El Corte Inglés, Trailfinders,
DialAFlight, Odigeo, Viventura, Quality Group, Expedia, Solferias, Abreu, Voyage Privé,
Latin Routes); Publicidade programatica (GDB e Teads) e TV Conectada (Showheroes)

Principais resultados: o resultado global dessa iniciativa incluiu um total de 79.242.624
impressdes, 652.510 cliques e uma taxa de cliques (CTR) de 0,82%. Estima-se que ao longo
de toda a campanha tenham sido alcan¢cados mais de 20 milhdes de impactos, com um total
de 130.773 insergoes.




4.1.3. Campanha Promocional Europa - 2024

Campanha promocional dos destinos turisticos brasileiros, veiculada na Europa em meios on
e offline, langada dia 27 de julho de 2024, na Casa Brasil, durante os Jogos Olimpicos de
2024. Pretendeu-se destacar a diversidade natural do Brasil, além do foco esportivo,
atraindo os turistas europeus para vivenciarem experiéncias Unicas, valorizando as belezas
naturais e culturais, além de destacar seu compromisso com a conservag¢do ambiental e o
desenvolvimento sustentdvel. A campanha associava cada localidade com um modalidade
esportiva praticada na olimpiada.

Destino contemplado: Belém.

Mercados ativados: Franga, Reino Unido, Alemanha, Portugal, Espanha e Itdlia.
Segmentos: Turismo Esportivo, Turismo de Natureza e Turismo Cultural.
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4.2. Agoes Promocionais Digitais

Esta acdo consiste no desenvolvimento de estratégias de midia digital tendo o Visit Brasil
como anunciante e seus canais digitais como destino, utilizando anincios pagos em
plataformas como Google Ads, YouTube, Meta (Facebook e Instagram), TikTok e Pinterest,
focadas nos mercados internacionais estratégicos.

4.2.1. Campanha Always On - 2024

Destino contemplado: Belém e Alter do Chdo.




4.1.4. Campanha Promocional da Amazéonia nos Estados Unidos - 2024

Destinos contemplados: Estado do Pard e Alter do Chéo.
Mercado ativado: Estados Unidos.

Midias vtilizadas: Redes Sociais (YouTube e Facebook/Instagram); Agéncias e Operadoras
de Viagem Offline e OTAs (Internova, Skyscanner, Tripadvisor e USTOA); Midia
Programatica (Adspool, Azerion, Range e Campania Midia); Exterior Digital (Verve e US
Media)

Principais resultados: com langcamento oficial em 5 de setembro de 2024 e execugdo
continua até 30 de setembro de 2024, a campanha contribuiu para a presenca significativa
do destino neste mercado com um ROAS (métrica utilizada para medir a eficdcia de
campanhas publicitarias, especialmente em ambientes digitais. Ele calcula o retorno
financeiro gerado para cada unidade monetdria investida em publicidade) de 407,4%.
Durante o periodo de execugdo da campanha promocional focada na Amazdnia,
direcionada ao mercado dos Estados Unidos, registrou-se um desempenho razodvel em
termos de alcance inicial. Por meio da OTA (Online Travel Agency), Skyscanner (B2B), foi
possivel encaminhar um total de 9.040 passageiros ao Brasil.




4.2. Acoes Promocionais Digitais

Esta agdo consiste no desenvolvimento de estratégias de midia digital tendo o Visit Brasil
como anunciante e seus canais digitais como destino, utilizando anincios pagos em
plataformas como Google Ads, YouTube, Meta (Facebook e Instagram), TikTok e Pinterest,
focadas nos mercados internacionais estratégicos.

4.2.1. Campanha Always On - 2024
Destino contemplado: Belém e Alter do Chdo.
Mercados ativados: Estados Unidos, Argentina, Paraguai e Chile.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo de Sol e Praia; Turismo Esportivo, Turismo
Cultural; Turismo Gastronomico e Turismo de Eventos (MICE).

Principais resultados: Aumento em 274% de visitas ao site do Visit Brasil. PUblico alcangado:
1.791.296. Visualizagdes nos videos do Visit Brasil: 2.829.976.

visitbrasil &
tiomusic_ « Me gustas tu x Missili # £

s How about embarking on an adventure in Para?
From stunning beaches to lush forests, vibrant culture and
unforgettable cuisine, this state has everything it takes for a
perfect trip! Tag someone who loves traveling and discover Para!

&0
© Par, Brazil

#Tourism #VisitBrasil #Para #Travel

8R Que tal embarcar em uma aventura pelo Para? De praias
deslumbrantes a florestas exuberantes, passando pela cultura
vibrante e gastronomia inesquecivel, esse estado tem tudo para
te conquistar! Marque aquele amigo que adora uma viagem e
venha descobrir o Para! W & [,

Hora de visitar! ‘

© Par, Brasil

#Turismo #VisitBrasil #Para #Viagens
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5. Outras Acoes
5.1. Workshop de Capacitagdo Nacional

Esta agdo consiste na capacitagdo e preparagdo do mercado nacional para melhoria da
competitividade internacional, por meio de workshops realizados nas Unidades da
Federagdo, com conteldos relacionados ao comportamento dos vigjantes, inteligéncia de
mercado, tendéncias em viagem e mercados estratégicos, entre outros temas.

5.1.1. Workshop “Conexdo Embratur - Guia para a Competitividade e Promocgdo
Internacional do Turismo” - 2023

Workshop de capacitag¢do nacional, realizado em Belém, abordou temas como
competitividade turistica internacional, gestdo de pequenos negécios turisticos, promogdo
internacional, diversidade, entre outros.

Destino contemplado: Belém.

Participantes: 68 pessoas.

5.2. Banco de Imagens

Esta agdo consiste na captagdo de imagens de experiéncias de turismo com foco na
promocdo turistica internacional. Asimagens captadas poderdo ser usadas e usadas
(editadas em formas e objetivos distintos) de acordo com necessidades e oportunidades de
provimento de conteldos para agdes internacionais diversas.

5.2.1. Banco de Imagens de Destinos Brasileiros - 2024:

Cessdo de direitos de uso de imagens de 20 (vinte) imagens tratadas e em alta resolugdo de
destinos do Amapd, com foco na promocgdo turistica, incluidas as etapas de captagdo,
producdo, edigdo e tratamento das imagens.




Destinos contemplados: Belém, Salinépolis, llha do Marajé, Alter do Chéo e Algodoal.

Segmentos: Turismo de Natureza e Ecoturismo, Turismo Gastronémico, Turismo Cultural

flickr Explorar Impressdes Obtenha o Pro

Sobre Galeria Albuns Favoritos Exposicoes Grupos

Salinépolis - PA llha do Marajé - PA Belém -

20 fotos - 58 visualizacdes 20 fotos - 140 visualizacbes 20 fotos - 167 visualizacdes

Alter do Chdo - PA Algodoal - PA

20 fotos - 101 visualizacbes 20 fotos - 31visualizacGes

5.3. Relatérios e Estudos

Esta acdo consiste na elaboracdo de relatérios e estudos de inteligéncia, que sdo
documentos analiticos e investigativos elaborados para a tomada de decises estratégicas,
uma vez que oferecem uma andlise aprofundada de dados e tendéncias, bem como
previsdes sobre cendrios futuros.

5.3.1Relatério de Mercados Estratégicos
2023: Jornada do Turista Internacional (Capitulo Pard).
5.5. Casa Brasil

Esta agdo foi desenvolvida para promover a diversidade cultural e natural do Brasil durante
os Jogos Olimpicos de Paris 2024, utilizando o esporte como plataforma, em conjunto com a
mUsica, gastronomia e arte. O espago destaca valores como autenticidade,
sustentabilidade, diversidade e inovagdo, funcionando como um ponto de encontro
estratégico para atletas, imprensa e empresas. Além disso, refor¢ou o compromisso do
Brasil com praticas socioambientais inovadoras, consolidando a imagem do pais como um
destino auténtico, diversificado e sustentavel.

Destino contemplado: Estado do Pard.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo de Sol e Praia, Turismo de Aventura, Turismo
Esportivo.




Participagdo: com sua rica biodiversidade e cultura amazdnica, o Pard participou da Casa
Brasil para destacar o turismo sustentavel e de natureza, promovendo a Amazdnia como um
destino internacional de referéncia. A agdo contribuiu para sensibilizar o piblico sobre a
importdncia da preservagdo ambiental e o potencial turistico da regido. O Sebrae Para
levou uma indigena para amplificar a experiéncia do Estado aos visitantes através de uma
ativagdo de pintura corporal.
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