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Apresentacgao

A Embratur tem como missao promover a imagem do Brasil no mercado
internacional, fomentar negécios e posicionar o destino turistico de maneira
competitiva, contribuindo para o desenvolvimento sustentavel do pais.

Para isso, tem desenvolvido diversas parcerias com atores estratégicos como o
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), Entidades de
Classe e os Orgaos Oficiais de Turismo das Unidades da Federacao, dentre outros
parceiros relevantes no cenario turistico nacional e internacional.

Por meio destas parcerias, a Embratur tem implementado programas e a¢des que
visam ampliar a promocdo e a comercializagao internacional dos destinos
turisticos brasileiros e, consequentemente, elevando a competitividade
internacional do setor, contribuindo de forma significativa para o
desenvolvimento econdmico e sustentavel do Brasil.

Neste documento, sao apresentadas algumas das principais a¢des realizadas pela
Embratur e seus parceiros estratégicos, em 2023 e 2024, no Estado do Rio de
Janeiro, com o intuito de promover e apoiar a comercializacao internacional de

seus destinos turisticos.







V. Embratur

Material elaborado pela Geréncia de

&
RJ e m n u m e ro s Informagéio e Inteligéncia em Dados.
Acesse dados.embratur.com.br

ForwardKeys

Tamanho do grupo em pessoas (%)

40,00% 33,20%

Entradas de turistas estrangeiros pelo RJ

30,00%

2.000.000 20,00%

10,00%

1.528.133

0,00%

1.500.000 P
1 2 3 4 ou mais
1.252.267 1192.814

1.000.000 Motivo da viagem (%)

652.962 80,00% 69,00%

377.336 60,00%

500.000

40,00%

101.487

20,00%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

0,00%

Negécios Grupo  Visita a familiares

Meio de compra da viagem (%)

50,00% 45,30%

40,00%

Ofertas de voos internacionais para o RJ*
*janeiro a junho de 2025

30,00%
18,70% 2010%

20,00%

JetSmart, Latam, Gol, Aerolineas Argentinas,
Cias aéreas: American Airlines, Copa Airlines, Avianca,
British Airways, TAP, Sky Airline e Emirates.

10,00%

0,00%
Agéncia fisica Agéncia online  Agéncia Companhia
corporativa aérea

Argentina, Chile, Estados Unidos, Panama,
Paises de origem: Uruguai, Colémbia, Portugal, Franga, Holanda,

Peru, Reino Unido e Alemanha. Quantidade de conexdes até o RJ (%)

74,80%

Buenos Aires, Cérdoba, Rosdrio, Santiago, 80,00%
Cidades de origem: Lisboa, Cidade do Panamd, Miami, Houston,

Nova York, Atlanta, Dallas e Porto. 60,00%

40,00%

Quantidade de voos: - 7.459
20,00%
Assentos disponiveis: - 1.719.487
0.00% Voo direto Trés ou mais
Participagdo do RJ na
- 20,25% N ~ -
oferta de voos para o Principais portdes de Sé&o Paulo e Foz do
Brasil: en‘h‘qdq IgUOgU

Fonte: Anac e Embratur Fonte: ForwardKeys e Embratur
O Rio de Janeiro recebeu turistas aéreos principalmente da Argentina, Chile, Estados Unidos, Franga e Portugal no
ano de 2024, destacando-se os aeroportos de Sdo Paulo (75,6%), Foz do Iguagu (4,5%) e Brasilia (3,5%) como portdes
de entrada para além do Aeroporto do Rio de Janeiro (Galedo).


http://dados.embratur.com.br
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3. A¢oes de Apoio a Comercializagdo Internacional

Referem-se as iniciativas estratégicas focadas na facilitagdo e apoio a comercializagdo de
produtos turisticos brasileiros nos mercados internacionais estratégicos. Estas a¢des incluem
uma variedade de atividades, com o objetivo de criar vinculos, desenvolver relagdes
comerciais e fortalecer a rede de distribui¢do, junto aos mercados internacionais, e, desta
forma, incrementar as vendas e o fluxo de turistas internacionais para o Brasil.

3.1. Famtour

Esta agcdo faz parte do Programa “Especialistas em Brasil” e consiste em viagens de
conhecimento e familiarizagdo, voltadas para operadores e agentes de turismo
internacionais, com objetivo de promover o destino Brasil por meio da experimentacdo. O
objetivo é proporcionar uma experiéncia auténtica e memoravel, que possa resultar no
desenvolvimento e comercializagdo de produtos turisticos brasileiros.

3.1.1. Famtour Mercado Latino
Destinos contemplados: Rio de Janeiro (RJ) e Foz do Iguagu (PR).
Mercado ativado: Argentina, Chile, México, Paraguai.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo de
Negécios e Eventos.

Principais resultados: o famtour contou com a participagdo de 8 operadores internacionais,
em setembro de 2023, sendo dois da Argentina, trés do México, um do Chile e dois do
Paraguai. Estimou-se a entrada de, aproximadamente, 2.000 novos turistas como resultado
dessa agdo.




3.1.2. Famtour Foz do Iguacu e Rio de Janeiro - 2024

Destinos contemplados: Rio de Janeiro (RJ) e Foz do Iguagu (PR).
Mercado ativado: México e Peru

Segmentos: Multiproduto.

Principais resultados: o famtour, realizado dia 09 de agosto de 2024, com a participagdo
dos 7 operadores e/ou agentes de viagem, sendo 4 do México e 3 do Peru, do segmento de
multiprodutos

3.1.3. Famtour Rio de Janeiro e Sdo Paulo - 2024
Destinos contemplados: Rio de Janeiro (RJ) e SGo Paulo (SP).
Mercados ativados: México e Colombia.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo de
Negécios e Eventos.

Principais resultados: o famtour contou com a participagdo de 10 operadores
internacionais provenientes do México e Colombia, em margo de 2024. Estimou-se, dentro
do periodo de um ano, a expectativa de receber até 1900 turistas mexicanos, que podem
potencialmente gerar até 7 milhdes de reais de incremento na economia brasileira. J& para
o mercado colombiano, o nimero de turistas é de até 700, que podem gerar até 2 milhdes
dereais.




3.1.4 Famtour Mercado Estados Unidos - 2024

Destinos contemplados: Rio de Janeiro (RJ) e Salvador (BA).

Mercado ativado: Estados Unidos

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico e Afroturismo

Principais resultados: o famtour contou com a participagdo de 8 operadores internacionais
provenientes dos Estados Unidos, no més de margo de 2024. Estimou-se que esta agdo
possa atrair mais de 1.000 turistas americanos, que podem potencializar a geragdo de até 4
milhdes de reais na economia brasileira.




3.1.5. Famtour Rio de Janeiro (RJ)- 2024

Destinos contemplados: Rio de Janeiro (RJ) .

Mercados ativados: Reino Unido.

Segmentos: Turismo Cultural, Ecoturismo

Principais resultados: foi executado um famtour com 10 operadores oriundos do Reino

Unido no Rio de Janeiro/RJ.

3.1.6. Famtour Maceié (AL) e Rio de Janeiro (RJ)- 2024
Destinos contemplados: Rio de Janeiro (RJ) e Macei6 (AL).
Mercados ativados: Argentina e Paraguai.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo Cultural, Turismo Gastronomico e Turismo de Sol
e Praia.

Principais resultados: o famtour, realizado no periodo de 4 a 11 de agosto de 2024, contou
com a participag¢do de 8 operadores e/ou agentes de viagem, especializados no segmento
multiprodutos, com foco especial em lazer e resorts, sendo 4 da Argentina e 4 do Paraguai.
Resultados em apurag¢do no 2o semestre de 2024.




3.1.7. Famtour Brasilia (DF), Chapada dos Veadeiros (GO) e Rio de Janeiro (RJ) - 2024
Destinos contemplados: Brasilia (DF), Chapada dos Veadeiros (GO) e Rio de Janeiro (RJ).
Mercados ativados: Chile e Colédmbia.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico e Turismo de Sol
e Praia.

Principais resultados: o famtour, realizado no periodo de 4 a 11 de agosto de 2024, contou
com a participagdo de 7 operadores e/ou agentes de viagem, do segmento de
multiprodutos, em especial o segmento de turismo de natureza e ecoturismo, sendo 3 do
Chile e 4 da Colémbia. Resultados em apuragdo no 2o semestre de 2024.




3.2. Press Trip

Esta agdo consiste em viagens de conhecimento e familiarizagdo, voltadas para jornalistas,
influenciadores digitais, comunicadores e formadores de opinido, com objetivo de promover
o destino Brasil por meio da experimentagdo. O objetivo é proporcionar uma experiéncia
auténtica e memoravel, que possa ser posteriormente partilhada com o publico através de
artigos, posts em redes sociais, videos e reportagens.

3.2.1. Press Trip Mercado Europeu - 2023

Destinos contemplados: Rio de Janeiro.

Mercado ativado: Franca.

Segmentos:Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural e Ecoturismo.

Principais resultados: esta press trip contou com a participagdo de 5 jornalistas franceses.
Estimou-se um alcance de publico e +2,2 milhdes de usudrio Unicos e um valor de exposicdo
mididtica de R$ 3,1 milhdes.




3.2.1. Press Trip Mercado Europeu - 2024

Destino contemplado: Rio de Janeiro.

Mercado ativado: Reino Unido.

Segmentos:Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural e Ecoturismo.

Principais resultados: esta press trip ocorreu no periodo de 08 e 14 de fevereiro, com 5
jornalistas britanicos. Foi gerado total de 4 matérias em veiculos relevantes, bem como
diversos conteldos em redes sociais publicados por convidados em tempo real, a press trip
com destino ao Rio de Janeiro gerou mais de R$ 6,7 milhdes em valoragdo de midia.
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3.2.1. Press Trip Mercado Latino - 2024

Destino contemplado: Rio de Janeiro.

Mercado ativado: Argentina e Chile.

Segmentos:Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural e Ecoturismo.

Principais resultados: esta press trip ocorreu no periodo de 4 a 11 de agosto de 2024, com 5
participantes, sendo 2 jornalistas chilenos e 3 jornalistas argentinos. Os resultados serdo
apurados no 2o semestre de 2024.

3.2.1- Press Trip Rio de Janeiro e Foz do Iguacgu

Destinos contemplados: Foz do Iguagu

Mercado ativado: Estados Unidos.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Ecoturismo e Turismo de Luxo

Principais resultados: a acdo contou com a participagcdo de 5 jornalistas , sendo todos
jornalistas que escrevem para veiculos de comunicacdao dos Estados Unidos As atividades
incluiram uma variedade de experiéncias dentro dos segmentos de cultura, gastronomia,
sol e praia e ecoturismo, incluindo também o turismo de luxo, incluso na programacao
apo6s detectarmos o crescente interesse por esse segmento e equilibrando tempo para
descanso e producdo de conteddo, com o objetivo de maximizar a geracdo de matérias
sobre os destinos no mercado norte-americano.




3.4. Galeria Visit Brasil

Esta agdo consiste em uma estratégica de roadshows, em formato de galeria de arte e por
meio de uma experiéncia imersiva, focada na promogdo, marketing e exportagdo de
servigos turisticos para agentes do mercado (B2B), piblico final (B2C) e imprensa. O objetivo
é contribuir para a recuperagéo da imagem do Brasil no exterior, destacando o pais como
uma nagdo diversa e sustentdvel. A iniciativa visa fomentar a competitividade e o
desenvolvimento sustentdvel dos empreendimentos brasileiros.

3.4.1 Galeria Visit Brasil Los Angeles - 2023

Destino contemplado: Rio de Janeiro.

Mercado ativado: Estados Unidos.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo de Aventura e Ecoturismo.

Principais resultados: a Galeria Visit Brasil Los Angeles foi executada no periodode 2 a 4 de
novembro de 2023, em Los Angeles, com a participagdo de 114 visitantes. Ja a Galeria Visit
Brasil Miami foi executada no periodo de 9 a 11 de novembro de 2023, em Miami, com a
participacdo de 115 participantes. O Rio de Janeiro foi contemplado com uma experiéncia
imersiva, por meio de uma masterclass de samba.




MASTERCLASS
SAMBA

Aula de samba em parceria com a Riotur.

Sobre a Riotur:

Empresa de turismo do municipio do Rio de
Janeiro, € o drgado encarregado da promogao da
cidade no Brasil e no exterior, além da organizagdo
e produgdo de grandes eventos, como carmaval e

réveillon.

3.4, Feiras Internacionais

Esta agdo consiste na capacitagdo de coexpositores selecionados e indicados para
promoverem a diversidade cultural e natural do pais, atraindo turistas, operadores, agentes
de viagem e investidores internacionais. Inclui ainda montagem e operacionalizagdo do
estande do Brasil em feiras internacionais, como forma de fortalecer as relagdes comerciais
e expandir as oportunidades de negécios no setor turistico brasileiro, nos mercados
estratégicos na Europa, América do Norte e América Latina




Feiras em que houve destaque dos produtos do Rio de Janeiro:

IBTM World 2023 Espanha Rio de Janeiro
FIT América Latina 2023 Argentina Rio de Janeiro
New York International 2023 Estados Unidos Rio de Janeiro
Travel Show
FITUR Madri 2023 Espanha Rio de Janeiro
Vitrina Turistica ANATO 2023 Colémbia Rio de Janeiro
BTL Lisboa 2023 Portugal Rio de Janeiro
ITB Berlim 2023 Alemanha Rio de Janeiro
Seatrade Cruise Global 2023 Estados Unidos Rio de Janeiro
IMEX Frankfurt 2023 Alemanha Rio de Janeiro
FIEXPO Latin America 2023 Panama Rio de Janeiro
TTG Travel Experience 2023 [talia Rio de Janeiro
IMEX America 2023 Estados Unidos Rio de Janeiro
WTM London 2023 Reino Unido Rio de Janeiro
FITUR Madri 2024 Espanha Rio de Janeiro
FIEXPO Latin America 2024 Panama Rio de Janeiro
IMEX Frankfurt 2024 Alemanha Rio de Janeiro
IFTM Top Resa 2024 Franca Rio de Janeiro
WTM London 2024 Reino Unidos Rio de Janeiro
TTG Travel Experience 2024 [tdlia Rio de Janeiro
IBTM World 2024 Espanha Rio de Janeiro
FITPAR Paraguai 2024 Paraguai Rio de Janeiro
FIT América Latina 2024 Argentina Rio de Janeiro
ILTM Cannes 2024 Franca Rio de Janeiro
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4, Acoes de Promocgdo nos Mercados Internacionais

Referem-se as iniciativas focadas em aumentar a notoriedade e atratividade dos destinos e
produtos turisticos brasileiro nos mercados internacionais estratégicos. Estas agdes sdo
essenciais para posicionar o destino no cendrio global e atrair turistas de diferentes regides.
O objetivo € aumentar a visibilidade do destino Brasil, fortalecer a sua imagem como um pais
auténtico, diverso e sustentdavel, no mercado internacional e, assim, atrair um maior nUmero
de visitantes.

4.1. Campanhas Promocionais Segmentadas

Esta agdo consiste na promogdo internacional da imagem do Brasil, em mercados
internacionais estratégicos, visando incrementar a entrada de visitantes internacionais,
contribuindo para potencializar o ingresso de divisas e aumentar a relevancia do turismo
internacional na geragdo de empregos e renda.

4.1.1. Campanha Promocional Estados Unidos - 2023

A iniciativa visa revitalizar a percepcdo do Brasil como um destino turistico singular para os
visitantes dos Estados Unidos, destacando mensagens fundamentais. Nosso propésito inclui
o incremento significativo do fluxo de turistas norte-americanos durante seus periodos de
férias no Brasil.

Destino contemplado: Rio de Janeiro.

Mercado ativado: Estados Unidos.

Midias vtilizadas: Redes Sociais (Metq, TikTok, LinkedIn e Pinterest); Inovadores Digitais
(Google e YouTube); OTAs (Amadeus - Travel Audience, TripAdvisor, Skyscanner e Expedia);
Site de Projeto Especial (CNN); Publicidade programatica (GDB e Teads); TV Conectada
(Showheroes); Companhia Aérea (Delta Air Lines) e Cartdo de Crédito (American Express).

Principais resultados: o resultado global dessa iniciativa incluiu um total de 106.642.942
impressdes, 355.479 cliques e uma taxa de cliques (CTR) de 0,33%.
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4.1.2. Campanha Promocional Europa - 2023

A campanha publicitaria e de marketing digital, denominada “Discover Spectacular Brazil”
(Descubra um Brasil Espetacular), portanto, teve o intuito de mostrar para o publico europeu
um Brasil que possui experiéncias Unicas e diversificadas em todas as épocas do ano,
natureza exuberante e paisagens Unicas, além da cultura rica, do povo acolhedor e da
gastronomia extraordindria.

Destino contemplado: Rio de Janeiro e Paraty.
Mercado ativado: Franga, Reino Unido, Alemanha, Holanda, Suiga, Portugal, Espanha.

Midias vtilizadas: Redes Sociais (Meta, TikTok, LinkedIn e Pinterest); Inovadores Digitais
(Google e YouTube); OTAs (Amadeus - Travel Audience, TripAdvisor, Skyscanner e Expedia);
Site de Projeto Especial (CNN); Publicidade programatica (GDB e Teads); TV Conectada
(Showheroes); Companhia Aérea (Delta Air Lines) e Cartdo de Crédito (American Express).

Principais resultados: campanha realizada em canais on e offline, entre outubro e
novembro de 2023. Estima-se ter alcangado mais de 20 milhdes de pessoas durante todo o
periodo da campanha, com uma entrega de + de 130 mil inser¢des.
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4.1.3. Campanha Promocional Latinos - 2023

Campanha publicitaria e de marketing digital com objetivo de reforgar o Brasil como um
destino de férias e feriados ideais para as atividades de Sol e Praia. O pUblico-alvo possui um
interesse especial em destinos internacionais, com preferéncia por locais na América do Sul
ou com caracteristicas semelhantes ao Brasil. Além disso, buscam experiéncias de viagem
que incluam contelUdos turisticos ambientalmente e socialmente sustentaveis.

Destino contemplado: Rio de Janeiro.
Mercado ativado: Argentina, Chile, Paraguai, Colémbia, Peru e México.

Midias vtilizadas: Redes Sociais (Meta, TikTok e LinkedIn); Inovadores Digitais (Google e
YouTube); Online Travel Agencies3 (Despegar, All Seasons e Mega Travel); Publicidade
programatica (GDB e Teads); Publicidade programatica (GDB e Teads); TV Conectada
(Showheroes); Companhias Aéreas (Jetsmart e Sky).

Principais resultados: campanha realizada em canais on e offline, entre outubro e
novembro de 2023. Estimou-se como resultado global dessa iniciativa um total de 71.019.771
impressoes, 438.179 cliques e uma taxa de cliques (CTR) de 0,54%.
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4.1.4. Campanha Promocional Estados Unidos - 2024

A iniciativa visa revitalizar a percepg¢do do Brasil como um destino turistico singular para os
visitantes dos Estados Unidos, destacando mensagens fundamentais. Nosso propésito inclui
o incremento significativo do fluxo de turistas norte-americanos durante seus periodos de
férias no Brasil.

Destinos contemplados: Rio de Janeiro.
Mercado ativado: Estados Unidos.

Midias utilizadas: Redes Sociais (Meta, TikTok e LinkedIn); Inovadores Digitais (Google e
YouTube); Online Travel Agencies (Expedia e Amadeus); Publicidade programatica (GDB,
Teads, Range e Adspool).

Principais resultados: A campanha publicitaria e de marketing digital, denominada “It’s
Spectacular. It's for you.” (E espetacular. E para vocd), foi realizada no periodo de 22 de
fevereiro a 31de margo de 2024 nos Estados Unidos. O intuito foi mostrar para o publico
norte-americano um Brasil que valoriza a sustentabilidade ambiental, promove experiéncias
Unicas e diversificadas, e acolhe turistas de todas as origens com hospitalidade e
autenticidade. O resultado global dessa iniciativa incluiu um total de 38.489.483 impressodes,
96.574 cliques e uma taxa de cliques (CTR) de 0,76%.
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4.1.5. Campanha Promocional Europa - 2024

Campanha promocional dos destinos turisticos brasileiros, veiculada na Europa em meios on
e offline, langada dia 27 de julho de 2024, na Casa Brasil, durante os Jogos Olimpicos de
2024. Pretendeu-se destacar a diversidade natural do Brasil, além do foco esportivo,
atraindo os turistas europeus para vivenciarem experiéncias Unicas, valorizando as belezas
naturais e culturais, além de destacar seu compromisso com a conservagdo ambiental e o
desenvolvimento sustentdvel. A campanha associava cada localidade com um modalidade
esportiva praticada na olimpiada.

Destino contemplado: Rio de Janeiro.
Mercados ativados: Franca, Reino Unido, Alemanha, Portugal, Espanha e Itdlia.

Segmentos: Turismo Esportivo (Mountain Bike), Turismo de Natureza e Turismo Cultural.
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4.1.6 Campanha Promocional do Brasil na América Latina - 2024

Destino contemplado: Bizios (RJ)

Mercados ativados: Argentina, Chile, Peru, Coldmbia e Paraguai.
Segmentos: Turismo de Sol e Praia; Turismo de Natureza; Turismo Cultural; Turismo

Gastronomico.

Principais resultados: a campanha se destacou ao combinar diversas estratégias de
visibilidade digital durante a veiculacdo. Foram utilizadas plataformas de midia social,
anuncios online para maximizar o engajamento e a exposicdo da marca; a narrativa da
campanha expressou o Brasil como um pais lider no segmento de turismo de sol e praia,
com resorts e aliado ao bem-estar e a rica gastronomia do pais, atributos do Brasil que

sdo altamente valorizados pelo publico-alvo.
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4.2. Acoes Promocionais Digitais
Esta agdo consiste no desenvolvimento de estratégias de midia digital tendo o Visit Brasil

como anunciante e seus canais digitais como destino, utilizando anincios pagos em
plataformas como Google Ads, YouTube, Meta (Facebook e Instagram), TikTok e Pinterest,
focadas nos mercados internacionais estratégicos.

4.2.1. Campanha Always On - 2024
Destino contemplado: Rio de Janeiro.
Mercados ativados:Estados Unidos, Argentina, Paraguai e Chile.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo de Sol e Praia; Turismo Esportivo, Turismo
Cultural; Turismo Gastronomico e Turismo de Eventos (MICE).

Principais resultados: Aumento em 274% de visitas ao site do Visit Brasil. PUblico alcangado:
1.791.296. Visualizagdes nos videos do Visit Brasil: 2.829.976.
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5. Ovutras Acoes
5.1. Workshop de Capacitagdo Nacional

Esta agdo consiste na capacitagdo e preparag¢do do mercado nacional para melhoria da
competitividade internacional, por meio de workshops realizados nas Unidades da
Federagdo, com conteldos relacionados ao comportamento dos viagjantes, inteligéncia de
mercado, tendéncias em viagem e mercados estratégicos, entre outros temas.

5.1.1. Workshop “Conexdo Embratur - Guia para a Competitividade e Promocgdo
Internacional do Turismo” - 2023

Workshop de capacitagdo nacional, realizado no Rio de Janeiro, abordou temas como
competitividade turistica internacional, gestdo de pequenos negdcios turisticos, promogdo
internacional, diversidade, entre outros.

Destino contemplado: Rio de Janeiro.

Participantes: 27 pessoas.




5.2.1. Banco de Imagens de Destinos Brasileiros - 2023:

Cessdo de uso de 20 fotos tratadas e em alta resolugdo de experiéncias turisticas
selecionadas.

Destinos contemplados: Rio de Janeiro, Paraty e Niterai.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico.
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5.3. Relatérios e Estudos

Esta agdo consiste na elaboragéo de relatérios e estudos de inteligéncia, que sdo
documentos analiticos e investigativos elaborados para a tomada de decisdes estratégicas,
uma vez que oferecem uma andlise aprofundada de dados e tendéncias, bem como
previsdes sobre cendrios futuros.

5.3.1Relatério de Mercados Estratégicos: Jornada do Turista Internacional
2023: Jornada do Turista Internacional (Capitulo Rio de Janeiro).
5.3.1Relatério sobre Riscos Climaticos: Costa Verde - Paraty

2023: estudo com objetivo de analisar os riscos climdticos e as praticas de sustentabilidade
adotadas pelos pequenos negécios de turismo na regido e recomendagdes de agdes de
mitigagado.

5.4 Promocgdo do Afroturismo
Esta iniciativa visa promover o afroturismo como uma atividade que facilita a reconexdo
com a identidade e a histéria afrodescendente, valorizando as contribuicdes e perspectivas

negras através do turismo. Trata-se de uma experiéncia que engloba produtos e servigos
criados e oferecidos por pessoas negras, especialmente, para a comunidade negra.




5.4.1. Afroturismo na WTM América Latina

2023: reunido da Embratur com representantes de 15 organiza¢des que promovem o
afroturismo no Brasil na feira WTM América Latina.

Destino contemplado: Rio de Janeiro.

5.4.2. Afroturismo na ABAV Expo 2023

2023: Apresentagdo sobre Afroturismo em painel na feira ABAV Expo 2023.
Destino Contemplado: Rio de Janeiro.

5.5. Casa Brasil

Esta agdo foi desenvolvida para promover a diversidade cultural e natural do Brasil durante
os Jogos Olimpicos de Paris 2024, utilizando o esporte como plataforma, em conjunto com a
mUsica, gastronomia e arte. O espago destacou valores como autenticidade,
sustentabilidade, diversidade e inovagdo, funcionando como um ponto de encontro
estratégico para atletas, imprensa e empresas. Além disso, reforcou o compromisso do
Brasil com praticas socioambientais inovadoras, consolidando a imagem do pais como um
destino auténtico, diversificado e sustentavel.

Destino contemplado: Rio de Janeiro

Participagdo: como uma das principais vitrines turisticas do Brasil, o Rio de Janeiro
aproveitou a Casa Brasil para destacar suas atragdes culturais e naturais Cristo Redentor e a
escadaria Selarén em formato instagramavel, além de reforcar o Carnaval carioca como
evento de referéncia para o turismo internacional, com exposi¢cdo de uma fantasia reciclada
e totem de quiz. A participagdo do estado foi estratégica para promover o turismo
po6s-Olimpiadas. Durante os 17 dias, o Visit Rio aplicou um Quizz sobre a cidade e, no dia
11/08, levou a roda de samba Samba de Quartier.




As agdes ESG (Environmental, Social, and Governance) lideradas pela Embratur tém como
foco preservar o meio ambiente, valorizar as comunidades locais, e garantir transparéncia e
responsabilidade na gestdo turistica. As estratégias ESG visam minimizar o impacto
ambiental, promover a inclusdo social e fortalecer a governanga, alinhando o
desenvolvimento turistico com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS). SGo
agdes que também agregam valor ao destino, atraindo turistas conscientes e investidores
comprometidos com a sustentabilidade.

5.6.Diagnostico ESG dos destinos brasileiros

Acdo realizada em parceria com Unedestinos direcionada aos Conventions & Visitors Bureau
que, por meio de uma pesquisa online, ird identificar as principais oportunidades e desafios
do tema para posteriores agées de melhoria.

Destinos contemplados: Rio de Janeiro e Petropolis.

5.7. Patrocinios

As acdes de patrocinio da Embratur visam fortalecer a presenga internacional do Brasil
como destino turistico de exceléncia, promovendo a imagem do pais em eventos
estratégicos e ampliando a visibilidade das riquezas culturais e naturais brasileiras. Essas
iniciativas buscam atrair um publico diversificado, composto por turistas, investidores,
influenciadores e formadores de opinido, contribuindo para o aumento da competitividade
turistica do Brasil no cendrio global.

5.7.1. 35° Bavernfest: Festa do Colono Alemdo de Petropolis/RJ - 2024

O evento, patrocinado pela Embratur, tem como foco a promocgdo da cultura e o resgate das
origens, gerando conhecimento geral da cultura alemd, além de empregos diretos e
indiretos. O evento fomenta também o comércio local e a divulgagdo internacional de
Petrépolis.

Destino contemplado: Petrépolis.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico.




5.7.2. 3° Festival das Estrelas

A iniciativa, com patrocinio da Embratur, tem como objetivo principal a popularizagdo da
ciéncia através da astronomia e a promogdo do astroturismo. A cidade de Santa Maria
Madalena é o ponto de referéncia para observagéo do céu noturno no Estado do Rio de
Janeiro, no Brasil e na América Latina.

Destino contemplado: Santa Maria Madalena.
Segmentos: Astroturismo, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico
5.7.3 Visit Brasil Argentina

Patrocinio para desenvolvimento e criagdo de uma pdgina virtual
(www.descubrabrasil.com.ar), com foco na venda de pacotes turisticos a diversos destinos
no Brasil, oferecidos por empresas integrantes do Comité Visite Brasil na Argentina ds redes
de agéncias e consumidores finais, além de divulga¢do em redes sociais.

Destinos contemplados: Rio de Janeiro.
Mercado ativado: Argentina.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Gastronémico, Turismo Cultural, Ecoturismo,
Turismo de Natureza.
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