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Apresentacgado

A Embratur tem como missdo promover a imagem do Brasil no mercado
internacional, fomentar negécios e posicionar o destino turistico de maneira
competitiva, contribuindo para o desenvolvimento sustentavel do pais.

Para isso, tem desenvolvido diversas parcerias com atores estratégicos como o
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), Entidades de
Classe e os Orgdos Oficiais de Turismo das Unidades da Federac&o, dentre outros
parceiros relevantes no cenario turistico nacional e internacional.

Por meio destas parcerias, a Embratur tem implementado programas e a¢ées que
visam ampliar a promoc¢do e a comercializagao internacional dos destinos
turisticos brasileiros e, consequentemente, elevando a competitividade
internacional do setor, contribuindo de forma significativa para o
desenvolvimento econdmico e sustentavel do Brasil.

Neste documento, sdo apresentadas algumas das principais acdes realizadas pela
Embratur e seus parceiros estratégicos, em 2023 e 2024, no Estado de Ronddnia
com o intuito de promover e apoiar a comercializacdo internacional de seus

destinos turisticos.
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Material elaborado pela Geréncia de

&
RO e m n u m e ro s Informagéio e Inteligéncia em Dados.
Acesse dados.embratur.com.br

ForwardKeys

Tamanho do grupo em pessoas (%)

50,00% 45,70%

Entradas de turistas estrangeiros por RO 1000%
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3,000

Motivo da viagem (%)

2,000
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Negécios Grupo  Visita a familiares

Meio de compra da viagem (%)

50,00%: 41,70%
Ofertas de voos internacionais para RO*
*janeiro a junho de 2025

40,00%
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Os dados de Rondénia estdao zerados, pois nao
temos voo direto para o RO.

0,00%
Agéncia fisica Agéncia online Agéncia Companhia
corporativa aérea

Quantidade de conexdes até RO (%)

T 47,80%
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Trés Quatro ou mais

Principais portdes de

Sa&o Paulo e Brasilia
entrada

Fonte: Anac e Embratur Fonte: ForwardKeys e Embratur
Rondédnia recebeu turistas aéreos principalmente de Portugal, Estados Unidos, Espanha, Reino Unido e Franga no
ano de 2024, destacando-se os aeroportos de Séo Paulo (55,2%), Brasilia (34,2%), Belo Horizonte (3,1%), Manaus (1,8%)
e Cuiabd (1,4%) como portdes de entrada.


http://dados.embratur.com.br

AGOES DE APOIO A
COMERCIALIZACAO
INTERNACIONAL




3.ACOES DE APOIO A COMERCIALIZAGAO INTERNACIONAL

Referem-se as iniciativas estratégicas focadas na facilitagdo e apoio a comercializagdo de
produtos turisticos brasileiros nos mercados internacionais estratégicos. Estas agdes
incluem uma variedade de atividades, com o objetivo de criar vinculos, desenvolver
relagcdes comerciais e fortalecer a rede de distribuicdo, junto aos mercados internacionais,
e, desta forma, incrementar as vendas e o fluxo de turistas internacionais para o Brasil.

3.1. Galeria Visit Brasil

Esta agdo consiste em uma estratégica de roadshows, em formato de galeria de arte e por
meio de uma experiéncia imersiva, focada na promogdo, marketing e exportagdo de
servicos turisticos para agentes do mercado (B2B), piUblico final (B2C) e imprensa. O
objetivo é contribuir para a recuperagdo da imagem do Brasil no exterior,os brasileiros.

Galeria com ativagcdes destacando o pais como uma nagdo diversa e sustentavel. A
iniciativa visa fomentar a competitividode e o desenvolvimento sustentdvel dos
empreendimentos e destinos de Rondonia:

Galeria Destinos Contemplados Mercados Ativados

Galeria Visit Brasil New York 2024 Es.’rodo de Rondor"na N Estados Unidos
cidade de Boa Vista
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4, Acoes Redlizadas:
4.1. Workshop de Capacitacdo Nacional

Esta agdo consiste na capacitagdo e preparagdo do mercado nacional para melhoria da
competitividade internacional, por meio de workshops realizados nas Unidades da
Federagdo. com conteldos relacionados ao comportamento do vigjantes, inteligéncia de
mercado, tendéncias em viagem e mercados estratégicos, entre outros temas.

4.1.1. Workshop “Conexdo Embratur - Guia para a Competitividade e Promocgdo
Internacional do Turismo” - 2024

Workshop de capacitagdo nacional, realizado em Porto Velho, no dia O1 de fevereiro de
2024, abordou temas como competitividade turistica internacional, gestdo de pequenos
negocios turisticos, promocgdo internacional, diversidade, entre outros.

Destino contemplado: Porto Velho.

Participantes: 44 pessoas.

4.2. Banco de Imagens

Esta acdo consiste na captagdo de imagens de experiéncias de turismo com foco na
promocdo turistica internacional. Asimagens captadas poderdo ser usadas e usadas
(editadas em formas e objetivos distintos) de acordo com necessidades e oportunidades de
provimento de conteldos para agdes internacionais diversas.




4.2.1. Banco de Imagens de Destinos Brasileiros - 2024:

Cessdo de direitos de uso de imagens de 20 (vinte) imagens tratadas e em alta resolugdo dos
destinos do Espirito Santo, com foco na promocgdo turistica, incluidas as etapas de captacgdo,
producdo, edigdo e tratamento das imagens.

Destinos contemplados: Porto Velho, Guajard Mirim, Cacoal e Vale do Guaporé.

Segmentos: Turismo de Natureza, Ecoturismo, Turismo Gastronémico, Turismo Cultural.

flickr Explorar Impressoes Obtenha o Pro Fotos, pessoas ou grupo:

Sobre Galeria Albuns Favoritos Exposicoes Grupos

= A

Cacoal - RO Guajara-Mirim =RO Porto Velho - RO

20 fotos - 70 visualizacoes 20 fotos - 53 visualizacoes 20 fotos - 43 visualizacoes

Vale do Guaporé - RO

20 fotos - 35 visualizacbes

4.3. Relatérios e Estudos

Esta agdo consiste na elaboracdo de relatérios e estudos de inteligéncia, que sdo
documentos analiticos e investigativos elaborados para a tomada de decisées estratégicas,
uma vez que oferecem uma andlise aprofundada de dados e tendéncias, bem como
previsdes sobre cendrios futuros.

4.3.1. Relatério de Mercados Estratégicos

2023: Jornada do Turista Internacional (Capitulo Rondonia).
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