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V. Embratur

Material elaborado pela Geréncia de

. o
I 0 e m n U m e ro s Informagéio e Inteligéncia em Dados.
Acesse dados.embratur.com.br
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Ofertas de voos internacionais para TO*
*janeiro a junho de 2025

Os dados de Tocantins estao zerados, pois nao
temos voo direto para TO.

Negdcios Grupo  Visita a familiares

Quantidade de conexdes até o TO (%)
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Principais portdes de

Sa&o Paulo e Brasilia.
entrada

Fonte: Anac e Embratur Fonte: ForwardKeys e Embratur

Tocantins recebeu turistas aéreos principalmente de Portugal, Estados Unidos, Espanha, Reino Unido e Franga no
ano de 2024, destacando-se os aeroportos de Sao Paulo (77,5%), Brasilia (16,0%) e Belo Horizonte (2,4%) como
portdes de entrada.


http://dados.embratur.com.br




3. Acoes Redlizadas:
3.1. Workshop de Capacitagdo Nacional

Referem-se as iniciativas estratégicas focadas na facilitagdo e apoio a comercializagdo de
produtos turisticos brasileiros nos mercados internacionais estratégicos. Estas a¢des incluem
uma variedade de atividades, com o objetivo de criar vinculos, desenvolver relagdes
comerciais e fortalecer a rede de distribui¢do, junto aos mercados internacionais, e, desta
forma, incrementar as vendas e o fluxo de turistas internacionais para o Brasil.

3.2. Famtour

Esta agdo faz parte do Programa “Especialistas em Brasil” e consiste em viagens de
conhecimento e familiarizagdo, voltadas para operadores e agentes de turismo
internacionais, com objetivo de promover o destino Brasil por meio da experimentacdo. O
objetivo é proporcionar uma experiéncia auténtica e memordvel, que possa resultar no
desenvolvimento e comercializagdo de produtos turisticos brasileiros.

3.2.1. Famtour Jalapdo/TO e Chapada das Mesas/MA - 2023

Destinos contemplados: Palmas, Sdo Félix do Tocantins, Mateiros, Ponte Alta.
Mercados ativados: Espanha e Portugal.

Segmentos: Turismo de Aventura, Ecoturismo e Turismo Cultural.

Principais resultados: o famtour, realizado em outubro de 2023, contou com a participagdo
de 7 (sete) operadores internacionais, sendo 4 (quatro) da Espanha e 3 (trés) de Portugal.
Dos convidados presentes na agdo, 71,42% (5 operadores) informaram que tém intengdo de
incremento de até 100 turistas para o Brasil, dentro dos destinos visitados, em até um ano.
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3.3. Feiras Internacionais

Esta agdo consiste na capacitagdo de coexpositores selecionados e indicados para
promoverem a diversidade cultural e natural do pais, atraindo turistas, operadores, agentes
de viagem e investidores internacionais. Inclui ainda montagem e operacionalizagdo do
estande do Brasil em feiras internacionais, como forma de fortalecer as relagdes comerciais
e expandir as oportunidades de negédcios no setor turistico brasileiro, nos mercados
estratégicos na Europa, América do Norte e América Latina.

Feira em que houve destaque dos produtos do Tocantins:

Feiras Ano Mercado Ativado Destino Promovido

ITB Berlim 2023 Alemanha Jalapgo e Esfrado do
Tocantins

ITB Berlim 2024 Alemanha Jalapdo e Estado do
Tocantins

BTL Lisboa 2023 Portugal Jalapgo e E§+qdo do
Tocantins

BTL Lisboa 2024 Portugal Jalapdo e Estado do

Tocantins







4, Acoes de Promocgdo nos Mercados Internacionais

Referem-se as iniciativas focadas em aumentar a notoriedade e atratividade dos destinos e
produtos turisticos brasileiro nos mercados internacionais estratégicos. Estas a¢des sdo
essenciais para posicionar o destino no cendrio global e atrair turistas de diferentes regides.
O objetivo € aumentar a visibilidade do destino Brasil, fortalecer a sua imagem como um
pais auténtico, diverso e sustentavel, no mercado internacional e, assim, atrair um maior
numero de visitantes.

4.2. Agoes Promocionais Digitais

Esta agdo consiste no desenvolvimento de estratégias de midia digital tendo o Visit Brasil
como anunciante e seus canais digitais como destino, utilizando anUncios pagos em
plataformas como Google Ads, YouTube, Meta (Facebook e Instagram), TikTok e Pinterest,
focadas nos mercados internacionais estratégicos.

4.2.1. Campanha Always On - 2024
Destinos contemplados: Jalapdo e Aurora do Tocantins.
Mercados ativados: Estados Unidos, Argentina, Paraguai e Chile.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo de Sol e Praia; Turismo Esportivo, Turismo
Cultural; Turismo Gastronémico e Turismo de Eventos (MICE).

Principais resultados: Aumento em 274% de visitas ao site do Visit Brasil. PUblico alcangado:
1.791.296. Visualizagdes nos videos do Visit Brasil: 2.829.976.

visitbrasil &
Audio original

Q s Anyone else dreaming of diving into this natural
paradise? @& 4% Our tip for today is to discover this incredible
place that seems straight out of a dream! The crystal-clear waters
are simply surreal, perfect for an invigorating dip. Tag the person
you'd take with you on this adventure!

© Aurora do Tocantins - Tocantins
¥, @lincolnvaladare

#Brazil #Tourism #VisitBrasil #Nature #Ecotourism #Tocantins

8r Quem mais ai sonha em mergulhar nesse paraiso natural? &
+% A nossa dica é descobrir esse lugar incrivel que parece saido
de um sonho! As 4guas cristalinas sao simplesmente surreais,
perfeitas para um mergulho revigorante. Marque a pessoa que
vocé quer levar para essa aventura ou compartilhe para
planejarmos juntos!

© Aurora do Tocantins - Tocantins
8. @lincolnvaladare

#Brasil #Turismo #VisitBrasil #Natureza #Ecoturismo #Tocantins

9sem Ver traduccién







5. Outras Acoes
5.1. Workshop de Capacitagdo Nacional

Esta agdo consiste na capacitagdo e preparagdo do mercado nacional para melhoria da
competitividade internacional, por meio de workshops realizados nas Unidades da
Federagdo, com conteldos relacionados ao comportamento dos vigjantes, inteligéncia de
mercado, tendéncias em viagem e mercados estratégicos, entre outros temas.

5.1.1. Workshop “Conexdo Embratur - Guia para a Competitividade e Promocgdo
Internacional do Turismo” - 2023

Workshop de capacitagdo nacional, realizado em Porto Seguro, abordou temas como
competitividade turistica internacional, gestdo de pequenos negécios turisticos, promogdo
internacional, diversidade, entre outros.

Destino contemplado: Palmas.

Participantes: 38 pessoas.

5.2. Banco de Imagens

Esta acdo consiste na captagdo de imagens de experiéncias de turismo com foco na
promocdo turistica internacional. As imagens captadas poderdo ser usadas e usadas
(editadas em formas e objetivos distintos) de acordo com necessidades e oportunidades de
provimento de conteldos para agdes internacionais diversas.




5.2.1. Banco de Imagens de Destinos Brasileiros - 2023:

Cessdo de uso de 20 fotos tratadas e em alta resolugdo de experiéncias turisticas
selecionadas.

Destinos contemplados: Palmas e Jalapdo.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural, Turismo Gastronomico.

Jalapao - TO

5.3. Relatérios e Estudos

Esta acdo consiste na elaboracdo de relatérios e estudos de inteligéncia, que sdo
documentos analiticos e investigativos elaborados para a tomada de decises estratégicas,
uma vez que oferecem uma andlise aprofundada de dados e tendéncias, bem como
previsdes sobre cendrios futuros.

5.3.1Relatorio de Mercados Estratégicos: Jornada do Turista Internacional
2023: Jornada do Turista Internacional (Capitulo Tocantins).
5.8. Patrocinios

As acdes de patrocinio da Embratur visam fortalecer a presenga internacional do Brasil
como destino turistico de exceléncia, promovendo a imagem do pais em eventos
estratégicos e ampliando a visibilidade das riquezas culturais e naturais brasileiras. Essas
iniciativas buscam atrair um pUblico diversificado, composto por turistas, investidores,
influenciadores e formadores de opinido, contribuindo para o aumento da competitividade
turistica do Brasil no cendrio global.




5.7.1. Rally dos Sertoes

Sertdes promove uma agenda positiva do Brasil. Através da divulgagdo de imagens e
noticias distribuidas nacionalmente e internacionalmente pela assessoria de imprensa
do evento, o Sertdes ajuda a dar ainda mais uso e significado as belezas do Pais, além
de movimentar a economia das pequenas cidades.

Destinos contemplados: Palmas e Jalapdo.

Segmentos: Turismo de Aventura, Turismo Esportivo, Turismo de Natureza.







