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Embratur

A Embratur (Agéncia Brasileira de Promocgdo Internacional do
Turismo) tem como missdo institucional consolidar aimagem

do Brasil como destino turistico competitivo, atrativo e
sustentavel no mercado internacional, gerando valor a cadeia
produtiva do setor e contribuindo para o desenvolvimento
econdmico e social do pais.

Para atingir esse propésito, a Agéncia articula e executa uma
série de iniciativas estratégicas em parceria com
instituicdes-chave, como o Servico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), entidades
representativas do trade turistico, 6rgdos oficiais de turismo
das Unidades da Federacdo e demais atores relevantes do
ecossistema nacional e internacional de turismo.

Essas parcerias viabilizam a implementacdo de programas e
agdes estruturadas voltadas a promogdo e a comercializagdo
internacional dos destinos turisticos brasileiros. As iniciativas
buscam ndo apenas ampliar a presenca do Brasil nos
principais mercados emissores, mas também fortalecer a
competitividade do setor por meio da qualificagdo da ofertq,
da geragdo de inteligéncia de mercado e do estimulo a
inovagdo e a sustentabilidade.

O presente documento apresenta um panorama das
principais acdes realizadas pela Embratur, em articulagdo
com seus parceiros estratégicos, no no periodo de 2023,
2024 e primeiro semestre de 2025, no Estado de Mato
Grosso, com foco na promogdo e no apoio a inser¢do dos
destinos locais no mercado internacional, reafirmando o
compromisso com a descentralizagdo e o fortalecimento das
economidas regionais por meio do turismo.




M afo G ross o e m N ﬁ meros Material elaborado pela Geréncia de

2023-2025

Em 2024, entraram pelas fronteiras do Mato Grosso 1.255 turistas.
Quando se comparam com as entradas do ano anterior, foram 1.054
em 2023 e 1.255 em 2024, representando um aumento de 19,07%. H&
ainda os turistas que entraram por outras unidades federativas e
incluiram o Mato Grosso em seus roteiros.

No primeiro semestre de 2025, turistas 598 entraram ao Brasil
usando como porta de entrada Mato Grosso. No mesmo periodo de
2024, foram 286, o que representa um aumento de 109,1%

Entradas de turistas estrangeiros pelo Mato Grosso
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Fonte: Policia Federal, Ministério do Turismo e Embratur

Ofertas de voos internacionais para MT*
*janeiro a junho de 2025

Dados do Mato Grosso estdo zerados,
pois ndo temos voos internacionais diretos para o MT.

Fonte: Anac e Embratur

Informacdo e Inteligéncia em Dados.
Acesse dados.embratur.com.br
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Principais portdes de

entrada jan-jun 2025; Sdo Paulo e Brasilia

Fonte: ForwardKeys e Embratur

O Mato Grosso recebeu turistas aéreos principalmente dos Estados Unidos, Portugal, Espanha, Argentina e
Alemanha no primeiro semestre de 2025, destacando-se os aeroportos de S@o Paulo (89,5%) e Brasilia (4,9%)

como principais portdes de entrada.


http://dados.embratur.com.br

Principais Acoes - 2023 e 2024

Acoes de Apoio a Comercializacdo Internacional

Referem-se as iniciativas estratégicas focadas na facilitagdo e apoio a comercializagdo de
produtos turisticos brasileiros nos mercados internacionais estratégicos. Estas agdes
incluem uma variedade de atividades, com o objetivo de criar vinculos, desenvolver
relagdes comerciais e fortalecer a rede de distribuigdo, junto aos mercados internacionais,
e, desta forma, incrementar as vendas e o fluxo de turistas internacionais para o Brasil.

Press Trip

Esta agdo consiste em viagens de conhecimento e familiarizagdo, voltadas para jornalistas,
influenciadores digitais, comunicadores e formadores de opinido, com objetivo de
promover o destino Brasil por meio da experimentagdo. O objetivo é proporcionar uma
experiéncia auténtica e memordvel, que possa ser posteriormente partilhada com o publico
através de artigos, posts em redes sociais, videos e reportagens.

Destinos contemplados: Chapada dos Guimardes, Nobres, Cuiabd e Poconé.
Mercados ativados: Argentina e Chile.

Segmentos: Turismo de Aventura, Ecoturismo e Turismo de Natureza.

Principais resultados: a press trip aconteceu entre 11 e 17 de julho, com cinco jornalistas,
sendo 3 oriundos da Argentina e 2 do Chile. Esta agdo envolveu 36 (vinte e seis) empresas
entre companhias aéreas, receptivos, hotéis, restaurantes e atrativos em quatro
localidades do Mato Grosso, como Cuiabd, Poconé, Nobres e Chapada dos Guimardes.
Estimou-se uma valoracdo de midia total dos resultados de R$ 1 milhdo.




Galeria Visit Brasil

Esta agdo consiste em uma estratégica de roadshows, em formato de galeria de arte e por
meio de uma experiéncia imersiva, focada na promogdo, marketing e exportagdo de
servigos turisticos para agentes do mercado (B2B), piblico final (B2C) e imprensa. O
objetivo é contribuir para a recuperagdo da imagem do Brasil no exterior, destacando o
pdis como uma nagdo diversa e sustentdavel. A iniciativa visa fomentar a competitividade e o
desenvolvimento sustentdvel dos empreendimentos brasileiros.

Destino contemplado: Estado do Mato Grosso.
Mercado ativado: Franca.
Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo de Aventura e Ecoturismo.

Principais resultados: Galeria executada no periodo de 6 a 8 de outubro de 2023, na
cidade de Paris, com a participagdo de 338 visitantes. Foi promovido um cooking show
Pantanal, pelo Chef Marcelo Cotrim que apresenta a gastronomia regional do Pantanal
Mato-Grossense.

om
PANTANAL

Mato Grosso

Destino contemplado: Estado do Mato Grosso.
Mercado ativado: Itdlia.
Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo de Aventura e Ecoturismo.

Principais resultados: Galeria executada no periodo de 12 a 13 de outubro de 2023, na
cidade de Roma, com a participacdo de 3.284 visitantes. Foi promovido um cooking show
Pantanal, pelo Chef Marcelo Cotrim que apresenta a gastronomia regional do Pantanal
Mato-Grossense.



Destino contemplado: Estado do Mato Grosso.
Mercado ativado: Reino Unido.
Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastrondémico, Turismo de Aventura e Ecoturismo.

Principais resultados: Galeria executada no periodo de 3 a 4 de novembro de 2023, na
cidade de Paris, com a participagdo de 319 visitantes. Foi promovido um talking + cooking
show Pantanal, pelo Chef Marcelo Cotrim que apresenta a gastronomia regional do
Pantanal Mato-Grossense.

SEB=RAE _ BRAS
— ._ y

TALK+COOKING SHOW
PANTANAL

Cooking Show de gastronomia pantaneira
sob o comando do chef Marcelo Cotrim (MT)

e do chef Paulo Machado (MS).

“ FUNDTUR

FUNDAGAO DE TURISMO
DE MATO GROSSO DO SUL




Destinos contemplados: Estado do Mato Grosso e Cuiabd.
Mercados ativados: Estados Unidos.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo de Aventura e Ecoturismo.

Principais resultados: A Galeria Visit Brasil feve durac¢do de 5 dias entre 23 e 27 de
setembro. O evento teve 318 visitantes demonstrando alto nivel de interesse e engajamento.

Feiras Internacionais

Esta agdo consiste na capacitagdo de coexpositores selecionados e indicados para
promoverem a diversidade cultural e natural do pais, atraindo turistas, operadores, agentes
de viagem e investidores internacionais. Inclui ainda montagem e operacionalizagdo do
estande do Brasil em feiras internacionais, como forma de fortalecer as relagdes
comerciais e expandir as oportunidades de negécios no setor turistico brasileiro, nos
mercados estratégicos na Europa, América do Norte e América Latina.



Feiras em que houve destaque dos produtos do Mato Grosso:

Embratur

Feira Ano Mercado Ativado Destino Promovido
FIT América Latina 2023 Argentina Estado do Mato Grosso
BTL Lisboa 2023 Portugal Estado do Mato Grosso
ITB Berlim 2023 Alemanha Estado do Mato Grosso
TTG Travel Experience 2023 Italia Estado do Mato Grosso
WTM Londres 2023 Reino Unido Estado do Mato Grosso
BTL Lisboa 2024 Portugal Estado do Mato Grosso
ITB Berlim 2024 Alemanha Estado do Mato Grosso
WTM London 2024 Reino Unido Estado do Mato Grosso
Vitrine Visit Brasil

Esta agdo tem como objetivo estruturar um portfélio de experiéncias turisticas de alta
competitividade para o turismo internacional. Esse portfélio € composto por 101 (cento e
uma) experiéncias em segmentos prioritdrios, distribuidas nas cinco macrorregides
brasileiras e em 52 destinos turisticos nacionais.

Destino: Pantanal Norte - Cuiabd.

Capturar imagens (foto e video) dos visitantes tirando fotos de passaros com cameras

profissionais.

Destino: Sdo José do Rio Claro.

Capturar imagens (foto e video) dos visitantes observando passaros ao por

do sol ou amanhecer no lodge do Jardim da Amazodnia.



Destino: Pantanal Norte - Cuiaba.
Minutagem do video: 00:00:30 (trinta segundos).

Chamada do texto: Descubra os encantos dos passaros que vivem no Pantanal, bioma
considerado Patriménio Mundial Natural pela UNESCO - A regido abriga mais de 650
espécies de aves, algumas delas endémicas e raras, que podem ser observadas em seu
habitat natural.

Destino: Sdo José do Rio Claro.
Minutagem do video: 00:00:30 (trinta segundos).

Chamada do texto: SGo José do Rio Claro: Conhe¢a um dos melhores destinos para a
pratica de birdwatching no Brasil - Observar passaros em seu habitat natural € uma
experiéncia enriquecedora e impactante, especialmente ao por do sol, quando a magia da
natureza se intensifica.

nas ferramentas da EmbraturApresentacdo da experiéncia "Observagdo de Aves com Por
do Sol na Trilha da Lagoa e no Ninhal das Araras” (5.4.4) durante a WTM London 2024.
Ativagdo de experiéncia turistica da Vitrine Visit Brasil.




Embratur

Acoes de Promocgdo nos Mercados Internacionais

Referem-se as iniciativas focadas em aumentar a notoriedade e atratividade dos destinos e
produtos turisticos brasileiro nos mercados internacionais estratégicos. Estas agdes sdo
essenciais para posicionar o destino no cendrio global e atrair turistas de diferentes
regides. O objetivo € aumentar a visibilidade do destino Brasil, fortalecer a suaimagem
como um pais auténtico, diverso e sustentavel, no mercado internacional e, assim, atrair um
maior nUmero de visitantes.

Campanhas Promocionais Segmentadas

Esta agdo consiste na promogdo internacional da imagem do Brasil, em mercados
internacionais estratégicos, visando incrementar a entrada de visitantes internacionais,
contribuindo para potencializar o ingresso de divisas e aumentar a relevéncia do turismo
internacional na geragdo de empregos e renda.

Campanha promocional do turismo brasileiro para o mercado latino em canais on e offline,
realizada entre outubro e novembro de 2023. A campanha publicitaria e de marketing
digital, denominada “Disfruta un Brasil Espectacular”, portanto, teve o intuito de mostrar
para o pUblico latino-americano um Brasil que possui experiéncias Unicas e diversificadas
em todas as épocas do ano, com praias deslumbrantes, natureza exuberante e paisagens
Unicas, além da cultura rica, do povo acolhedor e da gastronomia extraordindria.

Destino contemplado: Poconé (Pantanal).
Mercados ativados: Argentina, Chile, Paraguai, Colémbia, Peru e México.

Midias uvtilizadas: Redes Sociais - Meta, TikTok e LinkedIn; Inovadores Digitais - Google e
YouTube; Online Travel Agencies3 - Despegar, All Seasons e Mega Travel; Publicidade
programatica - GDB e Teads; TV Conectada - Showheroes; Companhias Aéreas - Jetsmart
e Sky.

Principais resultados:
Impressoes: 71.019.771.
Cliques: 438.179.

Taxa de cliques (CTR): 0,54%.



Descubre un Brasil Espectacular

Destinos contemplados: Poconé (Pantanal).
Mercados ativados: Reino Unido, Franga, Alemanha, Portugal e Espanha.

Midias uvtilizadas: Redes Sociais (Metq, TikTok, LinkedIn e Pinterest); Inovadores Digitais
(Google e YouTube); Online Travel Agencies8(TripAdvisor, El Corte Inglés, Trailfinders,
DialAFlight, Odigeo, Viventura, Quality Group, Expedia, Solferias, Abreu, Voyage Privé,
Latin Routes); Publicidade programatica (GDB e Teads) e TV Conectada (Showheroes).

Principais resultados: campanha publicitaria e de marketing digital, realizada no periodo
de 06 de outubro a 30 de novembro de 2023, na Europa, denominada “Discover
Spectacular Brazil” (Descubra um Brasil Espetacular) teve o intuito de mostrar para o
pUblico europeu um Brasil que possui experiéncias Unicas e diversificadas em todas as
épocas do ano, natureza exuberante e paisagens Unicas, além da cultura rica, do povo
acolhedor e da gastronomia extraordindria. O resultado global dessa iniciativa incluiu um
total de 79.242.624 impressdes, 652.510 cliques e uma taxa de cliques (CTR) de 0,82%.

' ISCOVEI'

Spectacular_’

VISITBRASIL.COM



Ac¢oes Promocionais Digitais

Esta acdo consiste no desenvolvimento de estratégias de midia digital tendo o Visit Brasil
como anunciante e seus canais digitais como destino, utilizando anincios pagos em
plataformas como Google Ads, YouTube, Meta (Facebook e Instagram), TikTok e Pinterest,
focadas nos mercados internacionais estratégicos.

Destino contemplado: Poconé (Pantanal).
Mercados ativados: Estados Unidos, Argentina, Paraguai e Chile.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo Cultural
Principais resultados: Aumento em 274% de visitas ao site do Visit Brasil. PUblico alcangado:
1.791.296. Visualizagdes nos videos do Visit Brasil: 2.829.976.

v b - @ visitbrasil &
( » @ 4 Pantanal

- ;C "/ " s @ s #Spotted! s It's no joke when we say that the
& - i

~ "'.;" Pantanal is one of the best places in Brazil to observe the wildlife.
. - And here's a #FunFact: did you know that the Pantanal is the
27 Brazilian biome that most preserves wild fauna species?
o ‘ Incredible! & 4

If you've visited the Pantanal and have a wonderful photo of the
wildlife, add it to the carousel so others can see it too!

© Mato Grosso Pantanal
s @sebrae

#Brazil #Tourism #VisitBrasil #Pantanal #MatoGrosso #Nature
#Ecotourism

Br #Flagrados! ss) Quando falamos que o Pantanal é um dos
melhores lugares do Brasil para observar animais, ndo é
brincadeira. E aqui vai uma #Curiosidade: sabia que o Pantanal é
o bioma brasileiro que mais preserva espécies da fauna silvestre?
Incrivel! & 4w

Se vocé ja visitou o Pantanal e tem aquela foto maravilhosa da
fauna silvestre, adiciona aqui no carrossel para a gente ver!

© Pantanal Mato-Grossense
w @sebrae

#Brasil #Turismo #VisitBrasil #Pantanal #MatoGrosso #Natureza
#Ecoturismo



Ovutras acoes
Workshop de Capacitacdo Nacional

Esta agdo consiste na capacitagdo e preparagdo do mercado nacional para melhoria da
competitividade internacional, por meio de workshops realizados nas Unidades da
Federagdo, com conteldos relacionados ao comportamento dos viajantes, inteligéncia de
mercado, tendéncias em viagem e mercados estratégicos, entre outros temas.

Workshop de capacitag¢do nacional, realizado em Cuiabd, abordou temas como
competitividade turistica internacional, gestdo de pequenos negodcios turisticos, promogdo
internacional, diversidade, entre outros.

Destino contemplado: Cuiabd.

Participantes: 33 participantes.

SEBRAE
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Banco de Imagens

Esta agdo consiste na captagdo de imagens de experiéncias de turismo com foco na
promocdo turistica internacional. Asimagens captadas poderdo ser usadas e usadas
(editadas em formas e objetivos distintos) de acordo com necessidades e oportunidades de
provimento de conteldos para agdes internacionais diversas.



Cessdo de uso de 20 fotos tratadas e em alta resolucdo de experiéncias turisticas
selecionadas (para cada destino contemplado).

Destinos contemplados: Nobres, Chapada dos Guimardes, Campo Novo do Parecis, Barra
do Gargas, Alta Floresta, Nossa Senhora do Livramento, Poconé, Porto Jofre, Cdaceres,
Bardo de Melgago, Santo Anténio do Leverger.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo de Natureza, Ecoturismo e
Afroturismo.

Ca'hpd*ﬁovd‘db Barra do Gargas -
Parecis <M MT

~Chapada.dos
Guimardaes - MT
20 fotos - 55 vistas

Nobres - MT
20 fotos + 74 vistas

20 fotos - 88 vistas 20 fotos - 58 vistas

b N N N A AN ANAN AN P4 V4 V4 V4 VA V4 V4 V4
0 A3 A8 0 W W A A A AN AN 74 4 i 7 Vi i ik 9k 0 7

O &

K [ %
Poconé’e Porto
Jofre - MT Céceres - MT
20 fotos - 61 vistas 20 fotos - 124 vistas

Ay - & \
N6dsa Senhdta. do
Liviamento - M T
20 fotos <+ 46 vistas

Alta Eloresta =MT
20 fotos + 70 vistas

Relatérios e Estudos

Esta acdo consiste na elaboracdo de relatérios e estudos de inteligéncia, que sdo
documentos analiticos e investigativos elaborados para a tomada de decisdes estratégicas,
uma vez que oferecem uma andlise aprofundada de dados e tendéncias, bem como
previsdes sobre cendrios futuros.

2023: Jornada do Turista Internacional (Capitulo Mato Grosso).



Principais A¢oes - 1° Semestre 2025

Acoes de Promocgdo nos Mercados Internacionais

As agdes de promogdo nos mercados internacionais constituem um dos pilares
fundamentais da estratégia de posicionamento do Brasil como destino turistico
competitivo, atrativo e alinhado as tendéncias globais de demanda. Essas iniciativas,
compostas por diversas ferramentas estratégicas, tém como principal finalidade ampliar a
visibilidade e a notoriedade dos destinos e produtos turisticos brasileiros junto aos
mercados emissores prioritdrios, promovendo a imagem do pais como um destino
auténtico, diverso, inovador e comprometido com a sustentabilidade.

Ao ampliar o reconhecimento da marca Brasil no exterior, essas agdes contribuem
decisivamente para a constru¢do de uma imagem positiva e consistente do pais,
estimulando o desejo de visitag¢do e influenciando diretamente o processo de decisdo do
turista internacional. Dessa forma, as estratégias de promocgdo internacional operadas
pela Embratur reforcam a atratividade do Brasil no cendrio global, potencializando o fluxo
turistico e promovendo o desenvolvimento sustentdvel da atividade turistica nacional.

Realidade Virtual

E uma ferramenta estratégica de promocgdo turistica que utiliza tecnologia de realidade
virtual para oferecer ao publico uma experiéncia imersiva, inovadora e sensorial dos
principais destinos turisticos do Brasil. Desenvolvida pela Embratur, a solu¢do destaca
atrativos auténticos, sustentdveis e de alto valor agregado, permitindo que visitantes,
operadores e comunicadores internacionais "viajem" pelo pais sem sair do lugar,
aumentando o conhecimento e o desejo pelos destinos brasileiros. A ferramenta integra-se
a outras agdes promocionais da Embratur como feiras internacionais, Galerias Visit Brasil e
outros eventos estratégicos, ampliando o alcance e o impacto das iniciativas de marketing
do Brasil no exterior.

PiUblico-alvo: B2B e B2C.

Etapas do funil de vendas:
0 Conhecimento a Consideragdo



Embratur

Destino contemplado: Pantanal
Segmentos e nichos : Ecoturismo, Turismo de Aventura, Turismo de Luxo e Nomades.

Descri¢do: uma fusdo perfeita entre duas paixdes: fotografia e a observagdo da rica fauna
e flora do Pantanal. Em um emocionante passeio pelos campos a bordo de um veiculo 4x4,
vocé se aproxima da vida cotidiana dos pedes, acompanhando-os na rotina didria. A
cavalgada é realizada em cavalos pantaneiros, criados na prépria fazenda, oferecendo
uma montaria ideal para explorar as margens da vazante do castelo e as cordilheiras,
regioes densamente arborizadas que abrigam uma grande diversidade de animais. Um
passeio inesquecivel em pleno coragdo do Pantanal.

Fonte: Embratur.

Acoes Promocionais Digitais

E uma ferramenta estratégica de promogdo internacional do Brasil ancorada no
ecossistema digital da marca Visit Brasil. Focada em mercados prioritarios, a agdo envolve
campanhas segmentadas em plataformas como Google Ads, YouTube, Meta (Facebook e
Instagram), TikTok, Pinterest e midias programaticas, com inteligéncia de dados para
atingir pUblicos-alvos especificos. Combinadas a estratégias de otimizagéo para
mecanismos de busca e inteligéncia artificial, essas iniciativas ampliam a visibilidade dos
destinos brasileiros, infegrando a¢des orgdnicas e pagas. Os contetdos sdo distribuidos
pelos canais oficiais do Visit Brasil - site, redes sociais, blogs e recursos multimidia em seis
idiomas - oferecendo experiéncias inspiradoras, informagdes qualificadas e estimulo a
conversdo, refor¢gando o Brasil como destino desejado no ambiente digital global.

Publico-alvo: B2C (turistas potenciais dos mercados emissores estratégicos) e B2B

(operadores e agentes de viagens internacionais).

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo
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Destinos contemplados: Pantanal.
Mercados ativados: Argentina, Estados Unidos e Chile.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo Esportivo, Turismo Cultural, Turismo de Negécios
e Eventos (MICE) e Turismo Gastronémico.

Principais resultados: o impacto da agdo promocional foi evidente no aumento expressivo
do trafego no site Visit.Brasil.com. Todos os conteGdos da campanha alcangaram
49.007.686 impressdes, isso significa que foram exibidos mais de 49 milhdes de vezes ao
longo do periodo da campanha.

e visitbrasil & - Seguindo

visitbrasil & 21 sem
@ & Explore the wild heart of Brazil in
the breathtaking Pantanal! (& 4 This
safari adventure is your front-row ticket
to stunning landscapes, vibrant sunsets,
and incredible wildlife—jaguars,
capybaras, exotic birds, and more!
5o Ready to embark on your own
adventure?

#Pantanal #Safari #WildlifeWonderland
#Nature #Adventure #VisitBrasil
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I' Adicione um comentario. (@)

Fonte: Embratur.

Vitrine Visit Brasil (Feel Brasil)

E uma ferramenta estratégica de promogdo internacional que consiste em um portfélio
diversificado de experiéncias turisticas e vivéncias auténticas, mapeadas e selecionadas
pela Embratur, distribuidas pelas cinco macrorregides turisticas do pais, criteriosamente
avaliadas para atender ao perfil e as expectativas do turista internacional. Essas
experiéncias seguem uma esteira completa de promogdo e comercializagdo internacional
que inclui: captagdo de imagens profissionais, integragdo em plataforma online multilingue,
ativagdo em feiras, press trips, famtours, workshops e rodadas de negécios com buyers
globais. Voltada ao protagonismo local e a diversidade cultural e natural do Brasil, a
iniciativa potencializa ofertas sustentaveis e transformadoras, gerando impacto
socioecondémico direto para as comunidades. Com foco em visibilidade global e geragdo de
negocios de alto valor para pequenos empreendimentos, o Feel Brasil consolida o pais
como um destino plural, inovador e plenamente preparado para o mercado internacional.



Piblico-alvo: B2C (turistas potenciais dos mercados emissores estratégicos) e B2B
(operadores e agentes de viagens internacionais).

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo Conversdo*

Destino: Pantanal Norte - Cuiabd (MT)

Descrigdo: este passeio leva os visitantes ao coragdo do Pantanal, onde terdo a
oportunidade de observar uma diversidade impressionante de espécies. Os guias
especialistas desempenham um papel essencial nessa experiéncia, compartilhando seus
conhecimentos profundos sobre as aves, incluindo cantos, vocalizagdes, habitos e habitats
preferidos. Eles irdo revelar as belezas ocultas desse ecossistema Unico, proporcionando uma
imersdo completa na natureza. Com a orientagdo dos guias, os visitantes serdo
surpreendidos por detalhes que muitas vezes passam despercebidos, tornando essa jornada
educativa e inesquecivel. Uma verdadeira celebrag¢do da vida selvagem e das maravilhas

naturais do Brasil!

Enxoval: 02 fotografias em alta resolugdo, O1 video em alta resolugdo, acompanhados de
textos descritivos cuidadosamente elaborados para refletir a esséncia Unica da experiéncia
nos destinos turisticos selecionados. Adicionalmente, a disponibilizagdo do contetdo em seis
idiomas — portugués, espanhol, inglés, alemdo, italiano e francés — foi realizada para
assegurar maior acessibilidade e potencializar a promog&o dessas experiéncias nos
principais mercados emissores internacionais.

Experiéncia Birdwatching no Pantanal. Fonte: Embratur.

*quando a experiéncia é inserida em um canal de venda para conversdo



Destino: Sdo José do Rio Claro

Descrigdo: O municipio de Sdo José do Rio Claro, no Mato Grosso, € um verdadeiro tesouro
para os amantes da natureza. Entre as atividades mais apreciadas na regido, destaca-se a
observagdo de aves, muitas delas raras e até espécies ameagadas de extingdo. E é 1a que
vocé encontra o fascinante Jardim da Amazdénia, um dos melhores destinos do Brasil para a
pratica de birdwatching.

Enxoval: 02 fotografias em alta resolugdo, O1 video em alta resolugdo, acompanhados de
textos descritivos cuidadosamente elaborados para refletir a esséncia Unica da experiéncia
nos destinos turisticos selecionados. Adicionalmente, a disponibilizagdo do conteldo em seis
idiomas — portugués, espanhol, inglés, alemdo, italiano e francés — foi realizada para
assegurar maior acessibilidade e potencializar a promogé&o dessas experiéncias nos
principais mercados emissores internacionais.

Experiéncia Birdwatching no Jardim da Amazénia. Fonte: Embratur.

Campanha Promocional Segmentada

E uma ferramenta estratégica de promocgdo internacional constituida por um conjunto
integrado de agdes promocionais, publicitdrias e de posicionamento estratégico voltadas a
projecdo internacional do Brasil como destino turistico competitivo, diversificado e
sustentdvel. Desenvolvidas para mercados prioritdrios, essas campanhas utilizam
narrativas inspiradoras e conteddos segmentados para promover os atrativos nacionais
por meio de uma abordagem multicanal — incluindo midia tradicional, digital, redes sociais,
out of home e agdes junto ao trade turistico. Ao estimular o desejo de viagem, reforcar a
Marca Brasil e impulsionar a conversdo de visitantes, essas campanhas contribuem
diretamente para o aumento da entrada de turistas internacionais, geragdo de divisas e
fortalecimento do turismo como vetor de emprego e renda.



24 Embratur

Péblico-alvo: B2C (turistas potenciais dos mercados emissores estratégicos) e B2B
(operadores e agentes de viagens internacionais).

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo Conversdo*

Destino contemplado: Pantanal.
Mercados ativados: Alemanha, Bélgica, Espanha, Franga, Holanda e Reino Unido.

Midias utilizadas: anUncios pagos em plataformas como Google, Meta (Facebook e
Instagram), Midia Programatica e outros.

Principais resultados: a Campanha "Embratur Europa 2025" foi veiculada entre 22/01a
28/02/2025, cujo conceito foi "NGo ha lugar como o Brasil". A campanha teve o objetivo de
enfatizar a exuberdncia da natureza brasileira, promovendo os encantos e a autenticidade
de seus destinos.
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Fonte: Embratur.

*Quando o conteddo estiver vinculado a um canal de vendas e/ou reservas da experiéncia ou destino



Destino contemplado: Pantanal
Mercados ativados: Estados Unidos e Canada.
Segmentos: Luxo, Ecoturismo, Aventura e Cultural.

Midias utilizadas: Utilizou anUncios pagos em plataformas como Google, Meta (Facebook
e Instagram), Midia Programatica e outros.

Principais resultados: a campanha "There’s no place like Brazil", foi veiculada no periodo
de 20/05 a 20/05/2025, cujo conceito foi "N&do hd lugar como o Brasil". A campanha teve
como objetivo central aumentar a conscientizacdo dos viajantes dos Estados Unidos e
Canadd sobre o Brasil como uma alternativa atrativa para as férias, despertando o desejo
de explord-lo e vivenciar experiéncias Unicas.
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Galeria Visit Brasil

E uma ferramenta inovadora de promocado internacional da Embratur que utiliza de espagos
de Galerias de Arte para divulgar o Brasil em formato de “pop-up”. Com temdticas
especificas, a estratégia é apresentar os destinos e experiéncias turisticas ao publico
internacional por meio de elementos que expressam a esséncia de nossa brasilidade como
arte, cultura, misica, moda, patrimonio histérico cultural material e imaterial por meio de
exposicoes e ativagdes sensoriais que promovam a diversidade e autenticidade brasileira.



Com uma abordagem criativa e contempordnea, a Galeria Visit Brasil possui o objetivo de
inspirar e conectar o visitante com a Marca Brasil, fomentando o turismo por meio de
experiéncias imersivas e de espacos de debates que geram engajamento, reforcam a
imagem positiva do pais e ampliam o desejo de visita. A iniciativa também atua como
ambiente estratégico de relagdes pUblicas, recepcionando imprensa, influenciadores, trade,
auvtoridades e formadores de opinido. Integrada as demais ferramentas de promog¢do da
Embratur e adaptada aos perfis dos mercados-alvo, a Galeria potencializa o soft power
brasileiro, posicionando o pais como destino criativo, plural e sustentavel.

Péblico-alvo: Relagdes Piblicas (PR), B2B e B2C.

Etapas do funil de vendas:
0 Conscientizagdo 0 Consideragdo ° Conversdo ° Fidelizagdo

Destinos contemplados: Pantanal.
Mercado ativado: Franca.

Segmentos e nichos: Turismo Cultural, Turismo Gastronomico, Festas Populares e
Patrimonio.

Principais resultados: a Galeria Visit Brasil Paris 2025, foi realizada em Paris (Franga),
entre os dias 26 e 30 de abril de 2025. A iniciativa, organizada pela Embratur e pelo
Sebrae, teve como foco a promocgdo dos sitios brasileiros na Lista do Patriménio Mundial
da Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educagdo, Ciéncia e Cultura (UNESCO) como
estratégia para consolidar o Brasil como um destino de referéncia para o turista
internacional. O evento recebeu um total de 664 visitas registradas, superando a meta
inicial de 300 participantes, um percentual de 94,7% de satisfagdo.

Ritual Yaokwa do Povo
Indigena Enawené-nawé

Complexo de Areas
Protegidas do Pantanal

Fonte: Embratur.



Embratur

Acoes de apoio a comercializacdo internacional

As agdes de apoio a comercializagdo internacional consistem em um conjunto articulado de
ferramentas estratégicas voltadas a facilitagdo do acesso e ao fortalecimento da presenca
dos destinos e produtos turisticos brasileiros nos mercados emissores internacionais
prioritarios. Essas iniciativas contemplam ag¢des estruturadas que visam estimular a geragéo
de negodcios, ampliar as conexdes comerciais e consolidar canais de distribui¢do entre os
destinos brasileiros e os principais players do trade turistico global.

O objetivo € ampliar a visibilidade dos produtos turisticos brasileiros, estimular a inser¢do
competitiva das empresas nacionais no mercado externo e, consequentemente, fomentar o
aumento do fluxo de turistas internacionais ao Brasil, contribuindo para o desenvolvimento
sustentavel da atividade turistica no pais.

Famtour

E uma ferramenta estratégica de apoio a comercializagdo internacional que consiste na
realizagdo de viagens imersivas e personalizadas de familiarizagdo com os destinos turisticos
brasileiros, voltadas a operadores e agentes de turismo internacionais. Desta forma,
proporciona contato direto com atrativos, servigos e experiéncias auténticas do Brasil,
ampliando o conhecimento técnico sobre a oferta turistica nacional.

A ferramenta estimula a inser¢do de novos produtos e a diversificagdo dos portfélios das
operadoras e agéncias participantes, ao mesmo tempo em que fortalece o relacionamento
do trade brasileiro com parceiros internacionais da cadeia de distribui¢do turistica. Ao
combinar vivéncia pratica com qualificagdo profissional, os famtours contribuem para o
posicionamento competitivo do Brasil nos mercados prioritarios e para o aumento da
atratividade do pais como destino turistico internacional.

Péblico-alvo: B2B (operadores e agentes de viagens internacionais).

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo*

* Especialmente quando a programacdo inclui encontros de networking e rodadas de negécios com fornecedores do trade nacional



Destinos contemplados: Cuiabd, Poconé, Porto Jofre e Bardo de Melgaco.
Mercados ativados: Estados Unidos e Canada.
Segmentos e nichos: Ecoturismo e Turismo de Aventura, Safari e Birdwatching.

Principais resultados: O encontro favoreceu a competitividade, com o objetivo de gerar
oportunidades de negécios entre o trade turistico local e operadores turisticos
internacionais convidados que puderam interagir com fornecedores de servigos e
atividades incluidas no roteiro. Famtour, com sete operadores de turismo (6 estadunidenses
e 1 canadense), por nove dias, entre 16 a 24 de maio de 2025, contemplando Pantanal Norte
do Mato Grosso: Cuiabd, Poconé, Porto Jofre e Bardo de Melgago, com foco nos segmentos
de Ecoturismo e Aventura, no nicho de Safari e Birdwatching.

Famtour Pantanal Norte (MT). Fonte: Embratur.



Embratur

Feira Internacional

E uma ferramenta estratégica de apoio a comercializagdo internacional, que consiste em uma
plataforma qualificada de geragéo de negdcios, na qual o Brasil se apresenta de forma
coordenada por meio de seu estande oficial, gerido pela Embratur. Por meio de edital de
chamamento publico, a Embratur oferece a oportunidade de participagdo a coexpositores que
atendam a critérios alinhados a estratégia dos mercados emissores. Esta ferramenta reine
coexpositores qualificados para promover a diversidade cultural e natural do pais junto a
operadores, agentes de viagem, publico final, investidores e demais tomadores de decisdo dos
principais mercados emissores. Além de ampliar a visibilidade internacional dos destinos
brasileiros, a participagdo em feiras internacionais fortalece o posicionamento do Brasil no
turismo global e cria oportunidades concretas de parcerias e comercializagdo de produtos e
experiéncias turisticas. Os estandes do Brasil também funcionam como plataforma de
networking, langamento de parcerias e produtos, promog¢do de experiéncias imersivas,
aumentando a visibilidade dos destinos brasileiros no exterior.

Piblico-alvo: B2B, com ag¢des pontuais B2C, dependendo do perfil da feira.

Etapas do funil de vendas:

0 Conscientizagdo ° Consideragdo G Conversdo G Fidelizagdo

Feiras em que houve destaque dos produtos do Estado do Mato Grosso:

Feiras Mercado Ativado Destino Promovido

BTL 2025 Portugal Estado do Mato Grosso

Estande do Brasil na BTL 2025. Fonte: Embratur.



Brasil Travel Specialist

E uma ferramenta estratégica de apoio a comercializagdo internacional, baseada em uma
plataforma digital de engajamento, capacitagdo e comunicagdo voltada a operadores e
agentes de viagens internacionais interessados em se especializar no Brasil como destino
turistico. Também disponivel em aplicativo mével, a plataforma facilita a captagdo de leads
e oferece acesso rapido e atualizado a conteldos estratégicos, materiais promocionais,
banco de imagens e mantém esses profissionais continuamente atualizados de forma online.
A plataforma qualifica e fideliza o trade internacional para promover a diversidade da
oferta turistica brasileira de forma segura, atrativa e assertiva, fortalecendo a imagem do
Brasil nos mercados globais.

Péblico-alvo: B2B (cia aérea, empresa de modais, operadores e agentes de viagens
internacionais) e imprensa especializada,

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo

Destino contemplado: Pantanal.
Segmentos: Ecoturismo e Turismo de Aventura.

Descritivo: planejamento, curadoria e disponibilizagcdo de contetdo sobre o destino, nos
idiomas espanhol e inglés, para o treinamento online e assincrono de agentes e operadores
de viagem internacionais, além de incluir um programa de incentivos com o objetivo de
ampliar o conhecimento sobre o Brasil e impulsionar a comercializagdo das experiéncias
turisticas brasileiras.
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