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Embratur

A Embratur (Agéncia Brasileira de Promocgdo Internacional do
Turismo) tem como missdo institucional consolidar aimagem
do Brasil como destino turistico competitivo, atrativo e
sustentavel no mercado internacional, gerando valor a cadeia
produtiva do setor e contribuindo para o desenvolvimento
econdmico e social do pais.

Para atingir esse propésito, a Agéncia articula e executa uma
série de iniciativas estratégicas em parceria com
instituicoes-chave, como o Servico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), entidades
representativas do trade turistico, 6rgdos oficiais de turismo
das Unidades da Federacdo e demais atores relevantes do
ecossistema nacional e internacional de turismo.

Essas parcerias viabilizam a implementacdo de programas e
agdes estruturadas voltadas a promogdo e a comercializagdo
internacional dos destinos turisticos brasileiros. As iniciativas
buscam ndo apenas ampliar a presenca do Brasil nos
principais mercados emissores, mas também fortalecer a
competitividade do setor por meio da qualificagdo da ofertaq,
da geragdo de inteligéncia de mercado e do estimulo a
inovacdo e a sustentabilidade.

O presente documento apresenta um panorama das
principais a¢des realizadas pela Embratur, em articulagdo
com seus parceiros estratégicos, no periodo de 2023, 2024 e
primeiro semestre de 2025, no Estado de Pernambuco, com
foco na promogdo e no apoio d inser¢do dos destinos locais no
mercado internacional, reafirmando o compromisso com a
descentralizagdo e o fortalecimento das economias regionais
por meio do turismo.



ForwardKeys

Tamanho do grupo em pessoas (%) jan-jun 2025
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Motivo da viagem (%) jan-jun 2025
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80,0%

Lisboa, Orlando, Fort Lauderdale, Buenos
Cidades de origem: Aires, Montevidéu, Santiago, Porto, Cérdoba,
Madri e Asungéo.

63,4%

60,0%

40,0%

Quantidade de voos: - 558

20,0%
Assentos disponiveis: - 132.724 0,9% 0,1%

0,0%
Voo direto Uma Duas Trés  Quatro ou mais

Participagdo de PE na
oferta de voos para o - 1,51% Outros portdes de Sdo Paulo e Riode
Brasil: entrada: Janeiro

Fonte: Forwardkeys e Embratur Fonte: ForwardKeys e Embratur

Pernambuco recebeu turistas aéreos principalmente da Argentina, Portugal, Chile, Uruguai e Estados Unidos no
primeiro semestre de 2025, destacando-se os aeroportos de Séo Paulo (69,5%), Rio de Janeiro (19,3%), Brasilia
(5,6%) e Maceié (1,3%) como portdes de entrada além do Aeroporto de Recife.

Fonte: ForwardKeys e Embratur.


http://dados.embratur.com.br

Acoes de Apoio a Comercializagdo Internacional

Referem-se as iniciativas estratégicas focadas na facilitagdo e apoio a comercializagdo de
produtos turisticos brasileiros nos mercados internacionais estratégicos. Estas agdes
incluem uma variedade de atividades, com o objetivo de criar vinculos, desenvolver
relagdes comerciais e fortalecer a rede de distribuigdo, junto aos mercados internacionais,
e, desta forma, incrementar as vendas e o fluxo de turistas internacionais para o Brasil.

Famtour

Esta agdo faz parte do Programa “Especialistas em Brasil” e consiste em viagens de
conhecimento e familiarizagdo, voltadas para operadores e agentes de turismo
internacionais, com objetivo de promover o destino Brasil por meio da experimentagdo. O
objetivo é proporcionar uma experiéncia auténtica e memordvel, que possa resultar no
desenvolvimento e comercializagdo de produtos turisticos brasileiros.

Destinos contemplados: Recife, Olinda e Fernando de Noronha.
Mercado ativado: Estados Unidos.
Segmentos: Turismo Cultural, Ecoturismo, Turismo de Aventura e Afroturismo.

Principais resultados: este famtfour contou com 7 operadores que esperam atrair,
aproximadamente, 1.500 novos turistas como resultado dessa ag¢do. Envolveu 3
stakeholders: Sebrae Nacional, Sebrae de Pernambuco e Secretaria de Turismo e Lazer
de Recife. 100% dos convidados avaliaram a infraestrutura das cidades visitadas como
excelente e bom. 71,4% dos convidados avaliaram que o roteiro estd pronto ou excelente

para ser promovido.




Destinos contemplados: Campina Grande (PB) e Caruaru (PE).
Mercados ativados: Argentina, Chile e Peru.
Segmento: Turismo Cultural, Turismo Gastrondémico e Turismo de Natureza.

Principais Resultados: este famtour contou com a participagdo de 14 operadores
internacionais, sendo 2 da Argentina, 6 do Chile e 6 do Peru. A infraestrutura de turismo
das cidades visitadas foi considerada excelente e boa por 81,3% dos participantes, o que é
um indicativo positivo para o desenvolvimento turistico da regido.

Roadshow

Esta agdo consiste em viagens de conhecimento e familiarizagdo, voltadas para
jornalistas, influenciadores digitais, comunicadores e formadores de opinido, com objetivo
de promover o destino Brasil por meio da experimentagdo. O objetivo é proporcionar uma
experiéncia auténtica e memoravel, que possa ser posteriormente partilhada com o
pUblico através de artigos, posts em redes sociais, videos e reportagens.

Destino contemplado: Estado de Pernambuco.
Mercados ativados: Uruguai, Argentina, Chile, Peru, e Colémbia.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural, Turismo de Natureza, Turismo de
Negécios e Eventos (MICE), Turismo Gastronémico, Turismo de Luxo e Bem-estar
(resorts).

Principais resultados: os roadshows resultaram em 438 profissionais do setor turistico
internacional impactados presencialmente, ampliando o conhecimento sobre produtos,
destinos e servicos do turismo brasileiro.



Esta agdo consiste na capacitagdo de coexpositores selecionados e indicados para
promoverem a diversidade cultural e natural do pais, atraindo turistas, operadores,
agentes de viagem e investidores internacionais. Inclui ainda montagem e
operacionaliza¢do do estande do Brasil em feiras internacionais, como forma de fortalecer
as relagdes comerciais e expandir as oportunidades de negdcios no setor turistico
brasileiro, nos mercados estratégicos na Europa, América do Norte e América Latina.

Feiras em que houve destaque dos produtos do Pernambuco:

BTL Lisboa 2023 Portugal

FIT América Latina 2023 Argentina
FIT Madrid 2023 Espanha

ITB Berlim 2023 Alemanha
BTL Lisboa 2024 Portugal
FITPAR 2024 Paraguai

FIT América Latina 2024 Argentina



Vitrine Visit Brasil

Esta agdo tem como objetivo estruturar um portfélio de experiéncias turisticas de alta
competitividade para o turismo internacional. Esse portfélio € composto por 101 (cento e
uma) experiéncias em segmentos prioritdrios, distribuidas nas cinco macrorregides
brasileiras e em 52 destinos turisticos nacionais.

Destino: Recife (PE)

Capturar imagens (foto e video) dos visitantes no catamard admirando a paisagem de
Recife (captar aideia de "Veneza Brasileira").

Destino: Recife (PE).

Capturar imagens (foto e video) dos visitantes fazendo a experiéncia do mergulho no
Parque dos Naufragios.

Destino: Recife (PE).

Capturar imagens (foto e video) dos visitantes "plantando” corais no centro de pesquisa
da Biofdbrica em Porto de Galinhas.

Destino: Recife (PE)

Capturar imagens (foto e video) dos visitantes pelo passeio de bicicleta no Recife Antigo
(Marco Zero) mostrando o patrimdénio arquitetonico com os participantes na bicicleta.

Tour por Recife e suas pontes



Embratur

Acoes de Promocado nos Mercados Internacionais

Referem-se as iniciativas focadas em aumentar a notoriedade e atratividade dos destinos e
produtos turisticos brasileiro nos mercados internacionais estratégicos. Estas agdes sdo
essenciais para posicionar o destino no cendrio global e atrair turistas de diferentes regides. O
objetivo é aumentar a visibilidade do destino Brasil, fortalecer a sua imagem como um pais
auténtico, diverso e sustentdavel, no mercado internacional e, assim, atrair um maior nUmero de
visitantes.

Campanhas Promocionais Segmentadas

Esta agdo consiste na promogdo internacional da imagem do Brasil, em mercados
internacionais estratégicos, visando incrementar a entrada de visitantes internacionais,
contribuindo para potencializar o ingresso de divisas e aumentar a relevancia do turismo
internacional na geragdo de empregos e renda.

Destinos contemplados: Fernando de Noronha e Ipojuca.
Mercados ativados: Alemanha, Espanha,Franga, Holanda,Portugal, Reino Unido e Suiga.
Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo de Aventura e Ecoturismo.

Principais resultados: a campanha foi promovida no mercado europeu, em canais online e
offline, no periodo de 06 de outubro a 30 de novembro de 2023. Foi traduzida para 5 idiomas a
fim de se comunicar adequadamente com os mercados-alvo. Estima-se ter alcangado mais de
20 milhdes de pessoas durante todo o periodo da campanha, com  uma entrega de + de 130
mil inser¢des. No geral, a iniciativa produziu mais de 83 milhdes de impressdes e mais de 652
mil cliques.
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Destinos contemplados: Fernando de Noronha e Ipojuca.
Mercados ativados: Estados Unidos.
Segmentos: Turismo de Aventura e Ecoturismo.

Midias utilizadas: Redes Sociais (Metq, TikTok, LinkedIn e Pinterest), Inovadores Digitais
(Google e YouTube), OTAs (Amadeus - Travel Audience, TripAdvisor, Skyscanner e Expedia),
Site de Projeto Especial (CNN), Publicidade programatica (GDB e Teads), TV Conectada
(Showheroes), Companhia Aérea (Delta Air Lines), Cartdo de Crédito (American Express).

Principais resultados: a campanha promocional foi realizada nos Estados Unidos, em canais
online e offline, no periodo de 18 de julho a 18 de setembro de 2023. O resultado global
dessa iniciativa incluiu um total de 106.642.942 impressoes, 355.479 cliques e uma taxa de
cliques (CTR) de 0,33%.
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Embratur

Destinos contemplados: Fernando de Noronha.
Mercados ativados: Estados Unidos.
Segmentos: Turismo de Aventura e Ecoturismo.

Midias vtilizadas: Redes Sociais (Meta, TikTok e LinkedIn); Inovadores Digitais (Google e
YouTube); Online Travel Agencies (Expedia e Amadeus) e Publicidade programatica (GDB,
Teads, Range e Adspool).

Principais resultados: a campanha publicitaria e de marketing digital foi realizada no periodo
de 22 de fevereiro a 31 de margo de 2024 nos Estados Unidos. A campanha, denominada “It’s
Spectacular. It's for you.” (E espetacular. E para vocd), teve o intuito de mostrar para o pUblico
norte-americano um Brasil que valoriza a sustentabilidade ambiental, promove experiéncias
Unicas e diversificadas, e acolhe turistas de todas as origens com hospitalidade e
autenticidade. O resultado global dessa iniciativa incluiu um total de 38.489.483 impressdes,
96.574 cliques e uma taxa de cliques (CTR) de 0,76%.
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Destino contemplado: Porto de Galinha (PE).
Mercados ativados: Argentina, Chile, Peru, Colombia e Paraguai.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia; Turismo de Natureza; Turismo Cultural; Turismo
Gastronémico.

Principais resultados: a campanha se destacou ao combinar diversas estratégias de
visibilidade digital durante a veiculagdo. Foram utilizadas plataformas de midia social,
andncios online para maximizar o engajamento e a exposi¢do da marca; a narrativa da
campanha expressou o Brasil como um pais lider no segmento de turismo de sol e praia,
com resorts e aliado ao bem-estar e a rica gastronomia do pais, atributos do Brasil que sGo
altamente valorizados pelo pUblico-alvo.

Print de imagem das Artes da Campanha do Brasil na América Latina 2024

Acoes Promocionais Digitais

Esta agcdo consiste no desenvolvimento de estratégias de midia digital tendo o Visit Brasil
como anunciante e seus canais digitais como destino, utilizando andncios pagos em
plataformas como Google Ads, YouTube, Meta (Facebook e Instagram), TikTok e Pinterest,
focadas nos mercados internacionais estratégicos.



Destinos contemplados: Tamandaré, Recife e Porto de Galinhas.

Mercados ativados: Estados Unidos, Argentina, Paraguai e Chile.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo de Sol e Praia.

Principais resultados: aumento em 274% de visitas ao site do Visit Brasil. Pblico alcangado:
1.791.296. Visualizagdes nos videos do Visit Brasil: 2.829.976.

@ visitbrasil &

visitbrasil # us Just one swim in Porto de Galinhas will make you
feel like you're in “Finding Nemo"! Who else would love to be
here exploring these crystal clear waters? Tag that friend who
needs to see this incredible scenery!

© Porto de Galinhas, Pernambuco
wa @ricardofotografiasofc

#Brazil #Tourism #VisitBrasil #PortoDeGalinhas #Pernambuco

Br Basta um mergulho em Porto de Galinhas para vocé se sentir
em “Procurando o Nemo“! Quem mais adoraria estar aqui
explorando essas aguas cristalinas? Marque aquele amigo que
precisa ver esse cenario incrivel!

© Porto de Galinhas, Pernambuco
ma @ricardofotografiasofc

#Brasil #Turismo #VisitBrasil #PortoDeGalinhas #Pernambuco

4 sem Ver traduccién



Esta agdo consiste na capacitagdo e preparagdo do mercado nacional para melhoria da
competitividade internacional, por meio de workshops realizados nas Unidades da Federacgdo,
com conteUdos relacionados ao comportamento dos viajantes, inteligéncia de mercado,
tendéncias em viagem e mercados estratégicos, entre outros temas.

Workshop de capacitag¢do nacional, realizado em Manaus, abordou temas como
competitividade turistica internacional, gestdo de pequenos negbcios turisticos, promogdo
internacional, diversidade, entre outros.

Destino contemplado: Recife.

Participantes: 25 pessoas.




Esta acdo consiste na captagdo de imagens de experiéncias de turismo com foco na promocgdo
turistica internacional. As imagens captadas poderdo ser usadas e usadas (editadas em
formas e objetivos distintos) de acordo com necessidades e oportunidades de provimento de
conteldos para agdes internacionais diversas.

Cessdo de uso de 20 fotos tratadas e em alta resolugdo de experiéncias turisticas selecionadas
(para cada destino contemplado).

Destinos contemplados: Tamandaré, Petroling, Ipojuca, Gravatd, Caruaru e Cabo de Santo
Agostinho.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo de Natureza, Ecoturismo e
Afroturismo.

flickr Explorar Impressdes Obtenha o Pro

™) Embratur Sebrae (28 (-]

embratursebrae 40 seguidores - Seguindo 2 4815fotos  Entrou em 2022

Sobre Galeria Albuns Favoritos Exposicoes Grupos

Visualizar colecées

Ipojuca - PE Gravata - PE Caruaru - PE

20 fotos - 19 visualizagdes 20fotos - 7 visualizagdes 20fotos - 6 visualizagdes

Tamandaré - PE Petrolina - PE
20fotos - 50 visualizagdes 20fotos - 18 visualizagdes

Esta ac¢do consiste na elaboragdo de relatérios e estudos de inteligéncia, que sdo documentos
analiticos e investigativos elaborados para a tomada de decisdes estratégicas, uma vez que
oferecem uma andlise aprofundada de dados e tendéncias, bem como previsdes sobre
cendrios futuros.

2023: Jornada do Turista Internacional (Capitulo Pernambuco).



Acoes ESG

As agdes ESG (Environmental, Social, and Governance) lideradas pela Embratur tém como
foco preservar o meio ambiente, valorizar as comunidades locais, e garantir transparéncia e
responsabilidade na gestdo turistica. As estratégias ESG visam minimizar o impacto
ambiental, promover a inclusdo social e fortalecer a governanga, alinhando o desenvolvimento
turistico com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS). Séo agdes que também
agregam valor ao destino, atraindo turistas conscientes e investidores comprometidos com a
sustentabilidade.

Acdo realizada em parceria com Unedestinos direcionada aos Conventions & Visitors Bureau
que, por meio de uma pesquisa online, ird identificar as principais oportunidades e desafios do
tema para posteriores agdes de melhoria.

Destino contemplado: Porto de Galinhas.

Patrocinios

As acdes de patrocinio da Embratur visam fortalecer a presenca internacional do Brasil como
destino turistico de exceléncia, promovendo a imagem do pais em eventos estratégicos e
ampliando a visibilidade das riquezas culturais e naturais brasileiras. Essas iniciativas buscam
atrair um publico diversificado, composto por turistas, investidores, influenciadores e
formadores de opinido, contribuindo para o aumento da competitividade turistica do Brasil no
cendrio global.

Patrocinio para desenvolvimento e criagdo de uma pdgina virtual
(www.descubrabrasil.com.ar), com foco na venda de pacotes turisticos a diversos destinos no
Brasil, oferecidos por empresas integrantes do Comité Visite Brasil na Argentina as redes de
agéncias e consumidores finais, além de divulgagdo em redes sociais.

Destino contemplado: Fernando de Noronha.
Mercado ativado: Argentina.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Gastronémico, Turismo Cultural, Ecoturismo e
Turismo de Natureza.



DESCUBRI .

FERNANDO.

DE NORONHA™

Patrocinio para organizagdo e realizacdo de evento relacionado ao mercado audiovisual,
estruturado em quatro eixos de a¢do que passam pela importagdo e exportagdo de contetdos,
servicos e consumidores. O N2B buscou fomentar a internacionalizagdo de narrativas
brasileiras que ajudem na promocgdo de destinos turisticos do nosso pais.

Destino contemplado: Fernando de Noronha.

Segmentos: Turismo Cinematografico, Turismo de Sol e Praia, Turismo Gastronémico, Turismo
Cultural, Ecoturismo e Turismo de Natureza.
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Acoes de Promocdo nos Mercados Internacionais

As acdes de promogdo nos mercados internacionais constituem um dos pilares fundamentais
da estratégia de posicionamento do Brasil como destino turistico competitivo, atrativo e
alinhado as tendéncias globais de demanda. Essas iniciativas, compostas por diversas
ferramentas estratégicas, tém como principal finalidade ampliar a visibilidade e a notoriedade
dos destinos e produtos turisticos brasileiros junto aos mercados emissores prioritdrios,
promovendo a imagem do pais como um destino auténtico, diverso, inovador e comprometido
com a sustentabilidade.

Ao ampliar o reconhecimento da marca Brasil no exterior, essas a¢des contribuem
decisivamente para a constru¢do de uma imagem positiva e consistente do pais, estimulando o
desejo de visitacdo e influenciando diretamente o processo de decisdo do turista internacional.
Dessa forma, as estratégias de promocgdo internacional operadas pela Embratur reforcam a
atratividade do Brasil no cendrio global, potencializando o fluxo turistico e promovendo o
desenvolvimento sustentavel da atividade turistica nacional.

Vitrine Visit Brasil (Feel Brasil)

E uma ferramenta estratégica de promogdo internacional que consiste em um portfélio
diversificado de experiéncias turisticas e vivéncias auténticas, mapeadas e selecionadas pela
Embratur, distribuidas pelas cinco macrorregides turisticas do pais, criteriosamente avaliadas
para atender ao perfil e as expectativas do turista internacional. Essas experiéncias seguem
uma esteira completa de promocgdo e comercializagdo internacional que inclui: captagdo de
imagens profissionais, integracdo em plataforma online multilingue, ativagdo em feiras, press
trips, famtours, workshops e rodadas de negécios com buyers globais. Voltada ao
protagonismo local e a diversidade cultural e natural do Brasil, a iniciativa potencializa ofertas
sustentdaveis e transformadoras, gerando impacto socioeconémico direto para as
comunidades. Com foco em visibilidade global e geracdo de negécios de alto valor para
pequenos empreendimentos, o Feel Brasil consolida o pais como um destino plural, inovador e
plenamente preparado para o mercado internacional.

Piblico-alvo: B2B e B2C.

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo Conversao*

*Quando a experiéncia é inserida em um canal de venda para conversdo a



Destino: Recife

Descrigdo: um passeio encantador de Catamarda pelas dguas do rio Capibaribe, explorando
as trés ilhas do Centro de Recife: Santo Anténio, Recife Antigo e Boa Vista. Durante a
navegacdo, os visitantes passardo sob a iconica Ponte do Limoeiro, a Ponte Princesa Isabel e
a Ponte Duarte Coelho, enquanto apreciam as deslumbrantes paisagens de diversos pontos
turisticos, incluindo a Pragca do Marco Zero, o Gindsio Pernambucano, a Assembleia
Legislativa, o Teatro de Santa Isabel e o charmoso casario da Rua da Aurora. A bordo, um
guia especializado compartilha histérias fascinantes e curiosidades sobre a cidade.

Enxoval: 02 fotografias em alta resolugéo, O1 video em alta resolugéo, acompanhados de
textos descritivos cuidadosamente elaborados para refletir a esséncia Unica da experiéncia
nos destinos turisticos selecionados. Adicionalmente, a disponibilizagdo do conteldo em seis
idiomas - portugués, espanhol, inglés, alemdo, italiano e francés - foi realizada para
assegurar maior acessibilidade e potencializar a promogdo dessas experiéncias nos
principais mercados emissores internacionais.
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Foto da experiéncia Tour por Recife e suas pontes



Destino: Recife

Descrigdo: descobrir os mistérios submersos de Recife em um emocionante passeio de
mergulho que explora cerca de vinte naufragios, incluindo alguns histéricos e artificiais? Cada
mergulho oferece uma chance Unica de explorar esses tesouros do fundo do mar e vivenciar a
rica histéria da regido. Tudo isso com instrutores altamente treinados garantindo que o turista
tenha uma experiéncia tranquila, segura e possa se concentrar na beleza e nas histérias que
esses naufragios tém a oferecer.

Enxoval: 02 fotografias em alta resolucdo, O1 video em alta resolugdo, acompanhados de
textos descritivos cuidadosamente elaborados para refletir a esséncia Unica da experiéncia nos
destinos turisticos selecionados. Adicionalmente, a disponibilizagdo do conteldo em seis
idiomas - portugués, espanhol, inglés, alemdo, italiano e francés - foi realizada para assegurar
maior acessibilidade e potencializar a promocgdo dessas experiéncias nos principais mercados
emissores internacionais.
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Foto da experiéncia Mergulho recreativo em Recife
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Destino: Porto de Galinhas

Descrigdo: uma experiéncia inesquecivel em Porto de Galinhas, onde o turista se tornard parte
da regeneracgdo dos recifes de coral com jangadeiros e biofabricantes dedicados a
preservacdo da natureza. Em um passeio de 3 horas, o visitante acompanhard a rotina de um
biofabricante, participando ativamente do plantio e da recuperagdo de corais, uma iniciativa
pioneira no Brasil de turismo regenerativo. Ao plantar um coral, receberd a tutela dele e
poderd acompanhar seu crescimento por um ano! A atividade inclui um emocionante passeio
de jangada, flutuagdo com snorkel sobre bercdrios de corais e visita a base flutuante, onde
ajudard a preparar fragmentos para o plantio.

Enxoval: 02 fotografias em alta resolugéo, O1 video em alta resolugéo, acompanhados de
textos descritivos cuidadosamente elaborados para refletir a esséncia Unica da experiéncia nos
destinos turisticos selecionados. Adicionalmente, a disponibilizagdo do conteddo em seis
idiomas - portugués, espanhol, inglés, alemdo, italiano e francés - foi realizada para assegurar
maior acessibilidade e potencializar a promogé&o dessas experiéncias nos principais mercados
emissores internacionais.

SEBRAE oy  (AEmbratur

visitbrasil.com

Foto da experiéncia Turismo regenerativo na Biofdbrica de Corais



Destino: Recife.

Descrigdo: roteiro imperdivel de bicicleta pela zona sul do Recife que comega na famosa
praia de Boa Viagem, seguindo pelas praias do Pina e Brasilia Teimosa, uma auténtica vila
de pescadores. Os visitantes explorardo os arrecifes, onde terdo uma vista deslumbrante
da cidade, e continuardo até o Parque de Esculturas Francisco Brennand. Atravessando de
barco até o Recife Antigo, o primeiro nicleo urbano, conhecerdo os bairros histéricos,
pracas e prédios marcantes, além de pedalar pelas pontes que tornam Recife a "Veneza
Brasileira". Eles também visitardo a primeira sinagoga das Américas e finalizardo no icénico
Mercado de Sdo José. Uma experiéncia rica em cultura e belezas naturais!

Enxoval: 02 fotografias em alta resolucdo, O1 video em alta resolugcdo, acompanhados de
textos descritivos cuidadosamente elaborados para refletir a esséncia Unica da experiéncia
nos destinos turisticos selecionados. Adicionalmente, a disponibilizagdo do contetdo em seis
idiomas - portugués, espanhol, inglés, alemdo, italiano e francés - foi realizada para
assegurar maior acessibilidade e potencializar a promocgdo dessas experiéncias nos
principais mercados emissores internacionais.

Ny

Fonte: Embratur



Acoes Promocionais Digitais

Embratur

E uma ferramenta estratégica de promogdo internacional do Brasil ancorada no ecossistema
digital da marca Visit Brasil. Focada em mercados prioritdrios, a agdo envolve campanhas
segmentadas em plataformas como Google Ads, YouTube, Meta (Facebook e Instagram),

TikTok, Pinterest e midias programdaticas, com inteligéncia de dados para atingir

pUblicos-alvos especificos. Combinadas a estratégias de otimizagdo para mecanismos de
busca e inteligéncia artificial, essas iniciativas ampliam a visibilidade dos destinos brasileiros,
integrando a¢des orgdnicas e pagas. Os conteldos sdo distribuidos pelos canais oficiais do
Visit Brasil - site, redes sociais, blogs e recursos multimidia em seis idiomas - oferecendo
experiéncias inspiradoras, informagdes qualificadas e estimulo a conversdo, reforgcando o
Brasil como destino desejado no ambiente digital global.

Poblico-alvo: B2C (turistas potenciais dos mercados emissores estratégicos) e b2b

(operadores e agentes de viagens internacionais).

Conhecimento

Destinos contemplados: Praia dos Carneiros - Tamandaré e Estado do Pernambuco

Consideragdo

Mercados ativados: Argentina, Chile e Estados Unidos.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia.

Encontrar conteddo relacionado

@ v.' ?’tbr?s" Seguindo
Visit Brasil - 1-19

Playa de los Carneiros: jun pedacito de paralso en
Pernambuco! @

Con sus aguas cristalinas, palmeras interminables y una vibra
tranquila que invita a relajarse, este es el destino perfecto para
olvidar el estrés y disfrutar de momentos Unicos con los pies
en laarena. @%

Ya sea para un dfa de paz o un viaje inolvidable, Carneiros es el
escenario ideal para recargar energfas y conectarse con la
naturaleza. ;Quién se anima a vivir este paralso?

#Brasil #VisitBrasil #Pernambuco #PlayaDeLosCarneros
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Print do conteldo da Praia dos Carneiros, para a Argentina
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Visit Brasil News (NewsleHer)

E uma ferramenta estratégica de promogdo turistica, em formato de newsletter mensal, que
conecta operadores, agéncias, imprensa e demais players do trade internacional com
informacgdes estratégicas sobre o turismo brasileiro: traz andlises de tendéncias de mercado,
langamentos de produtos e roteiros, agenda de feiras e rodadas de negécios, casos de sucesso
B2B e calls-to-action para catdlogos e briefings, tudo com curadoria editorial e design
otimizado para maximizar a taxa de abertura, engajamento e geragdo de leads, fortalecendo
o conhecimento, a consideragdo e a reten¢do da Marca Brasil nos mercados emissores.

Péblico-alvo: B2B e Relagdes Publicas (PR).

Conhecimento Consideragdo

Na 9° Newsletter que circulou em margo a cidade pernambucana de Sirinhaém é exaltada por
ter conquistado o 3° lugar na Categoria de Comunidades Présperas no Prémio Green
Destinations Stories Awards com o projeto de turismo de base comunitdria. E a praia
pernambucana de Muro Alto - Ipojuca apareceu entre as melhores do mundo no Traveler’s
Choice awards promovido pela TripAdvisor.

SIRINHAEM

BRAZIL
— AmaMWMAmm‘
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Na 10° Newsletter que circulou em abril os destinos de Recife e Fernando de Noronha foram
destacados como locais ideais para a pratica de mergulho.

Mergulho

Amantes de mergulho encontram no
estado de Pernambuco as melhores
experiéncias. Recife surpreende com o
Parque de Naufrdgios Artificiais de
Pernambuco e suas mais de 26
embarcacdes submersas. 13 no
arquipélago Fernando de Noronha,

Fonte: Embratur

Na 11° Newsletter que circulou em maio é anunciada nova rota aérea com destino a Recife.

JetSMART — Buenos Aires/Recife (4 veces por semana, desde el 1 de julio)

Realidade Virtual

E uma ferramenta estratégica de promocgdo turistica que utiliza tecnologia de realidade
virtual para oferecer ao publico uma experiéncia imersiva, inovadora e sensorial dos
principais destinos turisticos do Brasil. Desenvolvida pela Embratur, a solugdo destaca
atrativos auténticos, sustentaveis e de alto valor agregado, permitindo que visitantes,
operadores e comunicadores internacionais "viajem" pelo pais sem sair do lugar,
aumentando o conhecimento e o desejo pelos destinos brasileiros. A ferramenta integra-se
a outras agdes promocionais da Embratur como feiras internacionais, Galerias Visit Brasil e
outros eventos estratégicos, ampliando o alcance e o impacto das iniciativas de marketing
do Brasil no exterior.

Pidblico-alvo: B2B e B2C.

Conhecimento Consideragdo



Destino contemplado: Fernando de Noronha
Segmentos: Ecoturismo e Turismo de Aventura e Observacdo de fauna e flora..

Descrig¢do: reconhecido mundialmente como um dos melhores destinos para o mergulho,
Fernando de Noronha oferece uma experiéncia Unica para iniciantes. Durante o mergulho
de batismo, os participantes tém a oportunidade de explorar as dguas cristalinas do
arquipélago com o acompanhamento de um instrutor especializado. O passeio comega a
bordo da embarcacdo, onde o instrutor explica os equipamentos e sinais de comunicagdo.
O mergulho, com duragdo de até 30 minutos e profundidade de até 12 metros, revela a
abundante vida marinha do local, com encontros emocionantes com arraias, tubardes e
uma variedade impressionante de peixes. Uma experiéncia inesquecivel para quem deseja
se conectar com a natureza subaqudtica.

Prints Fernando de Noronha (PE) - Mergulho de batismo. Fonte: Embratur

As acdes de apoio a comercializagdo internacional consistem em um conjunto articulado de
ferramentas estratégicas voltadas a facilitagdo do acesso e ao fortalecimento da presenca
dos destinos e produtos turisticos brasileiros nos mercados emissores internacionais
prioritdarios. Essas iniciativas contemplam ag¢des estruturadas que visam estimular a geracdo
de negécios, ampliar as conexdes comerciais e consolidar canais de distribui¢cdo entre os
destinos brasileiros e os principais players do trade turistico global.

O objetivo é ampliar a visibilidade dos produtos turisticos brasileiros, estimular a inser¢do
competitiva das empresas nacionais no mercado externo e, consequentemente, fomentar o
aumento do fluxo de turistas internacionais ao Brasil, contribuindo para o desenvolvimento
sustentdvel da atividade turistica no pais.



E uma ferramenta estratégica de apoio a comercializagdo internacional que consiste na
realizagdo de viagens imersivas e personalizadas de familiarizagdo com os destinos turisticos
brasileiros, voltadas a operadores e agentes de turismo internacionais. Desta forma,
proporciona contato direto com atrativos, servigos e experiéncias auténticas do Brasil,
ampliando o conhecimento técnico sobre a oferta turistica nacional.

A ferramenta estimula a inser¢do de novos produtos e a diversificagdo dos portfélios das
operadoras e agéncias participantes, ao mesmo tempo em que fortalece o relacionamento do
trade brasileiro com parceiros internacionais da cadeia de distribui¢do turistica. Ao combinar
vivéncia pratica com qualificagdo profissional, os famtours contribuem para o posicionamento
competitivo do Brasil nos mercados prioritdrios e para o aumento da atratividade do pais
como destino turistico internacional.

Piblico-alvo: B2B (operadores e agentes de viagens internacionais).

Conhecimento Consideragdo*

Destinos contemplados: Petrolina (PE).
Mercados ativados: Bélgica, Canadd, Franga e Suiga.

Segmentos e nicho: Ecoturismo, Turismo de Aventura e Turismo Cultura

Descritivo: a agdo contou com oito profissionais de turismo oriundos da Bélgica, Canadd,
Franca e Suiga, e foi realizada no periodo de 25/07 a 01/08 de maio de 2025, contemplando
os destinos de Sdo Raimundo Nonato (Parque Nacional da Serra da Capivara - Pl) e
Petrolina (PE).

*Especialmente quando a programagdo inclui encontros de networking e rodadas de negécios com fornecedores do trade nacional



E uma ferramenta estratégica de apoio d comercializagdo internacional que consiste na
realizagdo de rodadas de negdcios presenciais entre fornecedores do trade e destinos
turisticos brasileiros com compradores internacionais - operadores, agentes de viagens e
parceiros institucionais do mercado emissor onde o evento ocorre. A iniciativa conecta
diretamente a oferta turistica brasileira aos principais players do trade internacional, por
meio de apresentacdes personalizadas, networking qualificado e promogdo de experiéncias
e produtos turisticos em mercados estratégicos. Ao promover encontros comerciais
presenciais, os roadshows fortalecem a imagem do Brasil como destino turistico, estimulam
a geragdo de negdcios, aumentam a competitividade do setor e consolidam parcerias
comerciais.

Péblico-alvo: B2B (operadores e agentes de viagens)

Conhecimento Consideragdo Conversdo*

Destino contemplado: Estado de Pernambuco
Mercados ativados: Reino Unido e Itdlia.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural, Turismo de Natureza, Turismo de
Negécios e Eventos (MICE) e Turismo de Luxo

Principais resultados: este roadshow ocorreu de 31 de margo a 4 de abril, em Londres e
Mildo, foi a primeira a¢do deste novo momento em que a Regido Nordeste se apresenta
unida para mostrar ao mercado turistico internacional que é um destino moderno, diverso e
preparado para oferecer experiéncias Unicas aos vigjantes.

Fonte: Embratur

*Especialmente quando houver presenca de fornecedores de produtos do trade brasileiro



Galeria Visit Brasil

E uma ferramenta inovadora de promocgdo internacional da Embratur que utiliza de espagos
de Galerias de Arte para divulgar o Brasil em formato de “pop-up”. Com tematicas
especificas, a estratégia é apresentar os destinos e experiéncias turisticas ao publico
internacional por meio de elementos que expressam a esséncia de nossa brasilidade como
arte, cultura, mdsica, moda, patrimdnio histérico cultural material e imaterial por meio de
exposigdes e ativagdes sensoriais que promovam a diversidade e autenticidade brasileira.

Com uma abordagem criativa e contempordnea, a Galeria Visit Brasil possui o objetivo de
inspirar e conectar o visitante com a Marca Brasil, fomentando o turismo por meio de
experiéncias imersivas e de espacos de debates que geram engajamento, reforcam a
imagem positiva do pais e ampliam o desejo de visita. A iniciativa também atua como
ambiente estratégico de relagdes piblicas, recepcionando imprensa, influenciadores, trade,
auvtoridades e formadores de opinido. Integrada as demais ferramentas de promocgdo da
Embratur e adaptada aos perfis dos mercados-alvo, a Galeria potencializa o soft power
brasileiro, posicionando o pais como destino criativo, plural e sustentavel.

Péblico-alvo: Relagdes Piblicas (PR), B2B e B2C.

Conhecimento Consideragdo Conversdo FidelizagGo

Destinos contemplados: Estado de Pernambuco e Fernando de Noronha.
Mercados ativados: Franca.
Segmentos: Turismo Cultural, Afroturismo, Gastronomia, Festas Populares e Patriménio.

Principais resultados: Galeria Visit Brasil 1, realizada em Paris/Franca de 26 a 30 de abril
de 2025. Ainiciativa, organizada pela Embratur e Sebrae, teve como foco a promogédo dos
patrimdnios brasileiros listados pela UNESCO como estratégia para consolidar o Brasil como
um destino de referéncia para o turista internacional.



Fonte: Embratur

E uma ferramenta estratégica de apoio a comercializagdo internacional, que consiste em
uma plataforma qualificada de geragéo de negécios, na qual o Brasil se apresenta de forma
coordenada por meio de seu estande oficial, gerido pela Embratur. Por meio de edital de
chamamento publico, a Embratur oferece a oportunidade de participagdo a coexpositores
que atendam a critérios alinhados a estratégia dos mercados emissores. Esta ferramenta
redne coexpositores qualificados para promover a diversidade cultural e natural do pais
junto a operadores, agentes de viagem, publico final, investidores e demais tomadores de
decisdo dos principais mercados emissores. Além de ampliar a visibilidade internacional dos
destinos brasileiros, a participagdo em feiras internacionais fortalece o posicionamento do
Brasil no turismo global e cria oportunidades concretas de parcerias e comercializagdo de
produtos e experiéncias turisticas. Os estandes do Brasil também funcionam como
plataforma de networking, langamento de parcerias e produtos, promogdo de experiéncias
imersivas, aumentando a visibilidade dos destinos brasileiros no exterior.

Piblico-alvo: B2B, com ag¢des pontuais B2C, dependendo do perfil da feira.

Conhecimento Consideragdo Conversdo FidelizagGo



Feiras em que houve destaque dos produtos do Estado de Pernambuco:

BTL 2025 Portugal Estado de Pernambuco
FITUR 2025 Espanha Recife

ITB Berlin 2025 Alemanha Estado do Pernambuco
Vitrina Turistica ANATO 2025 Colémbia Recife

(Fitur)

22-26 JAN 2028
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Stand Brasil na FITUR 2025. Fonte: Embratur

E uma ferramenta estratégica de apoio a comercializagdo internacional, baseada em uma
plataforma digital de engajamento, capacitagdo e comunicagdo voltada a operadores e
agentes de viagens internacionais interessados em se especializar no Brasil como destino
turistico. Também disponivel em aplicativo moével, a plataforma facilita a captagdo de leads e
oferece acesso rapido e atualizado a conteldos estratégicos, materiais promocionais, banco
de imagens e mantém esses profissionais continuamente atualizados de forma online. A
plataforma qualifica e fideliza o trade internacional para promover a diversidade da oferta
turistica brasileira de forma segura, atrativa e assertiva, fortalecendo a imagem do Brasil nos
mercados globais.



Péblico-alvo: B2B (cia aérea, empresa de modais, operadores e agentes de viagens
internacionais) e imprensa especializada.

Conhecimento Consideragdo

Destinos contemplados: Estado de Pernambuco.

Descritivo: planejamento, curadoria e disponibilizagdo de conteldo sobre o destino, nos
idiomas espanhol e inglés, para o treinamento online e assincrono de agentes e operadores
de viagem internacionais, além de incluir um programa de incentivos com o objetivo de
ampliar o conhecimento sobre o Brasil e impulsionar a comercializagdo das experiéncias
turisticas
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