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Embratur

A Embratur (Agéncia Brasileira de Promocgdo Internacional do
Turismo) tem como missdo institucional consolidar aimagem
do Brasil como destino turistico competitivo, atrativo e
sustentavel no mercado internacional, gerando valor a cadeia
produtiva do setor e contribuindo para o desenvolvimento
econdmico e social do pais.

Para atingir esse propésito, a Agéncia articula e executa uma
série de iniciativas estratégicas em parceria com
instituicdes-chave, como o Servico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), entidades
representativas do trade turistico, 6rgdos oficiais de turismo
das Unidades da Federacgdo e demais atores relevantes do
ecossistema nacional e internacional de turismo.

Essas parcerias viabilizam a implementagdo de programas e
acgdes estruturadas voltadas a promogdo e a comercializagdo
internacional dos destinos turisticos brasileiros. As iniciativas
buscam ndo apenas ampliar a presenca do Brasil nos
principais mercados emissores, mas também fortalecer a
competitividade do setor por meio da qualificagdo da ofertaq,
da geragdo de inteligéncia de mercado e do estimulo
inovagdo e a sustentabilidade.

O presente documento apresenta um panorama das
principais a¢des realizadas pela Embratur, em articulagdo
com seus parceiros estratégicos, no periodo de 2023, 2024 e
primeiro semestre de 2025, no Estado do Rio de Janeiro com
foco na promogdo e no apoio a inser¢do dos destinos locais no
mercado internacional, reafirmando o compromisso com a
descentralizagdo e o fortalecimento das economias regionais
por meio do turismo.
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ForwardKeys

Tamanho do grupo em pessoas (%) jan-jun 2025

40,0% 33,9%

31,1%

Entradas de turistas estrangeiros pelo RJ

30,0%
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1.000.000 Motivo da viagem (%) jan-jun 2025
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Negécios Grupo  Visita a familiares

Meio de compra da viagem (%) jan-jun 2025

39,7%

40,0%

Ofertas de voos internacionais para o RJ*

*janeiro a junho de 2025 300%

JetSmart, Gol, Aerolineas Argentinas, Latam, 200

Cias aéreas: British Airways, Sky Airline. TAP, American
(principais) Airlines, Emirates, Flybondi, Copa Airlines, Air
France, Avianca, Delta Air Lines e Alitalia.

10,0%

0,0%

Agéncia fisica Agéncia online  Agéncia corporativa Companhia aérea

Argentina, Chile, Estados Unidos, Portugal,
Paises de origem Uruguai, Panama, Franga, Coldmbia, Reino
(principais): Unido, Italia, Paises Baixos, Emirados Arabes

Unidos, Alemanha, Espanha, Peru e Paraguai.

Quantidade de conexdes até a RJ (%) jan-jun 2025

80,0% 756%
,0%

Buenos Aires, Santiago, Lisboa, Montevidéu,
Cidades de origem: Cidade do Panama, Paris, Bogota, Miami,
(principais) Londres, Roma, Amsterdam, Dubai, Cérdoba,
Nova York e Houston.

60,0%

40,0%

Quantidade de voos: - 8.090 20,0%

1.3% 0,5%

0,0%

Assentos disponiveis: - 1.785.310 Voo direto Uma Trés  Quatro ou mais

Principais portoes

Participagdo de RJ na
de entrada:

oferta de voos para o - 21,9%

S&o Paulo e Brasilia

Brasil:

Fonte: Flowardkeys e Embratur. Fonte: ForwardKeys e Embratur
O Rio de Janeiro recebeu turistas aéreos principalmente da Argentina, Chile, Estados Unidos,

Franca e Portugal no primeiro semestre de 2025, destacando-se os aeroportos de Sdo Paulo

(76,7%), Brasilia (5,3%), Florianépolis (3,5%) como portdes de entrada além do Aeroporto do

Rio de Janeiro (Galedo). Fonte: ForwardKeys e Embratur.
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Acoes de Apoio a Comercializagdo Internacional

Referem-se as iniciativas estratégicas focadas na facilitagdo e apoio d comercializagdo de
produtos turisticos brasileiros nos mercados internacionais estratégicos. Estas agdes
incluem uma variedade de atividades, com o objetivo de criar vinculos, desenvolver
relagdes comerciais e fortalecer a rede de distribui¢do, junto aos mercados internacionais,
e, desta forma, incrementar as vendas e o fluxo de turistas internacionais para o Brasil.

Famtour

Esta agdo faz parte do Programa “Especialistas em Brasil” e consiste em viagens de
conhecimento e familiarizagdo, voltadas para operadores e agentes de turismo
internacionais, com objetivo de promover o destino Brasil por meio da experimentacdo. O
objetivo é proporcionar uma experiéncia auténtica e memordvel, que possa resultar no
desenvolvimento e comercializagdo de produtos turisticos brasileiros.

Famtour Mercado Latino
Destinos contemplados: Rio de Janeiro (RJ) e Foz do Iguagu (PR).
Mercado ativado: Argentina, Chile, México, Paraguai.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo de
Negécios e Eventos.

Principais resultados: o famtour contou com a participagdo de 8 operadores
internacionais, em setembro de 2023, sendo dois da Argentina, trés do México, um do Chile
e dois do Paraguai. Estimou-se a entrada de, aproximadamente, 2.000 novos turistas como
resultado dessa agdo.




Famtour Foz do Iguacu e Rio de Janeiro - 2024

Destinos contemplados: Rio de Janeiro (RJ) e Foz do Iguagu (PR).
Mercado ativado: México e Peru

Segmentos: Multiproduto.

Principais resultados: o famtour, realizado dia 09 de agosto de 2024, com a participagdo
dos 7 operadores e/ou agentes de viagem, sendo 4 do México e 3 do Peru, do segmento de
multiprodutos

Famtour Rio de Janeiro e SGo Paulo - 2024
Destinos contemplados: Rio de Janeiro (RJ) e Sdo Paulo (SP).
Mercados ativados: México e Colédmbia.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo de
Negécios e Eventos.

Principais resultados: o famtour contou com a participagdo de 10 operadores
internacionais provenientes do México e Colémbia, em marco de 2024. Estimou-se, dentro
do periodo de um ano, a expectativa de receber até 1900 turistas mexicanos, que podem
potencialmente gerar até 7 milhdes de reais de incremento na economia brasileira. J& para
o mercado colombiano, o nimero de turistas é de até 700, que podem gerar até 2 milhdes
dereais.



Famtour Mercado Estados Unidos - 2024

Destinos contemplados: Rio de Janeiro (RJ) e Salvador (BA).

Mercado ativado: Estados Unidos

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo Cultural, Turismo Gastronomico e Afroturismo

Principais resultados: o famtour contou com a participagdo de 8 operadores internacionais
provenientes dos Estados Unidos, no més de margo de 2024. Estimou-se que esta agdo
possa atrair mais de 1.000 turistas americanos, que podem potencializar a geragdo de até
4 milhdes de reais na economia brasileira.




Famtour Rio de Janeiro (RJ)- 2024
Destinos contemplados: Rio de Janeiro (RJ) .
Mercados ativados: Reino Unido.
Segmentos: Turismo Cultural, Ecoturismo

Principais resultados: foi executado um famtour com 10 operadores oriundos do Reino

Unido no Rio de Janeiro/RJ.
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Famtour Maceié (AL) e Rio de Janeiro (RJ)- 2024
Destinos contemplados: Rio de Janeiro (RJ) e Macei6 (AL).
Mercados ativados: Argentina e Paraguai.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo Cultural, Turismo Gastronomico e Turismo de Sol
e Praia.

Principais resultados: o famtour, realizado no periodo de 4 a 11 de agosto de 2024, contou
com a participagdo de 8 operadores e/ou agentes de viagem, especializados no segmento
multiprodutos, com foco especial em lazer e resorts, sendo 4 da Argentina e 4 do Paraguai.
Resultados em apurag¢do no 2o semestre de 2024.




Famtour Brasilia (DF), Chapada dos Veadeiros (GO) e Rio de Janeiro (RJ) - 2024
Destinos contemplados: Brasilia (DF), Chapada dos Veadeiros (GO) e Rio de Janeiro (RJ).
Mercados ativados: Chile e Colémbia.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico e Turismo de
Sol e Praia.

Principais resultados: o famtour, realizado no periodo de 4 a 11 de agosto de 2024, contou
com a participagdo de 7 operadores e/ou agentes de viagem, do segmento de
multiprodutos, em especial o segmento de turismo de natureza e ecoturismo, sendo 3 do
Chile e 4 da Colombia. Resultados em apuragdo no 2o semestre de 2024.

Press Trip

Esta agdo consiste em viagens de conhecimento e familiarizagdo, voltadas para jornalistas,
influenciadores digitais, comunicadores e formadores de opinido, com objetivo de
promover o destino Brasil por meio da experimentagdo. O objetivo é proporcionar uma
experiéncia auténtica e memordvel, que possa ser posteriormente partilhada com o publico
através de artigos, posts em redes sociais, videos e reportagens.



Press Trip Mercado Europeu - 2023

Destinos contemplados: Rio de Janeiro.

Mercado ativado: Franca.

Segmentos:Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural e Ecoturismo.

Principais resultados: esta press trip contou com a participacdo de 5 jornalistas franceses.
Estimou-se um alcance de publico e +2,2 milhdes de usudrio Unicos e um valor de exposi¢do
mididtica de R$ 3,1 milhdes.

Press Trip Mercado Europeu - 2024

Destino contemplado: Rio de Janeiro.

Mercado ativado: Reino Unido.

Segmentos:Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural e Ecoturismo.

Principais resultados: esta press trip ocorreu no periodo de 08 e 14 de fevereiro, com 5
jornalistas britdnicos. Foi gerado total de 4 matérias em veiculos relevantes, bem como
diversos conteldos em redes sociais publicados por convidados em tempo real, a press trip
com destino ao Rio de Janeiro gerou mais de R$ 6,7 milhdes em valoragéo de midia.

WORKLIFE
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Press Trip Mercado Latino - 2024

Destino contemplado: Rio de Janeiro.

Mercado ativado: Argentina e Chile.

Segmentos:Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural e Ecoturismo.

Principais resultados: esta press trip ocorreu no periodo de 4 a 11 de agosto de 2024, com 5
participantes, sendo 2 jornalistas chilenos e 3 jornalistas argentinos. Os resultados serdo
apurados no 20 semestre de 2024.

Press Trip Rio de Janeiro e Foz do Iguacu

Destinos contemplados: Foz do Iguagu

Mercado ativado: Estados Unidos.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastrondmico, Ecoturismo e Turismo de Luxo

Principais resultados: a a¢do contou com a participagdo de 5 jornalistas , sendo todos
jornalistas que escrevem para veiculos de comunicagdo dos Estados Unidos As atividades
incluiram uma variedade de experiéncias dentro dos segmentos de cultura, gastronomia,
sol e praia e ecoturismo, incluindo também o turismo de luxo, incluso na programagdo apoés
detectarmos o crescente interesse por esse segmento e equilibrando tempo para descanso
e producgdo de conteldo, com o objetivo de maximizar a geragdo de matérias sobre os
destinos no mercado norte-americano.
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Galeria Visit Brasil

Esta agdo consiste em uma estratégica de roadshows, em formato de galeria de arte e por
meio de uma experiéncia imersiva, focada na promogdo, marketing e exportagdo de
servigos turisticos para agentes do mercado (B2B), pUblico final (B2C) e imprensa. O objetivo
é contribuir para a recuperagdo da imagem do Brasil no exterior, destacando o pais como
uma nagdo diversa e sustentavel. A iniciativa visa fomentar a competitividade e o
desenvolvimento sustentdvel dos empreendimentos brasileiros.

Galeria Visit Brasil Los Angeles - 2023

Destino contemplado: Rio de Janeiro.

Mercado ativado: Estados Unidos.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo de Aventura e Ecoturismo.

Principais resultados: a Galeria Visit Brasil Los Angeles foi executada no periodode 2 a 4
de novembro de 2023, em Los Angeles, com a participagdo de 114 visitantes. Ja a Galeria
Visit Brasil Miami foi executada no periodo de 9 a 11 de novembro de 2023, em Miami, com a
participacdo de 115 participantes. O Rio de Janeiro foi contemplado com uma experiéncia
imersiva, por meio de uma masterclass de samba



MASTERCLASS
SAMBA

Aula de samba em parceria com a Riotur.

Sobre a Riotur:

Empresa de turismo do municipio do Rio de
Janeiro, € o 6rgao encarregado da promogao da
cidade no Brasil e no exterior, além da organizagao
e produgao de grandes eventos, como camaval e

réveillon.

Feiras Internacionais

Esta agdo consiste na capacitagdo de coexpositores selecionados e indicados para
promoverem a diversidade cultural e natural do pais, atraindo turistas, operadores, agentes
de viagem e investidores internacionais. Inclui ainda montagem e operacionalizagdo do
estande do Brasil em feiras internacionais, como forma de fortalecer as relagdes comerciais
e expandir as oportunidades de negbcios no setor turistico brasileiro, nos mercados
estratégicos na Europa, América do Norte e América Latina.



Feiras em que houve destaque dos produtos do Rio de Janeiro:

Feiras Ano Mercado Ativado  Destino Promovido
IBTM World 2023 Espanha Rio de Janeiro
FIT América Latina 2023 Argentina Rio de Janeiro
New York International 2023 Estados Unidos Rio de Janeiro
Travel Show
FITUR Madri 2023 Espanha Rio de Janeiro
Vitrina Turistica ANATO 2023 Colémbia Rio de Janeiro
BTL Lisboa 2023 Portugal Rio de Janeiro
ITB Berlim 2023 Alemanha Rio de Janeiro
Seatrade Cruise Global 2023 Estados Unidos Rio de Janeiro
IMEX Frankfurt 2023 Alemanha Rio de Janeiro
FIEXPO Latin America 2023 Panama Rio de Janeiro
TTG Travel Experience 2023 Itdlia Rio de Janeiro
IMEX America 2023 Estados Unidos Rio de Janeiro
WTM London 2023 Reino Unido Rio de Janeiro
FITUR Madri 2024 Espanha Rio de Janeiro
FIEXPO Latin America 2024 Panama Rio de Janeiro
IMEX Frankfurt 2024 Alemanha Rio de Janeiro
IFTM Top Resa 2024 Franca Rio de Janeiro
WTM London 2024 Reino Unidos Rio de Janeiro
TTG Travel Experience 2024 [talia Rio de Janeiro
IBTM World 2024 Espanha Rio de Janeiro
FITPAR Paraguai 2024 Paraguai Rio de Janeiro
FIT América Latina 2024 Argentina Rio de Janeiro
ILTM Cannes 2024 Franca Rio de Janeiro




Acoes de Promocgdo nos Mercados Internacionais

Referem-se as iniciativas focadas em aumentar a notoriedade e atratividade dos destinos e
produtos turisticos brasileiro nos mercados internacionais estratégicos. Estas agdes sdo
essenciais para posicionar o destino no cendrio global e atrair turistas de diferentes
regides. O objetivo é aumentar a visibilidade do destino Brasil, fortalecer a suaimagem
como um pais auténtico, diverso e sustentdvel, no mercado internacional e, assim, atrair um
maior nUmero de visitantes.

Campanhas Promocionais Segmentadas

Esta agdo consiste na promogdo internacional da imagem do Brasil, em mercados
internacionais estratégicos, visando incrementar a entrada de visitantes internacionais,
contribuindo para potencializar o ingresso de divisas e aumentar a relevancia do turismo
internacional na geragdo de empregos e renda.

Campanha Promocional Estados Unidos - 2023

A iniciativa visa revitalizar a percep¢do do Brasil como um destino turistico singular para os
visitantes dos Estados Unidos, destacando mensagens fundamentais. Nosso propésito inclui
o incremento significativo do fluxo de turistas norte-americanos durante seus periodos de
férias no Brasil.

Destino contemplado: Rio de Janeiro.
Mercado ativado: Estados Unidos.

Midias uvtilizadas: Redes Sociais (Metq, TikTok, LinkedIn e Pinterest); Inovadores Digitais
(Google e YouTube); OTAs (Amadeus - Travel Audience, TripAdvisor, Skyscanner e Expedia);
Site de Projeto Especial (CNN); Publicidade programdatica (GDB e Teads); TV Conectada
(Showheroes); Companhia Aérea (Delta Air Lines) e Cartdo de Crédito (American Express).

Principais resultados: o resultado global dessa iniciativa incluiu um total de 106.642.942
impressoes, 355.479 cliques e uma taxa de cliques (CTR) de 0,33%.
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Campanha Promocional Europa - 2023

A campanha publicitaria e de marketing digital, denominada “Discover Spectacular Brazil”
(Descubra um Brasil Espetacular), portanto, teve o intuito de mostrar para o publico
europeu um Brasil que possui experiéncias Unicas e diversificadas em todas as épocas do
ano, natureza exuberante e paisagens Unicas, além da cultura rica, do povo acolhedor e da
gastronomia extraordindria.

Destino contemplado: Rio de Janeiro e Paraty.
Mercado ativado: Franca, Reino Unido, Alemanha, Holanda, Suiga, Portugal, Espanha.

Midias vtilizadas: Redes Sociais (Meta, TikTok, LinkedIn e Pinterest); Inovadores Digitais
(Google e YouTube); OTAs (Amadeus - Travel Audience, TripAdvisor, Skyscanner e
Expedia); Site de Projeto Especial (CNN); Publicidade programatica (GDB e Teads); TV
Conectada (Showheroes); Companhia Aérea (Delta Air Lines) e Cartdo de Crédito
(American Express).

Principais resultados: campanha realizada em canais on e offline, entre outubro e
novembro de 2023. Estima-se ter alcangado mais de 20 milhdes de pessoas durante todo o
periodo da campanha, com uma entrega de + de 130 mil inser¢des.
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Campanha Promocional Latinos - 2023

Campanha publicitaria e de marketing digital com objetivo de reforcar o Brasil como um
destino de férias e feriados ideais para as atividades de Sol e Praia. O publico-alvo possui
um interesse especial em destinos internacionais, com preferéncia por locais na América do
Sul ou com caracteristicas semelhantes ao Brasil. Além disso, buscam experiéncias de
viagem que incluam conteldos turisticos ambientalmente e socialmente sustentaveis.

Destino contemplado: Rio de Janeiro.
Mercado ativado: Argentina, Chile, Paraguai, Colombia, Peru e México.

Midias utilizadas: Redes Sociais (Meta, TikTok e LinkedIn); Inovadores Digitais (Google e
YouTube); Online Travel Agencies3 (Despegar, All Seasons e Mega Travel); Publicidade
programatica (GDB e Teads); Publicidade programatica (GDB e Teads); TV Conectada
(Showheroes); Companhias Aéreas (Jetsmart e Sky).

Principais resultados: campanha realizada em canais on e offline, entre outubro e
novembro de 2023. Estimou-se como resultado global dessa iniciativa um total de
71.019.771 impressdes, 438.179 cliques e uma taxa de cliques (CTR) de 0,54%.
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Campanha Promocional Estados Unidos - 2024

A iniciativa visa revitalizar a percep¢do do Brasil como um destino turistico singular para os
visitantes dos Estados Unidos, destacando mensagens fundamentais. Nosso propésito
inclui o incremento significativo do fluxo de turistas norte-americanos durante seus
periodos de férias no Brasil.

Destinos contemplados: Rio de Janeiro.
Mercado ativado: Estados Unidos.

Midias utilizadas: Redes Sociais (Meta, TikTok e LinkedIn); Inovadores Digitais (Google e
YouTube); Online Travel Agencies (Expedia e Amadeus); Publicidade programatica (GDB,
Teads, Range e Adspool).

Principais resultados: A campanha publicitaria e de marketing digital, denominada “It’s
Spectacular. It's for you.” (E espetacular. E para vocé), foi realizada no periodo de 22 de
fevereiro a 31 de margo de 2024 nos Estados Unidos. O intuito foi mostrar para o pUblico
norte-americano um Brasil que valoriza a sustentabilidade ambiental, promove
experiéncias Unicas e diversificadas, e acolhe turistas de todas as origens com
hospitalidade e autenticidade. O resultado global dessa iniciativa incluiu um total de
38.489.483 impressoes, 96.574 cliques e uma taxa de cliques (CTR) de 0,76%.
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Campanha Promocional Europa - 2024

Campanha promocional dos destinos turisticos brasileiros, veiculada na Europa em meios
on e offline, langcada dia 27 de julho de 2024, na Casa Brasil, durante os Jogos Olimpicos de
2024. Pretendeu-se destacar a diversidade natural do Brasil, além do foco esportivo,
atraindo os turistas europeus para vivenciarem experiéncias Unicas, valorizando as belezas
naturais e culturais, além de destacar seu compromisso com a conservag¢do ambiental e o
desenvolvimento sustentdvel. A campanha associava cada localidade com um modalidade
esportiva praticada na olimpiada.

Destino contemplado: Rio de Janeiro.
Mercados ativados: Franga, Reino Unido, Alemanha, Portugal, Espanha e Itdlia.

Segmentos: Turismo Esportivo (Mountain Bike), Turismo de Natureza e Turismo Cultural.

©Q RIO DE JANEIRO - RJ
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Campanha Promocional do Brasil na América Latina - 2024
Destino contemplado: Bizios (RJ)

Mercados ativados: Argentina, Chile, Peru, Colombia e Paraguai.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia; Turismo de Natureza; Turismo Cultural; Turismo
Gastronémico.

Principais resultados: a campanha se destacou ao combinar diversas estratégias de
visibilidade digital durante a veiculagdo. Foram utilizadas plataformas de midia social,
anincios online para maximizar o engajamento e a exposi¢do da marca; a narrativa da
campanha expressou o Brasil como um pais lider no segmento de turismo de sol e praiq,
com resorts e aliado ao bem-estar e a rica gastronomia do pais, atributos do Brasil que
sdo altamente valorizados pelo pUblico-alvo.
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Acoes Promocionais Digitais
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Esta agdo consiste no desenvolvimento de estratégias de midia digital tendo o Visit Brasil

como anunciante e seus canais digitais como destino, utilizando anincios pagos em

plataformas como Google Ads, YouTube, Meta (Facebook e Instagram), TikTok e Pinterest,

focadas nos mercados internacionais estratégicos.

Campanha Always On - 2024

Destino contemplado: Rio de Janeiro.

Mercados ativados:Estados Unidos, Argentina, Paraguai e Chile.

Segmentos: Turismo de Natureza, Turismo de Sol e Praia; Turismo Esportivo, Turismo
Cultural; Turismo Gastronémico.

Principais resultados: Aumento em 274% de visitas ao site do Visit Brasil. PUblico
alcangado: 1.791.296. Visualizagdes nos videos do Visit Brasil: 2.829.976.
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Outras Acoes

Workshop de Capacitag¢do Nacional

Esta agdo consiste na capacitagdo e preparagdo do mercado nacional para melhoria da
competitividade internacional, por meio de workshops realizados nas Unidades da
Federagdo, com conteldos relacionados ao comportamento dos viajantes, inteligéncia de
mercado, tendéncias em viagem e mercados estratégicos, entre outros temas.

Workshop “Conexdo Embratur - Guia para a Competitividade e Promogdo Internacional
do Turismo” - 2023

Workshop de capacitag¢do nacional, realizado no Rio de Janeiro, abordou temas como
competitividade turistica internacional, gestdo de pequenos negbcios turisticos, promogdo
internacional, diversidade, entre outros.

Destino contemplado: Rio de Janeiro.

Participantes: 27 pessoas.




Banco de Imagens

Esta acdo consiste na captagdo de imagens de experiéncias de turismo com foco na
promocdo turistica internacional. Asimagens captadas poderdo ser usadas e usadas
(editadas em formas e objetivos distintos) de acordo com necessidades e oportunidades de
provimento de conteldos para agdes internacionais diversas.

Banco de Imagens de Destinos Brasileiros - 2023
Cessdo de uso de 20 fotos tratadas e em alta resolucdo de experiéncias turisticas
selecionadas.

Destinos contemplados: Rio de Janeiro, Paraty e Niterai.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico.

Explorar  Impressdes btenha o Pro

& 2 &
.« W) IR
Paraty/RJ - MICE™
20 fotos + 36 visudlizacBes

; | Riorde Janeiro/RJ =
Cultura,Gastronomia e Niter6i/RJ="Cultura e Cultura,Gastronomia,
Afroturismo Niter6i/RJ - MICE Gastronomia Rio de Janeiro/RJ - MICE Afroturismo e LGBT+
P 3 20fotos « 49 visualizacBes 20fotos + 29 visualizacdes 20 fotos + 47 visualizagdes 20 fotos + 158 visualizagBes 20fotos + 170 visualizacSes

Relatérios e Estudos

Esta a¢do consiste na elaboragdo de relatérios e estudos de inteligéncia, que sdo
documentos analiticos e investigativos elaborados para a tomada de decisdes estratégicas,
uma vez que oferecem uma andlise aprofundada de dados e tendéncias, bem como
previsdes sobre cendrios futuros.

Relatorio de Mercados Estratégicos: Jornada do Turista Internacional
2023: Jornada do Turista Internacional (Capitulo Rio de Janeiro).

Relatorio sobre Riscos Climaticos: Costa Verde - Paraty

2023: estudo com objetivo de analisar os riscos climdaticos e as praticas de sustentabilidade
adotadas pelos pequenos negécios de turismo na regido e recomendacgdes de agdes de
mitigagado.

Promocgdo do Afroturismo

Esta iniciativa visa promover o afroturismo como uma atividade que facilita a reconexdo
com a identidade e a histéria afrodescendente, valorizando as contribuiges e perspectivas
negras através do turismo. Trata-se de uma experiéncia que engloba produtos e servigos
criados e oferecidos por pessoas negras, especialmente, para a comunidade negra.



Afroturismo na WTM América Latina
2023: reunido da Embratur com representantes de 15 organiza¢des que promovem o
afroturismo no Brasil na feira WTM América Latina.

Destino contemplado: Rio de Janeiro.

Afroturismo na ABAV Expo 2023
2023: Apresentacdo sobre Afroturismo em painel na feira ABAV Expo 2023.

Destino Contemplado: Rio de Janeiro.

Casa Brasil

Esta agdo foi desenvolvida para promover a diversidade cultural e natural do Brasil
durante os Jogos Olimpicos de Paris 2024, utilizando o esporte como plataforma, em
conjunto com a mUsica, gastronomia e arte. O espago destacou valores como
autenticidade, sustentabilidade, diversidade e inovagdo, funcionando como um ponto de
encontro estratégico para atletas, imprensa e empresas. Além disso, reforcou o
compromisso do Brasil com praticas socioambientais inovadoras, consolidando aimagem
do pais como um destino auténtico, diversificado e sustentavel.

Destino contemplado: Rio de Janeiro

Participagdo: como uma das principais vitrines turisticas do Brasil, o Rio de Janeiro
aproveitou a Casa Brasil para destacar suas atragdes culturais e naturais Cristo Redentor e
a escadaria Selarén em formato instagramavel, além de reforgcar o Carnaval carioca como
evento de referéncia para o turismo internacional, com exposi¢cdo de uma fantasia
reciclada e totem de quiz. A participag¢do do estado foi estratégica para promover o
turismo pés-Olimpiadas. Durante os 17 dias, o Visit Rio aplicou um Quizz sobre a cidade e,

no dia 11/08, levou a roda de samba Samba de Quartier.




Embratur

Acoes ESG

As ac¢des ESG (Environmental, Social, and Governance) lideradas pela Embratur tém como
foco preservar o meio ambiente, valorizar as comunidades locais, e garantir transparéncia
e responsabilidade na gestdo turistica. As estratégias ESG visam minimizar o impacto
ambiental, promover a inclusdo social e fortalecer a governanga, alinhando o
desenvolvimento turistico com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS). Sdo
agdes que também agregam valor ao destino, atraindo turistas conscientes e investidores
comprometidos com a sustentabilidade.

Diagnéstico ESG dos destinos brasileiros

Acdo realizada em parceria com Unedestinos direcionada aos Conventions & Visitors
Bureau que, por meio de uma pesquisa online, ird identificar as principais oportunidades e
desafios do tema para posteriores agdes de melhoria.

Destinos contemplados: Rio de Janeiro e Petropolis.

Patrocinios

As acdes de patrocinio da Embratur visam fortalecer a presenca internacional do Brasil
como destino turistico de exceléncia, promovendo a imagem do pais em eventos
estratégicos e ampliando a visibilidade das riquezas culturais e naturais brasileiras. Essas
iniciativas buscam atrair um publico diversificado, composto por turistas, investidores,
influenciadores e formadores de opinido, contribuindo para o aumento da competitividade
turistica do Brasil no cendrio global.

35° Bavernfest: Festa do Colono Alemdo de Petropolis/RJ - 2024

O evento, patrocinado pela Embratur, tem como foco a promocg¢do da cultura e o resgate
das origens, gerando conhecimento geral da cultura alemd, além de empregos diretos e
indiretos. O evento fomenta também o comércio local e a divulgagdo internacional de
Petropolis.

Destino contemplado: Petrépolis.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico.
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3° Festival das Estrelas

A iniciativa, com patrocinio da Embratur, tem como objetivo principal a popularizagdo da
ciéncia através da astronomia e a promocdo do astroturismo. A cidade de Santa Maria
Madalena é o ponto de referéncia para observagdo do céu noturno no Estado do Rio de
Janeiro, no Brasil e na América Latina.

Destino contemplado: Santa Maria Madalena.

Segmentos: Astroturismo, Turismo Cultural, Turismo Gastronémico

Visit Brasil Argentina

Patrocinio para desenvolvimento e criagdo de uma pdagina virtual
(www.descubrabrasil.com.ar), com foco na venda de pacotes turisticos a diversos destinos
no Brasil, oferecidos por empresas integrantes do Comité Visite Brasil na Argentina as
redes de agéncias e consumidores finais, além de divulgacdo em redes sociais.

Destinos contemplados: Rio de Janeiro.
Mercado ativado: Argentina.

Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Gastronémico, Turismo Cultural, Ecoturismo,
Turismo de Natureza.
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4  Principais A¢oes - 1° Semestre 2025

Acoes de Promocdo nos Mercados Internacionais

As agdes de promogdo nos mercados internacionais constituem um dos pilares
fundamentais da estratégia de posicionamento do Brasil como destino turistico
competitivo, atrativo e alinhado as tendéncias globais de demanda. Essas iniciativas,
compostas por diversas ferramentas estratégicas, tém como principal finalidade ampliar a
visibilidade e a notoriedade dos destinos e produtos turisticos brasileiros junto aos
mercados emissores prioritdrios, promovendo a imagem do pais como um destino
auténtico, diverso, inovador e comprometido com a sustentabilidade.

Ao ampliar o reconhecimento da marca Brasil no exterior, essas agdes contribuem
decisivamente para a constru¢do de uma imagem positiva e consistente do pais,
estimulando o desejo de visitag¢do e influenciando diretamente o processo de decisdo do
turista internacional. Dessa forma, as estratégias de promocgdo internacional operadas
pela Embratur reforcam a atratividade do Brasil no cendrio global, potencializando o fluxo
turistico e promovendo o desenvolvimento sustentdvel da atividade turistica nacional.

Presstrip

E uma ferramenta estratégica de promocgdo e relacionamento internacional voltada para
jornalistas e veiculos de comunicagdo dos mercados emissores estratégicos, com o objetivo
de gerar cobertura editorial espontdnea e qualificada sobre o Brasil como destino turistico.
Seu principal objetivo é promover o destino Brasil por meio da experimentacgdo diretq,
proporcionando vivéncias e experiéncias auténticas, com roteiros personalizados. A partir
disso, espera-se que os participantes produzam reportagens, matérias e artigos em meios
de comunicagdo impressos, digitais e/ou audiovisuais. As press trips contribuem
diretamente para o fortalecimento da reputacdo do pais, ampliam a visibilidade
internacional e reforcam a credibilidade das agdes institucionais de promocgdo.

Conversdo principal: midia espontdnea em veiculos qualificados.

Piblico-alvo: jornalistas e editores internacionais (RP).

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo



Press Trip 9: Carnaval Rio de Janeiro - 2025
Destino contemplado: Rio de Janeiro.

Mercado ativado: Estados Unidos.

Segmentos: Turismo Cultural e festas populares.

Principais resultados: a press trip foi realizada no periodo de 28 de fevereiro a 05 de
marco de 2025, com foco em turismo cultural, em sinergia com o turismo de negécios e
eventos, reunindo cinco participantes, sendo quatro jornalistas e uma influenciadora
digital oriundos dos Estados Unidos.

Fonte: Embratur.
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Campanha Promocional Segmentada

E uma ferramenta estratégica de promogdo internacional constituida por um conjunto
integrado de agdes promocionais, publicitdrias e de posicionamento estratégico voltadas
a projegdo internacional do Brasil como destino turistico competitivo, diversificado e
sustentdavel. Desenvolvidas para mercados prioritdrios, essas campanhas utilizam
narrativas inspiradoras e conteddos segmentados para promover os atrativos nacionais
por meio de uma abordagem multicanal — incluindo midia tradicional, digital, redes
sociais, out of home e agdes junto ao trade turistico. Ao estimular o desejo de viagem,
reforcar a Marca Brasil e impulsionar a conversdo de visitantes, essas campanhas
contribuem diretamente para o aumento da entrada de turistas internacionais, geragdo
de divisas e fortalecimento do turismo como vetor de emprego e renda.

Péblico-alvo: B2B2C e B2C.

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo Conversado*

Campanha Promocional do Brasil nos Estados Unidos 2025
Destino contemplado: Rio de Janeiro e Paraty.

Mercados ativados: Estados Unidos e Canada.

Segmentos: Luxo, Sol e Praia, Ecoturismo, Aventura e Cultural.

Midias utilizadas: utilizou anincios pagos em plataformas como Google, Meta (Facebook
e Instagram), Midia Programdtica e outros.

Principais resultados: a campanha "There’s no place like Brazil", foi veiculada no periodo
de 20/05 a 20/05/2025, cujo conceito foi "Ndo ha lugar como o Brasil". A campanha teve
como objetivo central aumentar a conscientizagGo dos viajantes dos Estados Unidos e
Canadd sobre o Brasil como uma alternativa atrativa para as férias, despertando o
desejo de explord-lo e vivenciar experiéncias Unicas.

Rio de Janeiro: enjoy every second

There’s no place like
Brazil

Sponsored © visitbrasil.com

Il » 9 o001/020

Print de imagem do Youtube. Fonte: Embratur

*Quando o contetdo estiver vinculado a um canal de vendas e/ou reservas da experiéncia ou destino.
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Galeria Visit Brasil

E uma ferramenta inovadora de promocdo internacional da Embratur que utiliza de
espacos de Galerias de Arte para divulgar o Brasil em formato de “pop-up”. Com
tematicas especificas, a estratégia é apresentar os destinos e experiéncias turisticas ao
pUblico internacional por meio de elementos que expressam a esséncia de nossa
brasilidade como arte, cultura, misica, moda, patrimdnio histérico cultural material e
imaterial por meio de exposi¢des e ativacdes sensoriais que promovam a diversidade e
autenticidade brasileira.

Com uma abordagem criativa e contempordénea, a Galeria Visit Brasil possui o objetivo de
inspirar e conectar o visitante com a Marca Brasil, fomentando o turismo por meio de
experiéncias imersivas e de espacos de debates que geram engajamento, reforcam a
imagem positiva do pais e ampliam o desejo de visita. A iniciativa também atua como
ambiente estratégico de relagdes piblicas, recepcionando imprensa, influenciadores,
trade, autoridades e formadores de opinido. Integrada as demais ferramentas de
promocgdo da Embratur e adaptada aos perfis dos mercados-alvo, a Galeria potencializa
o soft power brasileiro, posicionando o pais como destino criativo, plural e sustentavel.

Piblico-alvo: Relagdes Piblicas (PR), B2B e B2C.

Etapas do funil de vendas:

Conscientizagdo Consideragdo Conversdo Fidelizagdo




Galeria Visit Brasil Paris- 2025
Destinos contemplados: Costa Verde e Niteroéi
Mercado ativado: Franca.

Segmentos e nichos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Festas Populares e
Patriménio.

Principais resultados: Galeria Visit Brasil Paris 2025, realizada em Paris (Franga), entre
os dias 26 e 30 de abril de 2025. A iniciativa, organizada pela Embratur e pelo Sebrae,
teve como foco a promocgdo dos sitios brasileiros na Lista do Patriménio Mundial da
Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educagdo, Ciéncia e Cultura (UNESCO) como
estratégia para consolidar o Brasil como um destino de referéncia para o turista
internacional. O evento recebeu um total de 664 visitas registradas, superando a meta
inicial de 300 participantes, um percentual de 94,7% de satisfagdo.

Fonte: Embratur
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Vitrine Visit Brasil (Feel Brasil)

E uma ferramenta estratégica de promogdo internacional que consiste em um portfélio
diversificado de experiéncias turisticas e vivéncias auténticas, mapeadas e selecionadas
pela Embratur, distribuidas pelas cinco macrorregides turisticas do pais, criteriosamente
avaliadas para atender ao perfil e as expectativas do turista internacional. Essas
experiéncias seguem uma esteira completa de promog¢do e comercializagdo internacional
que inclui: captagdo de imagens profissionais, integragcdo em plataforma online
multilingue, ativagcdo em feiras, press trips, famtours, workshops e rodadas de negocios
com buyers globais. Voltada ao protagonismo local e a diversidade cultural e natural do
Brasil, a iniciativa potencializa ofertas sustentaveis e transformadoras, gerando impacto
socioeconomico direto para as comunidades. Com foco em visibilidade global e geracdo
de negodcios de alto valor para pequenos empreendimentos, o Feel Brasil consolida o pais
como um destino plural, inovador e plenamente preparado para o mercado internacional.

PUblico-alvo: B2B e B2C.

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo Conversdo*

Amanhecer no Parque Bondinho
Destino: Rio de Janeiro.

Descrigdo: realizada captagdo de imagens no Bondinho com a subida para o Pdo de
AcUcar ao fundo, com registro das cores no céu do amanhecer do Rio de Janeiro; e
também os visitantes durante a experiéncia do café da manhd com a vista privilegiada da
cidade ao fundo.

Enxoval: 02 fotografias em alta resolu¢do, O1 video em alta resolu¢do, acompanhados de
textos descritivos cuidadosamente elaborados para refletir a esséncia Unica da
experiéncia nos destinos turisticos selecionados. Adicionalmente, a disponibilizagdo do
conteldo em seis idiomas - portugués, espanhol, inglés, alemdo, italiano e francés - foi
realizada para assegurar maior acessibilidade e potencializar a promogdo dessas
experiéncias nos principais mercados emissores internacionais.

*Quando a experiéncia é inserida em um canal de venda para conversé&o



Print do video da experiéncia Amanhecer no Parque Bondinho / Foto da experiéncia Amanhecer no
Parque Bondinho. Fonte: Embratur

Almoco Solidario Refeitério Gastromotiva
Destino: Rio de Janeiro.

Descrigdo: o Refettorio Gastromotiva proporciona uma experiéncia gastronémica Unica,
combinando sabor, sustentabilidade e impacto social. Durante o almogo, aberto ao
pUblico de segunda a sexta-feira, o espago oferece menus completos criados por alunos
em formacgdo, sob supervisdo de uma equipe experiente. Os pratos, que incluem entrada,
prato principal, sobremesa e bebida, sdo assinados por chefs renomados e valorizam o
aproveitamento integral dos alimentos, com pregos acessiveis. Além das refei¢cdes
deliciosas, o ambiente surpreende pela arquitetura e design, com curadoria de Vik Muniz,
mobilidrio dos Irmdos Campana e iluminagdo de Maneco Quinderé. Ao visitar, o cliente
experimenta um carddapio de alta qualidade enquanto apoia uma causa social, unindo
gastronomia, arte e proposito.

Enxoval: 02 fotografias em alta resolugdo, 01 video em alta resolu¢do, acompanhados de
textos descritivos cuidadosamente elaborados para refletir a esséncia Unica da
experiéncia nos destinos turisticos selecionados. Adicionalmente, a disponibilizagdo do
conteldo em seis idiomas - portugués, espanhol, inglés, alemdo, italiano e francés - foi
realizada para assegurar maior acessibilidade e potencializar a promogdo dessas
experiéncias nos principais mercados emissores internacionais.

Print do video da experiéncia Gastronémica Solidéria no Refettorio Gastromotiva / / Foto da experiéncia
Gastrondmica Soliddria no Refettorio Gastromotiva. Fonte: Embratur



Visitag¢do a Bananal
Destino: Paraty

Descrigdo: a Fazenda Bananal oferece um dia repleto de experiéncias que unem
aprendizado, diversdo e contato com a natureza. Os visitantes podem explorar trilhas
educativas, como a Micotrilha e o Caminho da Floresta, conhecendo a biodiversidade da
Mata Atlantica. Atividades interativas incluem a criagdo de bombas de sementes com a
Jugaraq, observacdo de abelhas sem ferrdo e oficinas de arte utilizando elementos
naturais. O passeio também destaca praticas sustentaveis, como a Imersdo na
Agrofloresta e Tecnologias Sustentdveis, e proporciona momentos de criatividade no
Ecossistema do Brincar. Para encerrar, hd degustacdo de jugai e aprendizado sobre
PANCs no contexto da agricultura regenerativa. Cada atividade promove conexdo com a
terra, valorizagdo da biodiversidade e conscientizagdo ambiental.

Enxoval: 02 fotografias em alta resolucdo, O1 video em alta resolugdo, acompanhados de
textos descritivos cuidadosamente elaborados para refletir a esséncia Unica da
experiéncia nos destinos turisticos selecionados. Adicionalmente, a disponibilizagéo do
contetdo em seis idiomas - portugués, espanhol, inglés, alemao, italiano e francés - foi
realizada para assegurar maior acessibilidade e potencializar a promogdo dessas
experiéncias nos principais mercados emissores internacionais.

SEBRAE [AEmbratur

Print do video da experiéncia Fazenda Bananal: Imersdo na floresta, cultura, histéria e
gastronomia de Paraty. Fonte: Embratur

Foto da experiéncia Fazenda Bananal: Imersé&o na floresta, cultura, histéria e gastronomia de
Paraty. Fonte: Embratur



Stand Up Paddle: Nascer do Sol em Copacabana
Destino: Rio de Janeiro

Descrig¢do: a experiéncia de Stand Up Paddle ao nascer do sol em Copacabana oferece
uma maneira Unica de comegar o dia no Rio de Janeiro. O passeio comeg¢a com a chegada
na tenda em Copacabana antes do amanhecer, onde os equipamentos sGo fornecidos.
Apds uma breve instrugdo de segurancga e técnicas de remo, os participantes entram no
mar para uma remada tranquila, apreciando o nascer do sol sobre o horizonte de
Copacabana. Apoés a atividade, o grupo retorna a praia, guarda os equipamentos e
aproveita o tempo livre para fotos e relaxamento. Com vistas deslumbrantes e dguas
calmas, o passeio é ideal para todas as idades e niveis de habilidade.

Enxoval: 02 fotografias em alta resolucdo, O1 video em alta resolugdo, acompanhados de
textos descritivos cuidadosamente elaborados para refletir a esséncia Unica da
experiéncia nos destinos turisticos selecionados. Adicionalmente, a disponibilizagéo do
contetdo em seis idiomas - portugués, espanhol, inglés, alemao, italiano e francés - foi
realizada para assegurar maior acessibilidade e potencializar a promogdo dessas
experiéncias nos principais mercados emissores internacionais.

Print do video da experiéncia Stand Up Paddle: Nascer do Sol em Copacabana.
Fonte: Embratur

Foto da experiéncia Stand Up Paddle: Nascer do Sol em Copacabana.
Fonte: Embratur



Carnaval Experience
Destino: Rio de Janeiro

Descri¢do: o passeio Carnaval Experience oferece uma imersdo no universo das Escolas
de Samba do Rio de Janeiro. Durante a experiéncia, o visitante conhece os bastidores da
criagdo do espetdculo carnavalesco, desde a elaboragdo dos enredos até a confecgdo
das fantasias e carros alegoéricos. Além disso, o roteiro apresenta a histéria do samba e
do Carnaval carioca, destacando sua importancia cultural e sua contribui¢cdo para a
identidade do Rio de Janeiro. Uma oportunidade Unica de vivenciar a magia e a tradigdo
do maior espetdculo a céu aberto do mundo.

Enxoval: 02 fotografias em alta resolucdo, O1 video em alta resolugdo, acompanhados de
textos descritivos cuidadosamente elaborados para refletir a esséncia Unica da
experiéncia nos destinos turisticos selecionados. Adicionalmente, a disponibilizagéo do
contetdo em seis idiomas - portugués, espanhol, inglés, alemao, italiano e francés - foi
realizada para assegurar maior acessibilidade e potencializar a promogdo dessas
experiéncias nos principais mercados emissores internacionais.

SEE_I_?AE | Embratur

Print do video da experiéncia Carnaval Experience - Bastidores do Carnaval do Rio na
Cidade do Samba.Fonte: Embratur

Foto da experiéncia Carnaval Experience - Bastidores do Carnaval do Rio na Cidade do
Samba. Fonte: Embratur



Circuito das Cachoeiras Secretas do Parque da Tijuca
Destino: Rio de Janeiro

Descrigdo: o passeio pela Trilha da Cachoeira do Horto e Circuito das Cachoeiras
Secretas leva o visitante a uma sequéncia de quedas d'dgua localizadas no Parque
Nacional da Tijuca, um dos cendrios naturais mais encantadores do Rio de Janeiro. O
trajeto inclui trechos de trilhas e caminhadas com dificuldade moderada, que desafiam os
participantes a superar obstdculos naturais enquanto apreciam a beleza da flora e,
ocasionalmente, a presenca de animais selvagens. O passeio comec¢a na Cachoeira do
Jequitibd e segue por trilhas que levam a outras quedas d’dgua, culminando na famosa
Cachoeira do Chuveiro, também chamada de Cachoeira do Box devido ao formato de
suas rochas. Todas as cachoeiras do circuito sdo ideais para banho, proporcionando
momentos de conexdo com a natureza.

Enxoval: 02 fotografias em alta resolucdo, O1 video em alta resolugdo, acompanhados de
textos descritivos cuidadosamente elaborados para refletir a esséncia Unica da
experiéncia nos destinos turisticos selecionados. Adicionalmente, a disponibilizagéo do
contetdo em seis idiomas - portugués, espanhol, inglés, alemao, italiano e francés - foi
realizada para assegurar maior acessibilidade e potencializar a promogdo dessas
experiéncias nos principais mercados emissores internacionais.

Embratur

Print do video da experiéncia Circuito das Cachoeiras Secretas do Parque da Tijuca
Fonte: Embratur

Foto da experiéncia Circuito das Cachoeiras Secretas do Parque da Tijuca.
Fonte: Embratur



Uma experiéncia imersiva na Pequena Africa
Destino: Rio de Janeiro

Descrigdo: um tour que resgata a heranga africana e a histéria do povo preto no Rio de
Janeiro, passando por locais emblemdéticos do Circuito Histérico e Arqueolégico de
Celebragdo da Heranga Africana, situados na zona portudria da cidade. A regido,
conhecida como Pequena Africa desde o inicio do século XX, guarda memorias e marcos
culturais que moldaram a histéria do Rio e do Brasil. Uma experiéncia que vai transformar
o olhar do visitante sobre o Centro do Rio e apresentar a riqueza do patrimonio cultural
negro.

Enxoval: 02 fotografias em alta resolucdo, O1 video em alta resolugdo, acompanhados de
textos descritivos cuidadosamente elaborados para refletir a esséncia Unica da
experiéncia nos destinos turisticos selecionados. Adicionalmente, a disponibilizagéo do
contetdo em seis idiomas - portugués, espanhol, inglés, alemao, italiano e francés - foi
realizada para assegurar maior acessibilidade e potencializar a promogdo dessas
experiéncias nos principais mercados emissores internacionais.

' EmOrator

Print do video da Experiéncia imersiva na Pequena Africa.
Fonte: Embratur

ﬁ A 7\
Foto da Experiéncia imersiva na Pequena Africa.
Fonte: Embratur



Ac¢des com Companhias Aéreas

Edital de Chamamento de Propostas de Promocdo Internacional Associadas ao
Aumento de Voos

E uma ferramenta estratégica voltada a ampliagdo do fluxo de visitantes estrangeiros e
ao fortalecimento da conectividade aérea do Brasil com o mundo. Por meio de parcerias
com companhias aéreas e aeroportos, o programa apoia projetos de novos voos diretos e
regulares internacionais, oferecendo acesso a agdes promocionais da Marca Brasil, como
campanhas publicitarias, famtours e press trips nos mercados emissores. A sele¢cdo das
rotas prioriza critérios como o potencial turistico dos destinos, a atratividade dos
mercados-alvo e a sustentabilidade operacional, contribuindo para descentralizar o
turismo, ampliar o acesso a regides com menor conectividade e reduzir a pegada
ambiental das viagens. Ao articular promogdo internacional com estimulo a malha aérea,
o Edital refor¢a a inser¢cdo competitiva do Brasil no turismo global e impulsiona um
desenvolvimento turistico mais equilibrado, sustentavel e inclusivo.

Péblico-alvo: B2B (aeroportos e companhias aéreas s brasileiras e estrangeiras).

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo Conversdo*

*A depender das propostas apresentadas
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Campanha Digital com Lufthansa - 2025

A Lufthansa realizou uma campanha digital nos mercados aleméo, austriaco, suigo e
belga para promover o Brasil como destino turistico, com a¢des em redes sociais e midia
programatica.

Destinos contemplados: Rio de Janeiro.
Mercados ativados: Alemanha, Austria, Bélgica e Suica.

Principais resultados: a campanha digital realizada pela Lufthansa dentro do Plano de
Promocgdo contratado, no Programa de Aceleragdo do Turismo (PATI), contemplou ag¢des
nos mercados alemdo, austriaco, suigo e belga, com foco na ampliagéo do conhecimento
e da consideragdo do Brasil como destino turistico. A iniciativa incluiu veiculagdes em
redes sociais e midia programatica, direcionadas a pUblicos qualificados. O plano foi
integralmente executado e encontra-se em fase de revisdo de resultados e comprovacgdo.
Os resultados preliminares indicam um aumento de 17% nas vendas para o Brasil pelo
Grupo Lufthansa durante o periodo da campanha, com destaque para os mercados-alvo
da agdo, que apresentaram um crescimento de 40% nas vendas (Fonte Forward Keys).
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Campanha Digital realizada com JETSMART
Destinos contemplados: Rio de Janeiro.
Mercados ativados: Argentina, Chile e Uruguai.

Principais resultados: a campanha veiculada nos trés mercados prioritarios do Cone Sul,
em parceria com a JetSMART, com foco em passagens promocionais e visibilidade de
destinos brasileiros com push notifications, disparos de e-mail marketing e redes sociais

Santiago - Rio de Janeiro desde

$99.400

Por tramo + tasas $24.850

$124.250

Final por tramo -+

VISIT VUELA HASTA EL 30 DE JUNIO DEL 2025
BRASIL 5

.COM e ;
/DISFRUTA Promocion valida hasta el 27/01/25. Bases legales en Www.JetSMART.com
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Ativagdo na FITUR parceria com LATAM
Destinos contemplados: Rio de Janeiro.
Mercados ativados: Espanha.

Principais resultados: a participacgdo ocorreu no dia 23 de janeiro de 2025 como
apoiador no langamento oficial da plataforma de capacitagdo Brasil Travel Specialist no
Stand Brasil para o trade europeu durante a FITUR na Espanha. Sorteio de passagens
para o Rio de Janeiro e engajamento de agentes de viagem e operadores europeus.

PANROTAS / Emerson Souza

Aline Mafra, diretora de Vendas e Marketing da Latam Brasil

A Latam oferecera um sorteio de viagens para trés destinos brasileiros (Rio de Janeiro,
Salvador ou a Amazdnia) como incentivo aos primeiros inscritos. A premiagdo sera
sorteada entre os profissionais do trade internacional que se inscreverem até margo
de 2025.

Fonte: Panrotas.

Campanha Digital realizada com LATAM
Destinos contemplados: Rio de Janeiro.
Mercados ativados: Chile e Peru.

Principais resultados: Campanha realizada em parceria com a LATAM.



4 Embra

) | BLATAM

-
’

AIRLINES

Visit Brasil News (Newsletter)

E uma ferramenta estratégica de promocdo turistica, em formato de newsletter mensal,
que conecta operadores, agéncias, imprensa e demais players do trade internacional com
informacgdes estratégicas sobre o turismo brasileiro: traz andlises de tendéncias de
mercado, langamentos de produtos e roteiros, agenda de feiras e rodadas de negécios,
casos de sucesso B2B e calls-to-action para catdlogos e briefings, tudo com curadoria
editorial e design otimizado para maximizar a taxa de abertura, engajamento e geragdo de
leads, fortalecendo o conhecimento, a consideragdo e a reten¢do da Marca Brasil nos
mercados emissores.

Piblico-alvo: B2B e Relagdes Piblicas (PR).

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo

BRASIL

VISIT BRASIL NEWS

Agénci. ileira de P do | ional do Turismo (Embratur)
9a Edigdo » Margo, 2025

Fonte: Embratur.
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Visit Brasil 7° edig¢do

Destino: Rio de Janeiro

Descrigdo: a newsletter comunicou o inicio da campanha publicitaria "N&o hd lugar como o
Brasil" na Europa que foi vinculada do dia 22 de janeiro até 28 de fevereiro na Bélgica,

Paises Baixos, Reino Unido, Alemanha, Franca e Espanha promovendo o destino do Rio de
Janeiro.

Com o slogan *Nao ha lugar como Brasil’, a campanha sera divulgada entre 22
de janeiro e 28 de fevereiro na Bélgica, Paises Baixos, Reino Unido, Alemanha,
Franca e Espanha. As pecas publicitdrias mostram experiéncias auténticas e
sustentdveis, com muito sol, praia, natureza, cultura e gastronomia, destacando
destinos como Rio de Janeiro, Foz do Iguacu, Alter do Chdo e Salvador, e biomas
como Amazonia e Pantanal. E lembrem-se: no VisitBrasil.com vocés vdo encontrar
contetido sobre os outros destinos incriveis no Brasil. Assista!l

Visit Brasil 8° edigdo
Destino: Rio de Janeiro

Descrigdo: a newsletter comenta sobre a realiza¢do do evento de Turismo de Luxo
InVoyage que ocorreu no Rio de Janeiro.

InVoyage pela primeira vez nas Ameéricas

O turismo de luxo tomou conta do Rio de Janeiro! A Cidade Maravilhosa foi a primeira
das Américas a receber o InVoyage, que reuniu mais de 180 profissionais agentes de
viagens e eventos corporativos de alto nivel. O evento, que contou com o apoio da
Embratur, foi uma oportunidade para o trade internacional vivenciar o potencial
brasileiro, desenvolver novas relagdes comerciais e fechar negdcios, impulsionando as
viagens corporativas e de incentivo em nosso pais.
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Visit Brasil 9° edicdo
Destino: Rio de Janeiro e Paraty

Descri¢do: a newsletter reforca a presenga do Brasil na Europa anunciado a abertura do
Visit Brasil Office em Lisboa. Divulgou os patriménios brasileiros da UNESCO. Cidade
também ganhou destaque no Travelers' Choice Awards aparecendo como destino favorito
dos vigjantes - desde a primeira edi¢do do prémio. A praia de I[panema desponta entre as
melhores do mundo - liderando o ranking da América do Sul - e o Cristo Redentor ficou
entre as 25 melhores atra¢des do mundo.

Rio de Janeiro:

A Cidade Maravilhosa foi a primeira do mundo
a receber da UNESCO o titulo de Patrimdnio
Cultural. Do Cristo Redentor ao P3o de Acucar,
passando pelas iconicas praias de Copacabana
e Ipanema, e o Parque Nacional da Tijuca, o
Rio combina natureza exuberante com uma
vida urbana vibrante. Conheca o destino!

Rio de Janeiro | RJ

Paraty (Rio de Janeiro):

Reconhecida como Patrimdnio Mundial
Misto, Paraty € um paraiso de
biodiversidade e histéria. Seu centro
histdrico preservado, com ruas de
paralelepipedos e casardes coloniais, é
cercado por uma natureza deslumbrante,
incluindo trilhas, cachoeiras, ilhas e
praias paradisiacas. Saiba mais!




Destino: Rio de Janeiro e Paraty

Descrigdo: Newsletter destaca que o Brasil apareceu em 15° no ranking mundial da ICCA.
O Rio de Janeiro ficou em 2° lugar no ranking nacional. Destaca também estratégias para
impulsionar o turismo MICE na cidade. Newsletter também comunicou o inicio da
campanha publicitaria "Ndo hd lugar como o Brasil" nos EUA que sera vinculada do dia 20
de maio até 20 de junho com foco nos patriménios da UNESCO impulsiona os destinos Rio
de Janeiro e Paraty entre outros além de divulgar a nova rota aérea da LATAM entre Rio
de Janeiro e Buenos Aires.

Rio de Janeiro

Rio se consolida como el principal destino no
capitalino de América Latina para eventos
internacionales y ocupa la 22 posicion en
América, segin el ranking ICCA 2024. La
ciudad combina atractivos turisticos, como el
Cristo Redentor —una de las 7 Nuevas
Maravillas  del  Mundo—,  con  una
infraestructura robusta, con mds de 350
hoteles y 42 mil unidades habitacionales. En el
campo técnico-cientifico, alberga instituciones
de referencia como Fiocruz, centros de
innovacion tecnoldgica, el legado olimpico
deportivo y es referente nacional en
investigacion energética. La cudad es Museu do Amanh3 - Rio de Janeiro
escenario de experiencias completas, donde el

turismo, la ciendia y la cultura caminan juntos.
iDéjate encantar por Rio!

Destino: Rio de Janeiro

Descrigdo: a Newsletter destaca o impacto do show da Lady Gaga que atraiu 2,5 milhdes
de turista para o Rio de Janeiro. Durante o més ocorreu na cidade recebeu a 5° edi¢do da
Rio de Cores onde monumentos foram iluminados com as cores do arco iris. Divulgagdo de
nova aeronave da FLYBONDI na rota Rio de Janeiro - Cordoba

GAGACABANA 2025: Concert draws 2.5 million people
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Capacita¢do de Mercados Internacionais

E uma ferramenta estratégica de desenvolvimento profissional que oferece sessdes online
interativas, ministradas por especialistas da Embratur e parceiros, para atualizar
operadores, agéncias e outros players do trade sobre produtos, tendéncias de mercado e
melhores praticas de venda do Brasil. Por meio de apresentagdes técnicas, estudos de caso
e Q&A ao vivo, os webinars promovem a difusdo de conhecimento, estreitam
relacionamentos e geram leads qualificados, preparando o trade para oferecer o destino
Brasil com exceléncia.

Piblico-alvo: B2B (operadores, agentes de viagens, DMCs e distribuidores internacionais
de turismo e cias aéreas)

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo

Capacitagdo AMEX Roma
Destino: Rio de Janeiro

Descrigdo: capacitagdo AMEX presencial para agentes de viagem em parceria com a
Embaixada de Roma e organizada pela TAP Itdlia. Capacitagdo presencial facilitada
contou com 15 agentes do trade italiano.

Realidade Virtual

E uma ferramenta estratégica de promocgdo turistica que utiliza tecnologia de realidade
virtual para oferecer ao publico uma experiéncia imersiva, inovadora e sensorial dos
principais destinos turisticos do Brasil. Desenvolvida pela Embratur, a solu¢do destaca
atrativos auténticos, sustentdveis e de alto valor agregado, permitindo que visitantes,
operadores e comunicadores internacionais "viajem" pelo pais sem sair do lugar,
aumentando o conhecimento e o desejo pelos destinos brasileiros. A ferramenta integra-se
a outras agdes promocionais da Embratur como feiras internacionais, Galerias Visit Brasil e
outros eventos estratégicos, ampliando o alcance e o impacto das iniciativas de marketing
do Brasil no exterior.

Publico-alvo: B2B e B2C.

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo




Fonte: Embratur.

Experiéncia: Imersdo Cultural na Pequena Africa
Destino contemplado: Rio de Janeiro
Segmento: Turismo Cultural, Afroturismo e Turismo Gastronémico

Descrigdo: um tour envolvente pelos marcos histéricos da Pequena Africa, regido do Rio
de Janeiro assim nomeada pelo artista e sambista Heitor dos Prazeres no inicio do século
XX. Parte do Circuito Histérico e Arqueoldgico de Celebrac¢do da Heranca Africana, essa
experiéncia propde uma nova perspectiva sobre o Centro do Rio, ressignificando a
histéria do povo preto e sua influéncia na construgdo da identidade brasileira. O percurso
destaca locais emblematicos da cultura afro-brasileira, culminando em um almogo na
Casa Omolokum, restaurante especializado em gastronomia de matriz africana, onde os
visitantes degustam pratos inspirados nas tradigdes culindrias dos terreiros. Uma vivéncia
auténtica e transformadora, que conecta passado, presente e futuro.

- S v?ﬂ" L

Prints: Conte(ddos desenvolvidos. Fonte: Embratur.



Visit Brasil Summit

O Visit Brasil Summit é uma plataforma estratégica da Embratur voltada a promogdo da
imagem do Brasil como destino turistico internacional competitivo, inovador e
sustentavel. Estruturado como um evento de alto nivel, o Summit redne tomadores de
decisdo, especialistas globais, representantes de mercados prioritdrios, parceiros
institucionais e liderangas do trade turistico nacional e internacional. Configura-se como
uma ferramenta da Embratur para fortalecer o posicionamento turistico do Brasil no
cendrio internacional, ampliar as conexdes institucionais e comerciais, gerar inteligéncia
estratégica e estimular o alinhamento entre as iniciativas piblicas e privadas.

Péblico: B2G. B2B e B2C

Etapas do funil de vendas:

Conscientizagdo Conhecimento Consideracgdo.

Visit Brasil Summit - 1° edig¢do
Destino contemplado: Rio de Janeiro

Descrigdo: realizado nos dias 19 e 20 de maio de 2025, no Museu do Amanhd, no Rio de
Janeiro, o evento reuniu um publico total de 4.249 participantes, sendo 435 presenciais e
3.814 online, com ampla representatividade de instituigdes publicas, iniciativa privada,
especialistas nacionais e internacionais, liderangas setoriais e formadores de opinido.

DO FUTURO.

VISIT BRASIL

Cerimdnia de Abertura do Visit Brasil Summit / Dispositivo de honra do Visit Brasil Summit. Fonte: Embratur.
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Acoes de Apoio a Comercializagdo Internacional

As agdes de apoio a comercializagdo internacional consistem em um conjunto articulado de
ferramentas estratégicas voltadas a facilitagdo do acesso e ao fortalecimento da presenca
dos destinos e produtos turisticos brasileiros nos mercados emissores internacionais
prioritarios. Essas iniciativas contemplam agdes estruturadas que visam estimular a
geracdo de negocios, ampliar as conexdes comerciais e consolidar canais de distribui¢cdo
entre os destinos brasileiros e os principais players do trade turistico global.

O objetivo € ampliar a visibilidade dos produtos turisticos brasileiros, estimular a inser¢do
competitiva das empresas nacionais no mercado externo e, consequentemente, fomentar o
aumento do fluxo de turistas internacionais ao Brasil, contribuindo para o desenvolvimento
sustentdvel da atividade turistica no pais.

Roadshow

E uma ferramenta estratégica de apoio a comercializagdo internacional que consiste na
realizagdo de rodadas de negécios presenciais entre fornecedores do trade e destinos
turisticos brasileiros com compradores internacionais - operadores, agentes de viagens e
parceiros institucionais do mercado emissor onde o evento ocorre. A iniciativa conecta
diretamente a oferta turistica brasileira aos principais players do trade internacional, por
meio de apresentacdes personalizadas, networking qualificado e promocgdo de experiéncias
e produtos turisticos em mercados estratégicos. Ao promover encontros comerciais
presenciais, os roadshows fortalecem a imagem do Brasil como destino turistico, estimulam
a geragdo de negdcios, aumentam a competitividade do setor e consolidam parcerias
comerciais.

Péblico-alvo: B2B (operadores e agentes de viagens )

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo Conversado*

*Especialmente quando houver presenca de fornecedores de produtos do trade brasileiro



ICCA Roadshow - 2025
Destino contemplado: Rio de Janeiro.
Segmentos: Turismo de Negocios e Eventos (MICE).

Principais resultados: com edi¢des no Rio de Janeiro, entre 18 e 19 de margo, o roadshow
reuniu autoridades do setor para impulsionar a captagdo de eventos internacionais no
Brasil e capacitar empresarios do segmento MICE (meetings, incentive, conferences and
exhibitions).

=

Fonte: Embratur.

Feira Internacional

E uma ferramenta estratégica de apoio a comercializagdo internacional, que consiste em
uma plataforma qualificada de geragdo de negécios, na qual o Brasil se apresenta de forma
coordenada por meio de seu estande oficial, gerido pela Embratur. Por meio de edital de
chamamento publico, a Embratur oferece a oportunidade de participagdo a coexpositores
que atendam a critérios alinhados a estratégia dos mercados emissores. Esta ferramenta
redne coexpositores qualificados para promover a diversidade cultural e natural do pais
junto a operadores, agentes de viagem, publico final, investidores e demais tomadores de
decisdo dos principais mercados emissores. Além de ampliar a visibilidade internacional dos
destinos brasileiros, a participagdo em feiras internacionais fortalece o posicionamento do
Brasil no turismo global e cria oportunidades concretas de parcerias e comercializagdo de
produtos e experiéncias turisticas. Os estandes do Brasil também funcionam como
plataforma de networking, langamento de parcerias e produtos, promog¢do de experiéncias
imersivas, aumentando a visibilidade dos destinos brasileiros no exterior.

Piblico-alvo: B2B, com agdes pontuais B2C, dependendo do perfil da feira.

Etapas do funil de vendas:

Conscientizagdo Consideragdo Conversdo Fidelizagdo




Feiras em que houve destaque dos produtos da Rio de Janeiro:

Feiras

Ano

Mercado
Ativado

Destino Promovido

Embratur

BTL 2025 Portugal Rio de Janeiro

FITUR 2025 Espanha Rio de Janeiro

Vitrine Turistica 2025 Colémbia Rio de Janeiro

ANATO

InVoyage in Rio 2025 N/A Rio de Janeiro

IMEX Frankfurt 2025 Alemanha Rio de Janeiro e Estado do Rio de
Janeiro
FIEXPO 2025 Costa Rica Rio de Janeiro

\

Balcdo de atendimento Visit Rio na Vitrine ANATO 2025. Fonte: Embratur.
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Brasil Travel Specialist

E uma ferramenta estratégica de apoio d comercializagdo internacional, que consiste em
uma plataforma qualificada de geragdo de negécios, na qual o Brasil se apresenta de
forma coordenada por meio de seu estande oficial, gerido pela Embratur. Por meio de
edital de chamamento pUblico, a Embratur oferece a oportunidade de participagdo a
coexpositores que atendam a critérios alinhados a estratégia dos mercados emissores. Esta
ferramenta redne coexpositores qualificados para promover a diversidade cultural e
natural do pais junto a operadores, agentes de viagem, pUblico final, investidores e demais
tomadores de decisdo dos principais mercados emissores. Além de ampliar a visibilidade
internacional dos destinos brasileiros, a participacdo em feiras internacionais fortalece o
posicionamento do Brasil no turismo global e cria oportunidades concretas de parcerias e
comercializagdo de produtos e experiéncias turisticas. Os estandes do Brasil também
funcionam como plataforma de networking, langamento de parcerias e produtos,
promocdo de experiéncias imersivas, aumentando a visibilidade dos destinos brasileiros no
exterior.

Piblico-alvo: B2B (operadores e agentes de viagens internacionais).

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo

Médulos: Turismo de Negoécios e Eventos (MICE), Regido Sudoeste, Patrimonio da
UNESCO e Orgulho do Brasil.

Destinos contemplados: Rio de Janeiro, Costa Verde (Paraty e Angra dos Reis).
Segmentos: MICE, Ecoturismo e Turismo de Aventura.

Descritivo: planejamento, curadoria e disponibilizagdo de conteltdo sobre o destino, nos
idiomas espanhol e inglés, para o treinamento online e assincrono de agentes e operadores
de viagem internacionais, além de incluir um programa de incentivos com o objetivo de
ampliar o conhecimento sobre o Brasil e impulsionar a comercializagdo das experiéncias
turisticas brasileiras.
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EmbraturLab

EmbraturLAB é o laboratério de inovagdo da Embratur com foco em iniciativas que visam
desenvolver um turismo mais competitivo, sustentavel e diversificado, promovendo
experiéncias auténticas e criando valor para os turistas e o trade de turismo nacional. A
EmbraturLAB é responsdvel pelo desenvolvimento de inovagdo aplicada ao turismo com o
proposito de fomentar solugdes criativas, tecnolégicas e sustentaveis para os desafios
estratégicos do setor. Alinhado as diretrizes nacionais de promogéo do turismo
internacional, o laboratério atua como uma plataforma colaborativa de experimentagdo e
cocriagdo, promovendo a competitividade dos destinos e a qualificagdo dos servigos
turisticos brasileiros com foco na sustentabilidade e no turismo responsavel.

Editais de Inovacdo Aberta para Startups

Os editais de inovagdo aberta do EmbraturLAB sdo ferramentas estratégicas voltadas para
startups em operacgdo ou em fase de tragdo que desenvolvem solugdes inovadoras para o setor de
turismo (Turistechs), ou em dreas correlatas que possam contribuir para o seu fortalecimento. Essas
chamadas pUblicas tém como objetivo mapear e selecionar startups e empresas de base
tecnolégica capazes de melhorar a experiéncia dos turistas internacionais, apoiar os agentes do
setor com solu¢des digitais e disseminar a cultura da inovagdo.

Cada edital parte de desafios concretos ou oportunidades identificadas para aprimorar a
promocdo turistica de destinos brasileiros. As startups sdo convidadas a apresentar propostas que
respondam a esses desafios. A condugdo por meio de chamadas publicas assegura transparéncia,
isonomia e um processo democrdtico, além de permitir o mapeamento de talentos e tendéncias,
impulsionando avangos para o turismo nacional.
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Os formatos das chamadas podem variar de acordo com o nivel de maturidade das
solugdes e com os objetivos especificos de cada desafio. A seguir, os principais formatos
vtilizados:

Desafios de inovagdo

As chamadas voltadas para desafios de inovagdo tém como objetivo identificar solugdes ja
disponiveis no mercado que possam melhorar ou resolver uma questdo estratégica especifica do
setor. NGo exigem desenvolvimento, coprodugdo ou cocriagdo de propostas. Por isso, dispensam um
conjunto de ag¢des encadeadas e demandam um tempo de execugdo mais curto.

Provas de Conceito (POCs)

Algumas chamadas sdo voltadas para a sele¢do de solugdes inovadoras que serdo testadas por
meio de Provas de Conceito (POCs). Cada POC permite avaliar a aplicabilidade e a eficacia da
solugdo em contexto real, garantindo seu alinhamento com as necessidades do mercado e
orientando a possivel implementagdo em escala. Essa abordagem pratica possibilita o refinamento
das propostas com base em evidéncias concretas, indo além da simples identificagdo de solugdes
promissoras.

Aceleracoes e pré-aceleracoes

Os Programas de Inovagdo Aberta podem incluir trilhas formativas e de desenvolvimento voltadas
ao aperfeicoamento das solugdes e dos empreendimentos, por meio de processos de aceleragdo ou
pré-aceleragdo. Esses programas diferem entre si quanto ao escopo e a duragdo: as aceleragdes
envolvem um conjunto mais robusto de ag¢des estruturadas para aprimorar produtos, servigos e
modelos de negbcio, ao longo de um periodo mais extenso.

Validagdo Tecnologica

Destinada a solugdes tecnolégicas maduras e ja validadas, mas que ainda ndo tenham sido
aplicadas ao setor de turismo ou a contextos especificos - como destinos ou empreendimentos
turisticos. O processo de validagdo tecnoldégica permite a realizacdo de adaptagdes e testes por
meio de fomento financeiro. Essa etapa inclui acompanhamento técnico continuo, tem maior
duragdo que uma POC e conta com aporte financeiro mais elevado, condicionado a apresentagéo
de um plano de trabalho e a prestagdo de contas dos resultados.

Concursos e Premiagoes

Essa modalidade tem como foco identificar e reconhecer, por meio de premiagdes financeiras ou
ndo financeiras, empresas e solugdes que se destaquem em termos de inovagdo e outros critérios
técnicos definidos conforme os temas e especificidades de cada chamada. Os concursos funcionam
como uma vitrine para boas praticas e ideias transformadoras, além de ampliar o alcance e o
engajamento do ecossistema de inovagdo no setor de turismo.

Publico: B2B

Etapas do funil de vendas:

Conscientizagdo Conhecimento Consideragdo Conversdo
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Desafio Brasil Festivo
Destino Contemplado: Paraty.

Descritivo: solu¢des inovadoras vdo melhorar a experiéncia do turista internacional em Paraty
(RJ). Trés startups selecionadas pelo Desafio Brasil Festivo, promovido pelo EmbraturLab, o
laboratério de inovagdes da Embratur, em parceria com o Sebrae, atuam no municipio pela
primeira vez, com apoio da Secretaria de Turismo local, durante a Festa Literdria Internacional de
Paraty (Flip).Startups selecionada para execugdo da POC (Prova de Conceito) no Festival Literario
de Paraty: SeeuApp, Trashino, Interactplace

Inovagdo em Rotas Turisticas

Esta ferramenta tem como objetivo apoiar o trade turistico no desenvolvimento de novas
rotas e ofertas turisticas inovadoras. Isso serd alcangado por meio da promogdo de uma
cultura de inovagdo, incentivando a criagdo de servigos turisticos baseados na identificagdo
de ativos locais que agreguem valor aos destinos e proporcionem experiéncias relevantes e
atrativas aos turistas.

Além disso, busca-se capacitar os participantes no uso de metodologias de inovagdo, com
foco na cocriagdo com atores locais, maximizando o engajamento e as contribuigdes na
construcgdo coletiva de novas ofertas turisticas.

O processo adota uma abordagem metodolégica baseada na inovagdo, que pressupde a
participacdo de diferentes piblicos e agentes do territério na escuta ativa e investigagdo
dos ativos culturais, histéricos, sociais e naturais a serem valorizados na cocriagdo de novos
servigos turisticos. A metodologia inclui ainda a criagdo de MVPs (Minimos Produtos Viaveis)
e pilotos para validagdo e aprimoramento das ofertas desenvolvidas.

e Etapas do processo de cocriagdo e prototipagem de ofertas turisticas inovadoras:

e Identificagdo das vocagdes turisticas do territério, mapeando potenciais para
novas ofertas;

e Cocriagdo e curadoria de conteddo das rotas em conjunto com agentes locais;

e Readlizagdo de pilotos para testar a atratividade e a eficacia das rotas
desenvolvidas;

e Validagdo com o publico final, prioritariamente turistas internacionais;

e Formatagdo das rotas validadas para apresentagdo em rodadas de negécios e a
operadores internacionais.

Programa Novas Rotas

Destinos contemplados: Barra do Pirai, Vassouras, Angra dos Reis, Itaguai, Mangaratiba,
Paraty, Rio Claro, Araruama, Armagdo de Bizios, Arraial do Cabo, Cabo Frio, Carapebus,
Casimiro de Abreu, Iguaba Grande, Macaé, Maricd, Quissamd, Rio das Ostras, Sdo Pedro
da Aldeia e Saquarema.

Principais resultados: o Programa Novas Rotas da Embratur visa expandir o turismo
internacional no Brasil, focando em destinos além dos tradicionais, com énfase em
experiéncias sustentdveis e conectadas a realidade local. O programa oferece suporte
técnico em sustentabilidade, inteligéncia de dados e inovagdo tecnolégica para estados e
municipios fora da rota turistica tradicional. Ao todo, foram 139 profissionais capacitados,
reforcando nosso compromisso com o desenvolvimento do turismo e a valorizagdo dos
destinos do nosso estado.
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Ovutras Ferramentas

Workshop de Capacitag¢do Nacional

E uma ferramenta estratégica voltada ao fortalecimento da competitividade do turismo
brasileiro no cendrio internacional. Realizados em diversas Unidades da Federagdo, esses
encontros promovem a qualificagdo técnica do trade nacional por meio de conteldos
atualizados e direcionados, abordando temas como marketing internacional,
comportamento do viagjante internacional, inteligéncia de mercado, tendéncias globais de
consumo, inovagdo em experiéncias turisticas e oportunidades em mercados estratégicos.
Ao articular conhecimento, dados e praticas de promogdo internacional, a agdo contribui
para alinhar a oferta nacional as demandas do mercado global, ampliando o preparo dos
destinos e agentes locais para atuagdo eficaz na promogdo e comercializagdo do Brasil
como destino turistico internacional.

Publico: B2G. B2B e B2C

Etapas do funil de vendas:
‘ Conhecimento 6 Consideragdo

Encontro com DMCs (Destination Management Companies) - 2025
Destino contemplado: Rio de Janeiro

Descritivo: a Embratur, em parceria com a Associac¢do Brasileira das Operadoras de
Turismo (Braztoa) e com apoio do AquaRio/Grupo Cataratas e do Visit Rio, realizou no dia
29/07, no Rio de Janeiro, um encontro exclusivo com os DMCs ( da cidade. A iniciativa teve
como foco apresentar a atuagdo das instituicdes e os objetivos da nova parceria de
cooperacgdo técnica entre a Agéncia e a Braztoa, voltada ao fortalecimento do turismo
receptivo internacional.

PARCERIA ESTRATEGICA

Embratur e Braztoa retnem DMCs no Rio
de Janeiro para fortalecer o turismo
receptivo internacional

Trabalho conjunto vem para qualificar a oferta turistica nacional, promover o pais no exterior de

forma integrada e ampliar oportunidades de negécios para o setor
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Encontro para a apresentacdo do Plano Brasis 2025 - 2027
Destino contemplado: Rio de Janeiro

Descrigdo: Apresentagdo do Plano Brasis e alinhamento da estratégia nacional de
promocdo turistica internacional e orientag¢des para as agdes de promocgdo turistica
internacional do estado.

Internacsens &8
Renhating Turision 20RS-2027
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Fonte: Embratur.

Relatério de Inteligéncia

E uma ferramenta estratégica de inteligéncia de mercado que visa subsidiar a tomada de
decisdes no campo da promogdo e comercializagdo turistica. Esses documentos oferecem
andlises aprofundadas de dados, tendéncias de mercado, comportamento do consumidor e
projecdes de cendrios futuros. Com base em metodologias analiticas, os estudos orientam
agdes mais eficazes, permitem o direcionamento de recursos e fortalecem o
posicionamento competitivo do Brasil como destino turistico. A Embratur utiliza esses
insumos para planejar, ajustar e validar suas estratégias, alinhando-as as dinGmicas do
turismo internacional.

Pdblico: B2B2C

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo



Embratur

Plano Brasis: Plano de A¢do para Promocgdo Turistica Internacional - RJ
Destino contemplado: Estado do Rio de Janeiro.

Descritivo: documento que orienta e alinha as agdes do Estado com a Estratégia de
Marketing Turistico Internacional do Brasil (Plano Brasis) para o periodo de 2025 a 2027.

BRASIL

Plano
Brasis

Plano de Acdo para
Promogao Turistica
Internacional

Rio de Janeiro

Fomatur] AEmbratur SEBRAE

Fonte: Embratur.

Patrocinio

As agdes de patrocinio da Embratur configuram-se como uma ferramenta estratégica de
posicionamento internacional do Brasil enquanto destino turistico competitivo, diversificado
e de alto valor agregado. Por meio do apoio institucional a eventos e iniciativas qualificadas
e de reconhecida relevancia para o setor, a Agéncia visa potencializar a proje¢do da
imagem do pais em mercados prioritdrios, promovendo seus ativos culturais, naturais e
criativos de forma integrada. Essas iniciativas buscam ampliar o alcance da marca Brasil
junto a pUblicos-chave — como turistas internacionais, investidores, formadores de opinido
e influenciadores —, contribuindo para o fortalecimento da reputagdo do destino e para a
geragdo de fluxos turisticos sustentaveis, qualificados e conectados as diretrizes da politica
de promocgdo turistica do pais.

Publico: B2B2C

Etapas do funil de vendas:

Conscientizagdo Conhecimento Consideragdo




Reunido Anual do Comité Técnico ISO/TC 228 - Turismo e Servigos Correlatos
Destino contemplado: Rio de Janeiro.

Principais resultados: Organizado pela Associagdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT),
com apoio da Embratur, Ministério do Turismo, Sebrae Nacional, Confederagdo Nacional do
Comércio (CNC) e Associagdo Brasileira das Empresas de Ecoturismo e Turismo de
Aventura (ABETA), o encontro visa promover melhores praticas no setor e fortalecer a
posi¢cdo do Brasil como lider em normas internacionais de turismo. Este evento
internacional reine especialistas de 105 paises para discutir e desenvolver normas que
assegurem a qualidade, seguranga e sustentabilidade dos servigos turisticos.

LCM - LatAm Content Meeting
Destino contemplado: Rio de Janeiro.
Segmento: Turismo Cultural e turismo Audiovisual

Principais resultados: O LatAm Content Meeting (LCM) é um evento internacional dedicado
ao mercado de conteldos ndo-ficcionais, realizado anualmente no Rio de Janeiro. Ele
conecta produtores e criadores latino-americanos com parceiros globais, oferecendo
oportunidades de negécios, sessdes de pitch, painéis e workshops com lideres da indUstria
audiovisual.
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LCM - LatAm Content Meeting
Destino contemplado: Rio de Janeiro.
Segmento: Turismo Cultural e turismo Audiovisual

Principais resultados: O LatAm Content Meeting (LCM) é um evento internacional dedicado
ao mercado de conteldos ndo-ficcionais, realizado anualmente no Rio de Janeiro. Ele
conecta produtores e criadores latino-americanos com parceiros globais, oferecendo
oportunidades de negécios, sessdes de pitch, painéis e workshops com lideres da indUstria
audiovisual.
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