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Embratur

A Embratur (Agéncia Brasileira de Promogdo Internacional do
Turismo) tem como missdo institucional consolidar aimagem
do Brasil como destino turistico competitivo, atrativo e
sustentdvel no mercado internacional, gerando valor a cadeia
produtiva do setor e contribuindo para o desenvolvimento
econdmico e social do pais.

Para atingir esse propésito, a Agéncia articula e executa uma
série de iniciativas estratégicas em parceria com
instituicoes-chave, como o Servico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), entidades
representativas do trade turistico, 6rgdos oficiais de turismo
das Unidades da Federacdo e demais atores relevantes do
ecossistema nacional e internacional de turismo.

Essas parcerias viabilizam a implementacdo de programas e
agdes estruturadas voltadas a promogdo e a comercializagdo
internacional dos destinos turisticos brasileiros. As iniciativas
buscam ndo apenas ampliar a presenca do Brasil nos
principais mercados emissores, mas também fortalecer a
competitividade do setor por meio da qualificagdo da ofertq,
da geragdo de inteligéncia de mercado e do estimulo a
inovagdo e a sustentabilidade.

O presente documento apresenta um panorama das
principais a¢des realizadas pela Embratur, em articulagdo
com seus parceiros estratégicos, no no periodo de 2023,
2024 e primeiro semestre de 2025, no Estado de Sergipe,
com foco na promogdo e no apoio a insergdo dos destinos
locais no mercado internacional, reafirmando o compromisso
com a descentralizagdo e o fortalecimento das economias
regionais por meio do turismo.
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ForwardKeys

Tamanho do grupo em pessoas (%) jan-jun 2025

Entradas de turistas estrangeiros pelo SE

54,5%

60,0%

20

40,0%

20,0%

0,0%
4 ou mais

Motivo da viagem (%) jan-jun 2025

0 0 0 0 0

2019 2020 2021 2022 2023 2024 jan-jun 2025

Negoécios Grupo  Visita a familiares

Meio de compra da viagem (%) jan-jun 2025

60,0% 51,8%

Ofertas de voos internacionais para o SE*
*janeiro a junho de 2025

Agéncia fisica Agéncia online Agéncia Companhia

corporativa aérea

Quantidade de conexdes até o SE (%) jan-jun 2025

Os dados de Sergipe estao zerados, 60,0%
pois ndo temos voos internacionais diretos para SE.

3,9%
0,2%

Trés Quatro ou mais

Principais portdes de Sdo Paulo e Rio de
entrada: Janeiro

Fonte: Anac e Embratur Fonte: ForwardKeys e Embratur

Sergipe recebeu turistas aéreos principalmente dos Estados Unidos, Portugal, Chile, Argentina e Alemanha no
ano de 2024, destacando-se os aeroportos de Sdo Paulo (81,4%), Rio de Janeiro (5,7%), Recife (5,6%), Brasilia
(3,4%) e Salvador (2,1%) como portdes de entrada.

Fonte: ForwardKeys e Embratur.


http://dados.embratur.com.br
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Acoes de Apoio a Comercializagdo Internacional

Referem-se as iniciativas estratégicas focadas na facilitagdo e apoio a comercializagdo de
produtos turisticos brasileiros nos mercados internacionais estratégicos. Estas agdes
incluem uma variedade de atividades, com o objetivo de criar vinculos, desenvolver
relagdes comerciais e fortalecer a rede de distribuigdo, junto aos mercados internacionais,
e, desta forma, incrementar as vendas e o fluxo de turistas internacionais para o Brasil.

Feiras Internacionais

Esta agdo consiste na capacitagdo de coexpositores selecionados e indicados para
promoverem a diversidade cultural e natural do pais, atraindo turistas, operadores, agentes
de viagem e investidores internacionais. Inclui ainda montagem e operacionalizag¢do do
estande do Brasil em feiras internacionais, como forma de fortalecer as relagdes
comerciais e expandir as oportunidades de negdcios no setor turistico brasileiro, nos
mercados estratégicos na Europa, América do Norte e América Latina

Feiras em que houve destaque dos produtos do Sergipe:

Feiras Mercado Ativado Destino Promovido

FIT América Latina 2024 Argentina Aracaju




Acoes Redlizadas

Banco de Imagens

Esta acdo consiste na captagdo de imagens de experiéncias de turismo com foco na
promocdo turistica internacional. Asimagens captadas poderdo ser usadas e usadas
(editadas em formas e objetivos distintos) de acordo com necessidades e oportunidades de
provimento de conteldos para agdes internacionais diversas.

Cessdo de direitos de uso de imagens de destinos turisticos nacionais com foco na promocgdo
turistica.

Destinos contemplados: Aracaju, Estdncia e Brejo Grande.

Segmentos: Turismo Cultural, Turismo Gastronémico, Turismo LGBTQIA+, Turismo de
Negécios e Eventos (MICE) e Afroturismo.

Aracaju/SE

Relatérios e Estudos

Esta agdo consiste na elaboragdo de relatérios e estudos de inteligéncia, que sdo
documentos analiticos e investigativos elaborados para a tomada de decisdes
estratégicas, uma vez que oferecem uma andlise aprofundada de dados e tendéncias,
bem como previsdes sobre cendrios futuros.

2023: Jornada do Turista Internacional (Capitulo Sergipe).
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Acoes de promogdo nos Mercados Internacional

As agdes de promogdo nos mercados internacionais constituem um dos pilares
fundamentais da estratégia de posicionamento do Brasil como destino turistico
competitivo, atrativo e alinhado as tendéncias globais de demanda. Essas iniciativas tém
como principal finalidade ampliar a visibilidade e a notoriedade dos destinos e produtos
turisticos brasileiros junto aos mercados emissores prioritdrios, promovendo a imagem do
pais como um destino auténtico, diverso, inovador e comprometido com a sustentabilidade.

Ao ampliar o reconhecimento da marca Brasil no exterior, essas agdes contribuem
decisivamente para a constru¢do de uma imagem positiva e consistente do pais,
estimulando o desejo de visitag¢do e influenciando diretamente o processo de decisdo do
turista internacional. Dessa forma, as estratégias de promocgdo internacional operadas
pela Embratur reforcam a atratividade do Brasil no cendrio global, potencializando o fluxo
turistico e promovendo o desenvolvimento sustentdvel da atividade turistica nacional.

Vitrine Visit Brasil (Feel Brasil)

E uma ferramenta estratégica de promogdo internacional que consiste em um portfélio
diversificado de experiéncias turisticas e vivéncias auténticas, mapeadas e selecionadas
pela Embratur, distribuidas pelas cinco macrorregides turisticas do pais, criteriosamente
avaliadas para atender ao perfil e as expectativas do turista internacional. Essas
experiéncias seguem uma esteira completa de promog¢do e comercializagdo internacional
que inclui: captagdo de imagens profissionais, integracdo em plataforma online multilingue,
ativacdo em feiras, press trips, famtours, workshops e rodadas de negécios com buyers
globais. Voltada ao protagonismo local e a diversidade cultural e natural do Brasil, a
iniciativa potencializa ofertas sustentdaveis e transformadoras, gerando impacto
socioeconomico direto para as comunidades. Com foco em visibilidade global e geracdo de
negocios de alto valor para pequenos empreendimentos, o Feel Brasil consolida o pais como
um destino plural, inovador e plenamente preparado para o mercado internacional.

Publico-alvo: B2B e B2C.

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo Conversao*

*Quando a experiéncia é inserida em um canal de venda para conversdo



Destino: Aracaju (SE)

Descrigdo: o passeio comeca atravessando o agreste de Sergipe, rumo a cidade de
Canindé de Sdo Francisco, a 213 km da capital. O ponto de apoio é no restaurante
Karranca, onde todos embarcam no catamard e navega-se por entre as rochas dessa
gigantesca muralha encravada no meio do Alto Sertdo de Sergipe com seus vales
grandiosos, formando um Canion de até 50 metros de altura. Isso é Xing6, o 5° maior
cdnion navegdavel em todo mundo, com as dguas verdejantes do Rio Sdo Francisco, local
onde a natureza caprichou em todos os detalhes.

Enxoval: 02 fotografias em alta resolucdo, O1 video em alta resolugdo, acompanhados de
textos descritivos cuidadosamente elaborados para refletir a esséncia Unica da experiéncia
nos destinos turisticos selecionados. Adicionalmente, a disponibilizagdo do conteldo em seis
idiomas - portugués, espanhol, inglés, alemdo, italiano e francés - foi realizada para
assegurar maior acessibilidade e potencializar a promogdo dessas experiéncias nos
principais mercados emissores internacionais.

Fonte: Embratur.



Embratur

Acoes de Apoio a Comercializagdo Internacional

As acdes de apoio a comercializagdo internacional consistem em um conjunto articulado de
ferramentas estratégicas voltadas a facilitagdo do acesso e ao fortalecimento da presenca
dos destinos e produtos turisticos brasileiros nos mercados emissores internacionais
prioritdarios. Essas iniciativas contemplam ag¢des estruturadas que visam estimular a
geracdo de negécios, ampliar as conexdes comerciais e consolidar canais de distribuicdo
entre os destinos brasileiros e os principais players do trade turistico global.

O objetivo é ampliar a visibilidade dos produtos turisticos brasileiros, estimular a inser¢do
competitiva das empresas nacionais no mercado externo e, consequentemente, fomentar o
aumento do fluxo de turistas internacionais ao Brasil, contribuindo para o desenvolvimento
sustentdvel da atividade turistica no pais.

Roadshow

E uma ferramenta estratégica de apoio a comercializagdo internacional que consiste na
realizagdo de rodadas de negécios presenciais entre fornecedores do trade e destinos
turisticos brasileiros com compradores internacionais - operadores, agentes de viagens e
parceiros institucionais do mercado emissor onde o evento ocorre. A iniciativa conecta
diretamente a oferta turistica brasileira aos principais players do trade internacional, por
meio de apresentacgdes personalizadas, networking qualificado e promog¢do de experiéncias
e produtos turisticos em mercados estratégicos. Ao promover encontros comerciais
presenciais, os roadshows fortalecem a imagem do Brasil como destino turistico, estimulam
a geragdo de negdcios, aumentam a competitividade do setor e consolidam parcerias
comerciais.

Péblico-alvo: B2B (operadores e agentes de viagens ).

Etapas do funil de vendas:

Conhecimento Consideragdo Conversdo*

Roadshow Visit Nordeste - 2025
Destino contemplado: Estado do Sergipe

Mercados ativados: Reino Unido e Italia

Segmentos: Turismo de Sol e Praia, Turismo Cultural, Turismo de Natureza, Turismo de

Negocios e Eventos (MICE) e Turismo de Luxo

*Quando a experiéncia é inserida em um canal de venda para conversdo



Principais resultados: a a¢do ocorreu de 31 de margo a 4 de abril, em Londres e Mildo, foi a
primeira acdo deste novo momento em que a Regido Nordeste se apresenta unida para
mostrar ao mercado turistico internacional que é um destino moderno, diverso e preparado

para oferecer experiéncias Unicas aos viajantes.

Fonte: Embratur.






