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Embratur - Agéncia Brasileira de Promoc&o Internacional do Turismo

INSCRICAO DE INTERESSADOS EM PARTICIPAR DA FEIRA ITB CHINA NA AGENDA DE PROMOGAO
COMERCIAL DA EMBRATUR - 2026

A Embratur - Agéncia Brasileira de Promocao Internacional do Turismo, por meio de seu Diretor-Presidente que, no
uso de suas atribuigbes, conferidas pelo art. 5° Il da Lei n° 14.002, de 22 de maio de 2020, e pelo art. 20 da
Resolugdo n° 4, de 28 de dezembro de 2023, aprovada pelo Conselho Deliberativo da organizagéo, faz saber que ira
realizar a sele¢ao de interessados em participar, como coexpositores, dos estandes do Brasil na feira internacional ITB

China, que compde a Agenda de Promogao Comercial da Agéncia no primeiro semestre de 2026.

1. DO OBJETO

1.1. Selecgdo e inscricdo de interessados em participar da feira ITB China 2026, que compde a Agenda de Promogéao
Comercial da Embratur.

1.2. A participagao se dara em posto de trabalho a ser disponibilizado para cada interessado confirmado no estande da

Embratur.

2. DA ESTRATEGIA DA EMBRATUR NO SEGMENTO E NA FEIRA

2.1. Em maio de 2025, a Embratur langou o Plano Brasis — Plano Internacional de Marketing Turistico 2025-2027,
formalmente instituido pela Portaria n° 11/2025 do Ministério do Turismo. O Plano Brasis se apresenta como o
instrumento norteador da estratégia de promogéao internacional do Brasil, em consonancia com os objetivos do Plano
Nacional de Turismo 2024-2027 e com a missdo da Embratur de ‘promover a imagem do Brasil nho mercado
internacional, fomentar negdcios e posicionar o destino de maneira competitiva, contribuindo para o desenvolvimento
sustentavel do pais”.

2.2. A Embratur direciona seus recursos e ferramentas de promogéo turistica a um conjunto de mercados emissores
estratégicos. A selecdo desses mercados é fundamentada em uma andlise abrangente de oportunidades,
considerando o tamanho e o valor dos mercados, o volume global de emissdes de turistas, o fluxo especifico de

visitantes para o Brasil e o perfil atual e potencial de gastos, tanto no pais quanto no exterior. Também sao avaliados
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fatores que influenciam diretamente a decisdo de viagem, como a oferta de voos diretos, a disponibilidade de assentos
para o Brasil e a exigéncia de visto para turistas estrangeiros.
2.3. Os mercados sao organizados em quatro categorias — Mercados Consolidados, Mercados Essenciais, Mercados

de Crescimento e Mercados de Oportunidade — conforme analise de indicadores e agrupados da seguinte maneira:

* Mercados Consolidados: Argentina, Chile, Paraguai e Uruguai.
» Mercados Essenciais: Alemanha, Espanha, Estados Unidos, Franga, Portugal e Reino Unido.
* Mercados de Crescimento: Canada, Colémbia, Itélia, México, Paises Baixos, Peru e Suica.

« Mercados de Oportunidade: Africa do Sul, Austrélia, Bélgica, Bolivia, China e Jap&o.

2.4. O Plano Brasis possui uma estratégia para segmentos e nichos turisticos permitindo assim diversificar o perfil dos
visitantes internacionais e atrair publicos especificos, alinhados a demanda atual e potencial e aos diferenciais
competitivos do Brasil — seus destinos, atrativos e experiéncias.

2.5. Nos ultimos anos, a promogéo turistica do Brasil contemplou os principais segmentos turisticos ja consolidados e
em expansdo no pais. A partir do Plano Brasis, a estratégia de marketing turistico internacional passa a reforgar e
priorizar nichos de alta rentabilidade, menor sensibilidade a sazonalidade e alinhamento as tendéncias de consumo do

setor. Nesse aspecto a EMBRATUR implementou o Projeto FEEL BRASIL que conta com 101 vivéncias auténticas,

com representantes de todos os estados brasileiros. Mais de 70% das experiéncias serao oferecidas por micro e
pequenas empresas. Estas experiéncias sdo fortemente incentivadas pela EMBRATUR para que sejam promovidas
pelas operadoras em seu portfélio e oferecidas durante as agendas nas feiras internacionais. Para conhecer mais e
inserir em seu portfélio acesse o link.

2.6. Sustentabilidade, ac¢des climaticas, afroturismo e diversidade seguem como eixos estratégicos de atuacao da
gestdo da Embratur, sendo uma realidade e uma necessidade para instituicdes que atuam no desenvolvimento do
setor turistico internacionalmente. O objetivo € que todo o ecossistema de servigcos de turismo esteja preparado para
atuar de forma sustentavel, resiliente e inclusiva, a partir de conceitos e de praticas aplicadas no Brasil e,
consequentemente, no receptivo internacional.

2.7. Ainda faz parte da estratégia do Brasil o reposicionamento do Pais como destino auténtico e competitivo que

respeita as pessoas e a natureza, reforcando o valor da Marca Brasil.

3. DOS PRAZOS DE INSCRICAO
3.1. As inscricdes dos interessados deverao ser realizadas diretamente no sistema de inscricdo da Embratur, no

periodo de 02/03 a 11/03 de 2026, contemplando a feira ITB CHINA 2026.

EVENTO | PERIODO DA FEIRA LOCAL PUBLICO-ALVO IDIOMA

ITB China 26 a 28/05/2026 Xangai, China Trade Inglés e Mandarim

PERIODO DE INSCRIGAO
02/03 a 11/03/2026
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4. HABILITAGAO DOS INTERESSADOS
4.1. Poderédo se candidatar a participagdo na feira as organizagoes listadas no Anexo | deste edital (Categorias e
Subcategorias de Interessados na ITB China).
4.2. E obrigatério o registro regular no Cadastro de Prestadores de Servigos Turisticos do Ministério do
Turismo - Cadastur, no ato da inscricdo para a feira, guardadas as isencdes, conforme determinagdo da Lei n°
11.771/2008 e respectiva alteracao pela Lei n® 14.978/2024.
4.3. O preenchimento do perfil da organizagéo interessada no idioma do mercado ou no idioma oficial da feira, no ato
da inscrigdo é de carater obrigatério (minimo de 300 caracteres). Trata-se de campo importante para descrever seu
potencial competitivo de acordo com a necessidade do mercado. Nao serdo considerados perfis sem descrigao
completa ou que apenas repetem a categoria na qual a organizagéo esta se inscrevendo ou nome da organizagdo. O

preenchimento que ndo atender aos quesitos acima desclassifica a organizagao interessada.

5. DO VALOR DA PARTICIPACAO
5.1. A participagao no estande do Brasil na feira prevista neste Edital é isenta de pagamento, porém, as despesas com

deslocamento, hospedagem e alimentagcao durante a feira serdo de responsabilidade total do participante confirmado.

6. DA ANALISE E DA CLASSIFICAGAO DOS INTERESSADOS

6.1. A anadlise e a classificagdo dos interessados em participar da feira prevista neste edital seguirdo os critérios de
pontuacao listadas no Anexo Il (Critérios de pontuagéo para avaliagdo de interessados na ITB China).

6.2. A Embratur ndo se responsabiliza pelas inscrigdes que apresentarem dados incorretos, incompletos ou inveridicos
e, ainda, os que nao apresentarem a correta documentagao, cabendo ao interessado assegurar-se da correta insergao
de dados e documentos no formulario de inscricao, observando, assim, a instrugdo dos procedimentos previstos neste
edital para os casos em questao.

6.3. Alinscri¢do implica a plena concordancia com os termos deste edital.

6.4. A Embratur ndo se responsabiliza pelas inscrigdes que nao forem realizadas por problemas técnicos e falta de
estrutura como, por exemplo, falta de energia elétrica; problemas no servidor ou filtros anti-spam, que impecam o
recebimento de e-mails e comunicados; problemas com transmissao de dados, na linha telefénica ou em provedores
de acesso dos usuarios; problemas de conexao de internet; e ainda outras situagdes similares, inclusive por casos
fortuitos ou de forga maior.

6.5. Apds realizagao da Analise Técnica, os inscritos aprovados e suas respectivas classificagoes, estdo previstas

conforme tabela abaixo.

FEIRA | DATA PREVISTA PARA DIVULGAGAO DO RESULTADO
DA ANALISE TECNICA

ITB China 20/03/2026
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7. DA DISTRIBUIGAO E DA REDISTRIBUIGAO DE VAGAS

7.1. As vagas serao distribuidas e redistribuidas conforme ANEXO Il (DA DISTRIBUIGAO E REDISTRIBUIGAO DE
VAGAS PARAA ITB CHINA) deste edital.

8. DAS OBRIGAGOES DO INTERESSADO APROVADO (COEXPOSITOR)

8.1. O interessado aprovado (coexpositor) e com participagao confirmada devera ocupar seu posto de trabalho durante
todo o periodo da feira.

8.2. O coexpositor devera promover seus destinos/produtos brasileiros em material dedicado no idioma oficial do
evento, sendo vedada a promocéao de outros paises que o coexpositor possua em seu portfélio.

8.3. Caso a feira disponibilize ferramenta de agendamento de reunides, o coexpositor devera preencher, no minimo,
70% da agenda com foco em negociagoes.

8.4 O preenchimento do questionario de avaliagao e impacto em negécios € obrigatério para todos os coexpositores.
8.4.1. O questionario de avaliagdo e impacto em negdcios devera ser respondido da seguinte forma:

| - até 20 (vinte) dias apods o final da feira;

8.4.2. Caso o coexpositor ndo responda a avaliagdo, este tera a sua participagdo nas agdes subsequentes suspensa,
até a regularizagédo de sua situagdo, mesmo que esteja aprovado em outras feiras da Embratur em data posterior ao
limite do envio da resposta do questionario.

8.5 O coexpositor deve cumprir todas as regras dispostas nos regulamentos de cada feira, bem como aquelas

estabelecidas pela Embratur.

9. DAS REGRAS ESPECIFICAS DE CADA FEIRA
9.1. As regras especificas de cada feira devem ser seguidas por todos os participantes e encontram-se no site oficial

de cada feira (https://www.itb-china.com).

10. NORMAS SANITARIAS DENTRO DO ESTANDE
10.1. O coexpositor devera cumprir todas as normas estabelecidas pelo Poder Publico e Autoridades Sanitarias do

Pais, vigentes no periodo da feira, respeitados os procedimentos de ética sanitaria.

11. DAS PARCERIAS*

11.1. Empresas e destinos aprovados no Edital poderdo apresentar propostas para a realizagdo de agbes
promocionais no estande, direcionadas ao mercado em questdo. Essas acgbes poderdo envolver tecnologia,
marketing, conectividades multimodais, natureza, cultura, artes e/ou gastronomia brasileira; deverao ocorrer durante
o periodo da feira para a qual o aprovado se inscreveu e deverdo promover alguma novidade ou langamento no

destino ou do produto promovido pelo interessado.

11.2. O proponente devera arcar com todos os custos necessarios para a realizagdo da acdo promocional, conforme

descrito em caderno de oportunidades, cabendo & Embratur a disponibilizagdo das credenciais necessarias para a

sua participagdo, além do espago e de agenda no estande. No caso de aprovagéo da proposta e apresentacao do
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interessado a fornecedora exclusiva do estande para tratativas quanto a contratagdo e execugédo da ativagado

aprovada pela Embratur.

1.3. Os interessados devem enviar a proposta, que deve conter o detalhamento abaixo, por e-mail para

inscricao.feiras@embratur.com.br, até 60 (sessenta) dias antes da feira.

- ciéncia da necessidade de arcar com eventuais contratagdes e pagamentos necessarios para a ativacao, junto a
fornecedora do estande do Brasil/Embratur dentro do prazo determinado neste Edital;

- nome da ativagao proposta, no idioma da feira;

- justificativa/adequacgéo da ativacdo para o mercado para a feira;

- estratégia, dindmica, duragéo, publico alvo da ativagao proposta;

- garantia de publico qualificado, com envio de convites e estimativa de convidados confirmados;

- no caso de ativagdo gastrondmica, informar se levardo chef/bartender representante do destino para fazer
apresentacdo no idioma da feira e enviar ficha técnica (ingredientes, utensilios, preparo, etc.) do item a ser
apresentado, tipico da regido a ser promovida; e

- previsdo de material para exibigdo (apresentagao, videos, etc.) no idioma da feira, com audio e legendas.

11.4. A proposta encaminhada, dentro do prazo, sera objeto de andlise das areas técnicas envolvidas e da Diretoria de
Marketing Internacional, Negocios e Sustentabilidade (DMINS) no que tange a conveniéncia e a oportunidade da acao
promocional proposta, conforme a estratégia da Embratur de promogéo do Brasil no evento e no mercado e conforme
a viabilidade técnica e operacional.

11.5. O envio da proposta nao garante a realizagédo da ativagéo.

11.6. Caso, para a realizagdao da acdo promocional, seja necessaria a contratagdo de equipamentos, utensilios,
pessoal, servigos, dentre outros, o proponente devera contratar diretamente a empresa que presta os servigos de
montagem e de operacionalizagdo dos estandes para a Embratur, a qual possui exclusividade na prestacdo dos
Servicos.

11.6.1. O pagamento para a empresa licitada da Embratur, referente a prestagao do servigo, devera ocorrer em até 30
(trinta) dias antes do inicio da feira, ressalvados os casos autorizados pelo(a) Diretor(a) de Marketing Internacional,
Negdcios e Sustentabilidade (DMINS), munido das informagées coletadas pelas geréncias envolvidas.

11.6.2. Cabera ao(a) Diretor(a) da DMINS a aprovagédo da agado promocional, apds as manifestagdes técnicas das

geréncias envolvidas.

'Somente para empresas e destinos aprovados apds inscrigio

12. DAS VEDAGOES

12.1. E vedada a comercializagdo de outros destinos turisticos internacionais, pelos participantes, em agbes da
Embratur, sem a integragdo majoritaria com destinos brasileiros.

12.1.1 Caso seja constatado o descumprimento da norma contida no item 12.1, o coexpositor sera notificado e tera até
10 (dez) dias, contados do seu recebimento, para apresentar as suas razoes.

12.1.2 Caso as razdes do coexpositor nao sejam aceitas, o infrator perdera 5 (cinco) pontos no instante da avaliagdo

das inscrigbes subsequentes, no periodo de 12 (doze) meses imediatos a data da decisao final da Embratur.
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12.2. E vedada a participagdo no estande da Embratur, como coexpositores, as empresas, destinos e instituigdes
que possuam estande préoprio na mesma feira ou evento, ressalvadas as companhias aéreas.
12.3. Nao é permitida publicidade de qualquer tipo, nem oferta de bens ou servigos de qualquer tipo, ou realizagdo de

pesquisas, se tais atividades ocorrerem fora dos estandes de exposigao.

13. DOS CANCELAMENTOS, AUSENCIAS, PENALIDADES

13.1 O cancelamento da participagio devera ser feito via Sistema de Inscrigdo de Eventos Internacionais - SIEI e
comunicado a Embratur em até 30 (trinta) dias prévios a realizagao da feira.

13.1.1. O cancelamento da participagao em prazo inferior ao disposto no item 13.1 sera considerado intempestivo e

devera ser justificado por escrito via e-mail (inscricao.feiras@embratur.com.br).

13.1.2. Na hipétese da justificativa apresentada pelo(a) proponente, juntamente com a documentagdo comprobatéria,
nao ser aceita pela Embratur, o interessado perdera 03 (trés) pontos na avaliagdo das inscricdes para as agdes
subsequentes, em um periodo de 12 (doze) meses imediatos a decisdo final da Diretoria Executiva (DIREX) da
Embratur.

13.1.3. Caso o cancelamento seja solicitado em prazo inferior a 15 (quinze) dias prévios a realizagao da feira, sera
considerado como n&o comparecimento do coexpositor ao evento, ocasionando a perda de 05 (cinco) pontos na
avaliagcéo das inscri¢gdes para as feiras subsequentes, em um periodo de 12 (doze) meses imediatos a deciséo final da
Embratur se a justificativa com a documentagdo comprobatéria das alegagdes nao for aceita.

13.2. A Embratur pode vetar ou cancelar a participagdo de qualquer interessado como coexpositor em agédo de sua
Agenda de Promocdo Comercial, quando constatados fatos supervenientes a confirmacdo de participacdo que
desabonem ou coloquem em risco a imagem da Agéncia e/ou do Brasil.

13.3. Sobre auséncias. O ndo comparecimento a feira implicara na perda de 5 (cinco) pontos no instante da avaliagao
das inscrigcbes subsequentes, em um periodo de 12 (doze) meses imediatos a data da decisao final da Embratur.
13.3.1. Caso a auséncia tenha ocorrido em virtude de casos fortuitos, que independem da vontade do participante, as
justificativas pertinentes deverao ser encaminhadas para analise pela Embratur, em até 10 (dez) dias apos o término
da agéo, com a devida comprovacao.

13.4. O colaborador da Embratur designado para acompanhar a gestdo da agéo conferira, aleatoriamente, a presenca
de pelo menos 1 (um) profissional devidamente capacitado no posto de trabalho durante os dias e horarios da feira.
13.5. A Embratur notificara a organizagéo participante caso seja constatada a auséncia de profissional confirmado no
posto de trabalho acima de 30% (trinta por cento) das vezes aferidas.

13.6. As justificativas. A organizagao notificada devera apresentar as suas razées em até 10 (dez) dias contados do
recebimento.

13.6.1. A ndo apresentacao de justificativa ou a ndo aceitacdo das razbes apresentadas implicara:

| - na perda de 2 (dois) pontos, no instante da avaliagao das inscricées subsequentes, em um periodo de 12 (doze)
meses imediatos a data da deciséo final da Embratur, para auséncias que contabilizem até 50% (cinquenta por cento)

das aferigbes; e
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Il - na perda de 4 (quatro) pontos, no instante da avaliagdo das inscri¢des subsequentes, em um periodo de 12 (doze)
meses imediatos a data da decisdo final da Embratur, para auséncias que contabilizem acima de 50% (cinquenta por
cento) das aferigoes.

13.7. Nas agdes que possuam dias voltados ao publico final, o coexpositor da categoria Setor Privado devera informar,
no ato de sua inscrigdo, se estara presente nesse(s) dia(s) para confirmacdo do posto de trabalho. As demais
categorias possuem obrigatoriedade de presenca em todos os dias de feira.

13.7.1. O participante que ndo cumprir o disposto no item 13.5 e estiver ausente nos dias de publico final, incidira na

conduta prevista no item 13.6 deste edital.

14. DAS DISPOSIGOES GERAIS

14.1. As questdes nao previstas neste edital serdo decididas pela Diretoria Executiva - DIREX da Embratur.

14.2. A presente Chamada Publica podera ser revogada, anulada, no todo ou em parte, por motivo de interesse publico
ou exigéncia legal, sem que isso implique direito a indenizag&o ou reclamacgao de qualquer natureza.

14.3. A participagao na feira planejada se vincula a contratacdo do piso e da montadora no local do evento, estando os
inscritos cientes que eventuais problemas nesses processos poderdo gerar cancelamentos nessas contratagées, sem
quaisquer obrigacdes de indenizagédo a coexpositores, nem responsabiliza¢des de qualquer espécie a Embratur.

14.4. A qualquer tempo, este Chamamento Publico podera sofrer alteragdes no que diz respeito aos prazos
estabelecidos, no todo ou em parte, por motivo de interesse publico ou exigéncia legal, sem que isso implique direito a
indenizagao ou reclamacéao de qualquer natureza.

14.4.1. A Embratur podera cancelar, por conveniéncia e oportunidade, a participagdo na feira contida neste
Chamamento Publico, sem que isso implique direito a indenizag&o ou reclamacédo de qualquer natureza.

14.5. Todo o processo de selecao ficara a disposigdo dos interessados, junto a Diretoria de Marketing Internacional,
Negécios e Sustentabilidade (DMINS) para pesquisa local, se necessario, no enderego SCN Quadra 02, Bloco G, 1°
Andar, CEP 70712-907, Brasilia -DF.

14.6. Esclarecimentos sobre o presente edital poderao ser solicitados no endereco constante no item 14.5 do presente

chamamento ou por e-mail (para: inscricao.feiras@embratur.com.br).

(assinado eletronicamente)
MARCELO FREIXO

Diretor-Presidente

Documento assinado eletronicamente por Marcelo Ribeiro Freixo, Diretor-Presidente, em
02/03/2026, as 11:43, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do
Decreto n? 8.539, de 8 de outubro de 2015.
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oy ity ] £ A autenticidade deste documento pode ser conferida no site

: “‘é ey http://sei.embratur.com.br/sei/controlador_externo.php?

ety _,.1:;3 acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cddigo verificador 1321652 e
ST, 0 codigo CRC 6B30EAFL.

ANEXOS DO EDITAL
ANEXO |
CATEGORIAS E SUBCATEGORIAS DE INTERESSADOS NA FEIRA ITB CHINA 2026

1. Poderédo postular a participagdo nos eventos que compdem a presente chamada os seguintes tipos de
organizagoes:

| - Orgaos ou organizacdes da Administracdo Publica direta e indireta;

Il - Pessoas juridicas de direito privado nacionais que atuem na comercializagdo de produtos nacionais, experiéncias e
destinos turisticos, bem como, na promocao de atividades, programas ou projetos relacionados ao turismo brasileiro.
1.1. As pessoas juridicas de direito privado nacionais, que atuam no setor do turismo, deverdo possuir cadastro junto
ao Ministério do Turismo (CADASTUR), ressalvadas as isengdes, nos termos da LEI n° 11.771, de 17 de setembro de
2008 e respectiva alteracao pela Lei n°® 14.978/2024.

1.2 Apenas poderao participar no evento que compde a presente chamada as pessoas juridicas de direito privado
nacionais, credenciadas pelo Programa ADS China, que fizerem parte da lista divulgada pelo Ministério do Turismo no

dia 15 de janeiro de 2026 (https://www.in.gov.br/web/dou/-/aviso-de-chamada-publica-681386693).

1.3. O interessado sera desclassificado se fizer a inscricdo na categoria incorreta.
2. Os interessados em participar dos eventos constantes neste edital serao divididos nas seguintes categorias:

| — Institucionais 6rgdos ou instituicbes da Administracdo Publica direta e indireta (limitada a UM representante

INSTITUCIONAL por estado, caso haja aprovagédo de mais de um representante, eles serdo convidados a participarem
conjuntamente, a ndo ser que haja vagas excedentes disponiveis)

Il — Setor privado: composto pelos interessados elencados no inciso Il, do item 1 deste ANEXO, sendo classificados
nas seguintes subcategorias:

a) Operadores de Turismo Receptivo Internacional — Empresas brasileiras que operam, em ambito nacional,
regional ou local, servicos de turismo receptivo internacional;

b) Meios de Hospedagem — Empresas destinadas a prestar servigos de alojamento temporario, preferencialmente
dotados, em sua estrutura, de espacos para a realizagao de eventos e de servigos de gastronomia.

c) Organizagbes de Marketing de Destinos e/ou Associagcdes Representativas de Segmentos e Nichos -

organizacdes brasileiras, sem fins lucrativos, mantidas e integradas por representantes das varias atividades que

compbdem a cadeia do segmento que tenham por objetivo principal promover o aumento dos fluxos turisticos em

determinado segmento, nicho ou destino, com finalidade de lazer e outros potenciais viajantes;
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d) Companhias Aéreas — Empresas que prestam servigos de transporte aéreo de passageiros e cargas de forma
regular e fretada, conectando o exterior ao Brasil.
e) Outros — Instituicdes/empresas privadas que ndo se inserem nas demais categorias, e que agreguem valor a
promogéao do Brasil como destino ou produto de turismo de lazer, eventos e entretenimento, assim como, empresas de

cruzeiro maritimo e fluvial. Exemplos: atrativos, parques tematicos, cruzeiros, produtos e experiéncias de turismo, etc.

ANEXO I
CRITERIOS DE PONTUAGAO PARA AVALIAGAO DE INTERESSADOS NA ITB CHINA

1. As informagdes necessarias para a analise das postulagdes deverdo estar disponibilizadas no formulario de
inscricdo, caso contrario, ndo serdo objeto de pontuagéo para classificagao.

2. O CADASTUR ¢é um documento obrigatério para as categorias de Operadores de Turismo, Meios de Hospedagem e
Cias Aéreas, com avaliacdo da data de validade, sendo um item sem pontuacdo mas desclassificatério caso esteja
com o prazo de validade vencido.

3. As pontuacdes constantes de cada tabela foram estabelecidas mediante priorizagdo de aspectos relevantes para a
promocao/comercializagdo de destinos e produtos brasileiros no exterior, adequadas aos perfis de cada mercado em
alinhamento as diretrizes do Plano Brasis.

4. O total maximo de pontos sao:

a. Institucionais: 63 pontos e a linha de corte minima é de 15 pontos.

b. Operadores de Turismo Receptivo Internacional: 51 pontos e a linha de corte minima é de 15 pontos.

c. Meios de hospedagem: 40 pontos e a linha de corte minima é de 15 pontos

d. Organizacdes de Marketing de Destinos e/ou Associagoes Representativas de Segmentos e Nichos: 65 pontos
e a linha de corte minima é de 15 pontos

e. Companhias Aéreas: 48 pontos e a linha de corte minima é de 10 pontos

f. Outros: 56 pontos e a linha de corte minima é de 15 pontos

5. Os documentos em formato PDF, solicitados para fins de comprovagao, devem ser enviados via upload no ato da
inscricao e informados no Campo Resposta.

6. Os links solicitados para fins de comprovagdo devem estar acessiveis (ou disponiveis). Certifique-se de que o link

esta acessivel durante o periodo de analise da inscricdo. Caso a equipe técnica fique impossibilitada de acessar o link,
o interessado tera a pontuagao zerada nesse item.

7. A partir de novembro/2023, foi implementado o requisito de uso de materiais confeccionados sem uso do plastico
descartavel. Preferéncia por material totalmente digitalizado, com uso de QR Code, de forma a reduzir o volume de
material impresso. Pede-se especial atengdo aos brindes ou itens promocionais para que sejam feitos ou embalados
sem plastico.

8. Como critérios de desempate, serao considerados na seguinte ordem:

8.1. Institucionais Prioridade para os Estados.
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a. Destino com voos internacionais diretos ou fretados 2024/2025.
b. Destinos com atuagédo promocional recomendada no mercado emissor, de acordo com o Plano Brasis e o Plano de
Acéo de Promogéo Turistica Internacional da Unidade da Federagao (UF).
c. Maior pontuagao no tépico Estratégias de Promoc¢&o no Mercado Internacional.

d. Ordem de inscricéo.
8.2. Operadores de Turismo Receptivo Internacional
a. Maior pontuacéo no topico Estratégias de Promo¢éo no Mercado Internacional
b. Maior pontuacgao no tépico Sustentabilidade
c. Ordem de inscrigdo
8.3. Meios de Hospedagem:
a. Maior pontuagéao no topico Estratégias de Promog¢ao no Mercado Internacional
b. Maior pontuacao no tépico Sustentabilidade
c. Ordem de inscrigédo
8.4 Organizag6es de Marketing de Destinos e/ou Associagoes Representativas de Segmentos ou Nichos

a. Maior pontuagéo no topico Estratégias de Promogao no Mercado Internacional
b. Ordem de inscricao
8.5. Cias Aéreas

a. Numero de destinos brasileiros conectados ao mercado da feira

b. Ordem de inscricao

8.6. Outros
a. Maior pontuacéo no topico Estratégias de Promog¢éo no Mercado Internacional
b. Maior pontuagéo no topico Sustentabilidade

c. Ordem de inscrigdo

| - CRITERIOS DE PONTUAGAO CATEGORIA INSTITUCIONAIS

A pontuagédo segue critérios obrigatorios e classificatérios, o candidato que n&o apresentar os itens obrigatérios
serd automaticamente desclassificado.

Os itens avaliados foram organizados conforme tematica tendo como pilares para avaliagéo:

Critérios OBRIGATORIOS:

a) Informagdes para promogao no mercado Internacional.

Critérios CLASSIFICATORIOS:

b) Estratégias de Promogédo no Mercado Internacional de acordo com o Plano Brasis e o Plano de Ac¢édo para
Promocéo Turistica Internacional da UF

c) Oferta e Diversificacdo de Produtos

d) Acessos e Conectividade

e) Sustentabilidade

A. Informagbes para promogao no mercado Internacional - até 10 pontos.
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Item | Critérios OBRIGATORIOS

Pontos

1 Site oficial com versdes em inglés e/ou mandarim voltado para o mercado internacional.

5 pontos

conteudos desatualizados tera a pontuagao zerada neste item

Indicar o LINK do site oficial e fazer upload em PDF do print do site publicado. Um site com aviso de “em construgdo” ou com

Material promocional no idioma inglés e/ou mandarim, disponibilizado para download ou via LINK. (o

material deve apresentar experiéncias/rotas do destino)

5 pontos

comprovagao, o interessado devera fazer upload do material, no ato da inscrigdo, em formato PDF ou via LINK

O interessado devera possuir material promocional do destino no idioma oficial da feira (inglés e/ou mandarim). Para fins de

B. Estratégias de Promogao no Mercado Internacional - até 26 pontos

Item | Critérios CLASSIFICATORIOS

3 | Destino alinhado & estratégia de promogao turistica internacional, conforme o Plano Brasis e o Plano de

Acao para Promocgao Turistica Internacional da respectiva unidade federativa (UF).

5 pontos

emissor da feira € recomendado para aquela unidade federativa e comprovar com o PRINT do Plano.

O interessado deve consultar o Plano de Agao para Promogéo Turistica Internacional da respectiva UF para verificar se o mercado

4 Aplicacéo da Marca Brasil nos itens obrigatérios. 3 pontos
Para download, acesse: MARCA BRASIL
A Embratur utilizara as informacdes apresentadas nos critérios A1 e A2 para validar esse item.
5 Site oficial do destino disponivel em outro(s) idioma(s) distintos dos obrigatérios/exigidos. 2 pontos
O site possui versdo em outro(s) idioma(s) que ndo o portugués, o inglés ou o mandarim, citados no item 1.
Um site com aviso de “em construgdo” ou com contelidos desatualizados tera a pontuagao zerada nesse item.
6 Material promocional do destino em idioma distinto dos obrigatérios/exigidos. 2 pontos

O interessado devera possuir material promocional do destino em outros idiomas que ndo em portugués, inglés e/ou mandarim.

Para fins de comprovacgéo, o interessado devera fazer upload do material, no ato de inscrigdo, em formato PDF ou via LINK.

Realiza divulgagao do destino em plataformas digitais chinesas, tais como Xiaohongshu, Weibo, WeChat,

etc

2 pontos

que comprove posts que estejam em inglés e/ou mandarim nos ultimos 6 meses.

Indicar os LINKs das contas oficiais das redes sociais ou ferramentas digitais de marketing/publicidade e fazer upload de PDF

https://sei.embratur.com.br/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=1355340&infra_s...

11/31


https://embratur.com.br/plano-brasis/
https://embratur.com.br/plano-brasis/
https://drive.google.com/drive/folders/145S9i_Sjjseaj-6-pZwR_Y3-f81IQqda?usp=drive_link

02/03/2026, 11:57 SEI/EMBRATUR - 1321652 - Edital

8 Realizagao de agbes promocionais internacionais como FAMTOUR B2B para o mercado internacional, de
3 pontos
forma independente da Embratur.

9 Realizagdo de agdes promocionais internacionais como PRESSTRIP para o mercado internacional, de 3 pontos

forma independente da Embratur.

Realizagao de agdes promocionais internacionais como ROADSHOW no mercado internacional, de forma

10 | 3 pontos
independente da Embratur.

Para os itens 8, 9 e 10 deve-se apresentar PDF (no caso do documento ser por LINK deve-se transforma-lo em PDF para ser

considerado) de matéria em midia comprovando as ac¢des realizadas nos ultimos 3 anos (de 2023 a 2025).

Promove seu destino com disparo de noticias ou roteiros para o mercado internacional via Newsletter. 3 pontos
1"

Apresentar PDF (no caso do documento ser por LINK deve-se transforma-lo em PDF para ser considerado) de matéria em midia

comprovando as agdes realizadas no ultimo ano

C. Oferta e Diversificagao de Produtos - até 9 pontos

Item | Critério CLASSIFICATORIO Pontos:

12 | Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados 2 pontos

das feiras: Afroturismo.

12.1. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 2 pontos

Turismo de Natureza, Ecoturismo, Rural, Observacgao de vida Selvagem, Turismo Regenerativo.

12.2. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 1 ponto

Etnoturismo (povos originarios), turismo de base comunitaria.

12.3. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios que promovam e fortalegam a | 1 ponto

diversidade, ou seja, publicos PCD (Pessoa com Deficiéncia) e sénior (+60).

12.4. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 1 ponto

Turismo de Aventura e Esportes.

12.5. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 1 ponto

Cultura, Artes, Literatura, Gastronomia, roteiros com foco no patriménio cultural material e imaterial .

12.6. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 1 ponto

Sol e Praia.
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Para os subitens do item 15, o interessado devera possuir material promocional do produto, servigco e/ou experiéncia destacando

os segmentos prioritarios, em inglés e/ou mandarim.

Para fins de comprovagéo, o interessado devera fazer upload do material (catalogo, brochura, flyer, portfélio, oferta no site, entre

outros) no ato de inscricdo, em formato PDF ou LINK, referente ao nicho/segmento especificado.

D. Parcerias Estratégicas para a Promogao Internacional - até 10 pontos

Item | Critério CLASSIFICATORIO Pontos:

Existéncia de parceria entre o destino e operador emissivo sediado no EXTERIOR (mercado da feira) e/ou

13 5 pontos
cia aérea para agOes cooperadas de vendas, marketing ou capacitagéo, entre outros.

Indicar qual parceiro e apresentar documento utilizado para estabelecer a parceria com operador emissivo sediado no exterior
(pais da feira) ou cia aérea, firmado entre as duas partes. Os documentos podem ser declaragédo de parceria por meio de carta
de referéncia, carta acordo, relatérios de execugdao ou material promocional em conjunto. Para fins de comprovagéo, o
interessado devera fazer upload do material (catalogo, brochura, flyer, portfélio, oferta no site, entre outros) no ato de inscrigao,

em formato PDF ou LINK, referente ao nicho/segmento especificado.

O destino tem filiagdo em alguma associagao ou organizagao representativa de turismo no EXTERIOR, de 5 pontos

14
um ou mais mercados e/ou segmentos. Exemplo: USTOA, LATA, ACAVE, APAVT, IGLTA, ICCA, ATTA, LATA,

Black Travel Alliance, Virtuoso, etc.

Apresentar documento utilizado para comprovar a filiagdo vigente com associagao de turismo no exterior. Exemplos: declaracgéo,

contrato, comprovante de pagamento, site da associagdo demonstrando a sua filiagéo, entre outros

E. Acessos e Conectividade - até 4 pontos

Item | Critério CLASSIFICATORIO Pontos:
O destino possui voo internacional direto ou no maximo com uma conexao doméstica para o destino, até 2
15
anunciado oficialmente ou a venda em canais de distribuicdo do mercado da feira. pontos

Voo direto: 2 pontos

Conexao: 1 ponto

Para fins de comprovacgéo, o interessado devera fazer upload do print do site/aplicativo da cia aérea que demonstre o voo direto a

partir do mercado da feira ou com no maximo uma conexao.

O destino se encontra no maximo a 3 (trés) horas de distancia de um aeroporto com voos domésticos 2 pontos

16
regulares e ou voos internacionais.
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distancia do aeroporto ao destino.

Inserir nome do Aeroporto, distadncia em km e tempo de deslocamento. Comprovar a partir de print de google maps destacando a

F. Sustentabilidade - até 4 pontos

Item

Critério CLASSIFICATORIO

Pontos:

17

O destino recebeu algum prémio, SELO ou Certificagdo sobre Sustentabilidade.

2 pontos

prémio nos ultimos anos (2024 e 2025)

A comprovagao pode ser feita através do compartilhamento de PDF ou do LINK ou documento que comprove a certificagdo ou

18

O destino possui Plano de A¢des Climaticas para o setor turistico.

2 pontos

ultimos anos (2024 e 2025)

A comprovagdo pode ser feita através do compartilhamento de PDF ou do LINK ou documento que comprove o PLANO nos

Il - CRITERIOS DE PONTUAGAO OPERADORES DE TURISMO RECEPTIVO INTERNACIONAL

A pontuagdo segue critérios obrigatérios e classificatorios, o candidato que nio apresentar os itens obrigatérios sera

automaticamente desclassificado.

Os itens avaliados foram organizados conforme tematica tendo como pilares para avaliagéo:

Critérios OBRIGATORIOS:

a) Informacdes para promog¢ao no mercado Internacional.

Critérios CLASSIFICATORIOS:

b) Estratégias de Promogao no Mercado Internacional

c) Oferta e Diversificagdo de Produtos

d) Parcerias Estratégicas para a Promogéao Internacional

e) Sustentabilidade

A. Informagb6es para promogao no mercado Internacional - até 10 pontos.

Item

Critérios OBRIGATORIOS

Pontos

Site oficial com versdes em inglés e/ou mandarim voltado para o mercado internacional.

5 pontos

conteudos desatualizados tera a pontuagao zerada neste item

Indicar o LINK do site oficial e fazer upload em PDF do print do site publicado.Um site com aviso de “em construgdo” ou com
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2 . . - L . . o . nt nt
Material promocional no idioma inglés e/ou mandarim, disponibilizado para download ou via 5 pontosS pontos

LINK.

O interessado devera possuir material promocional em inglés e/ou mandarim. Para fins de comprovagao, o interessado devera

fazer upload do material, no ato da inscrigdo, em formato PDF ou via LINK.

B. Estratégias de Promogao no Mercado Internacional - até 19 pontos

Item | Critérios CLASSIFICATORIOS Pontos:

3 | Aplicagdo da Marca Brasil nos itens OBRIGATORIOS. 3 pontos

Para download, acesse: MARCA BRASIL

A Embratur utilizara as informagdes apresentadas nos critérios A1 e A2 para validar esse item.

4 | Site oficial do operador possui versao disponivel em outro(s) idioma(s) distintos dos 2 pontos

obrigatérios/exigidos

O site possui versdo em outro(s) idioma(s) que ndo o portugués, o inglés ou o mandarim, citados no item 1. Um site com aviso de

“em construgdo” ou com conteudos desatualizados tera a pontuagao zerada nesse

5 | Disponibiliza material promocional em idioma distinto dos obrigatérios/exigidos 2 pontos

O interessado devera possuir material promocional do destino em outros idiomas que ndo em portugués, inglés e/ou mandarim.

Para fins de comprovacgéo, o interessado devera fazer upload do material, no ato de inscricao, em formato PDF ou via LINK..

6 | A Empresa esta credenciada pelo Programa ADS China do Ministério do Turismo no 2 pontos
dia 15 de janeiro de 2026.

https://www.in.gov.br/web/dou/-/aviso-de-chamada-publica-681386693

Para fins de comprovacao, o interessado devera fazer upload / print da confirmagao de que esta credenciado pelo

programa ADS China.

7 | Realiza divulgagéo do destino em plataformas digitais chinesas, tais como Xiaohongshu, Weibo, | 2 pontos

WeChat, etc.

Indicar os LINKs das contas oficiais das redes sociais ou ferramentas digitais de marketing/publicidade e fazer upload de PDF

que comprove posts que estejam em inglés e/ou mandarim nos ultimos 6 meses.

8 Participou/Realizou agdes promocionais internacionais como FAMTOUR B2B para o mercado 3 pontos

internacional
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9 | Participou/Realizou agdes promocionais internacionais como ROADSHOW no mercado 3 pontos

internacional .

Para os itens 7 e 8, deve-se apresentar PDF (no caso do documento ser por LINK deve-se transforma-lo em PDF para ser

considerado) de matéria em midia comprovando as agdes realizadas nos ultimos 3 anos (de 2023 a 2025).

10 | Mantém comunicagdo com o mercado internacional por meio de disparo de Newsletter 2 pontos

Apresentar PDF (no caso do documento ser por LINK deve-se transforma-lo em PDF para ser considerado) de matéria em midia

comprovando as agdes realizadas no ultimo ano.

C. Oferta e Diversificagao de Produtos - até 14 pontos

Item | Critério CLASSIFICATORIO Pontos:

11 | Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os 2 pontos

mercados das feiras: Afroturismo.

11.1. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os 2 pontos
mercados como Turismo de Natureza, Ecoturismo, Rural, Observagao de vida Selvagem, Turismo

Regenerativo.

11.2. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os 1 ponto

mercados como Etnoturismo (povos originarios), turismo de base comunitaria.

11.3. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios que promovam e | 1 ponto

fortalegam a diversidade, ou seja, publicos PCD (Pessoa com Deficiéncia) e sénior (+60).

11.4. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os 1 ponto

mercados como Turismo de Aventura e Esportes.

11.5. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os 1 ponto
mercados como Cultura, Artes, Literatura, Gastronomia, roteiros com foco no patriménio cultural

material e imaterial .

11.6. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os 1 ponto

mercados como Sol e Praia.
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os segmentos prioritarios, em inglés e/ou mandarim.

outros) no ato de inscricdo, em formato PDF ou LINK, referente ao nicho/segmento especificado.

Para os subitens do item 11, o interessado devera possuir material promocional do produto, servigo e/ou experiéncia destacando

Para fins de comprovagéo, o interessado devera fazer upload do material (catalogo, brochura, flyer, portfélio, oferta no site, entre

12

Oferece em seu portfélio experiéncias do Projeto FEEL BRASIL da EMBRATUR.

(1 ponto por experiéncia Feel Brasil comercializada/incluida no portfélio)

Até 5 pontos

contrato comercial com as empresas que oferecem as experiéncias Feel Brasil.

Para fins de comprovagéo, o interessado devera fazer upload do material (catalogo, brochura, flyer, portfélio, oferta no site, entre

outros) no ato de inscrigdo, em formato PDF ou LINK que comprove a inser¢do da experiéncias do Feel Brasil em seu portfélio ou

D. Parcerias Estratégicas para a Promocgao Internacional - até 4 pontos

Item

Critério CLASSIFICATORIO

Pontos:

13

Possui filiagdo em alguma associagao ou organizagéo representativa de turismo no BRASIL de
um ou mais mercados e/ou segmentos. Exemplo: BRAZTOA, ABAV, BLTA, BITO, ABETA,

Camara LGBT, CLIA, etc

2 pontos

contrato, comprovante de pagamento, entre outros.

Apresentar documento utilizado para comprovar a filiagdo vigente com associagéo de turismo no Brasil. Exemplos: declaragao,

14

O operador tem filiacdo em alguma associacéo ou organizagéo representativa de turismo no
EXTERIOR, de um ou mais mercados e/ou segmentos. Exemplo:, Virtuoso, SITE, USTOA,

LATA, ACAVE, APAVT, IGLTA, ICCA, CLIA, ATTA, LATA, Black Travel Alliance etc

2 pontos

contrato, comprovante de pagamento, site da associagdo demonstrando a sua filiagéo, entre outros

Apresentar documento utilizado para comprovar a filiagdo vigente com associagao de turismo no exterior. Exemplos: declaragéo,

E. Sustentabilidade - até 4 pontos

Item

Critérios Classificatorios

Pontos

15

Recebeu algum prémio, SELO ou Certificagdo sobre Sustentabilidade.

2 pontos

A comprovacgéao pode ser feita através do compartilhamento do LINK ou documento que comprove a certificagdo ou prémio

16

Possui algum programa ou iniciativa interna (comprovar com documento interno que valide a
iniciativa)

2 pontos

A comprovacgao pode ser feita através do compartilhamento do LINK ou documento que comprove a agéo.
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Il - CRITERIOS DE PONTUAGAO PARA MEIOS DE HOSPEDAGEM

A pontuacdo segue critérios obrigatérios e classificatorios, o candidato que n&o apresentar os itens obrigatérios sera
automaticamente desclassificado.

Os itens avaliados foram organizados conforme tematica tendo como pilares para avaliagéo:

Critérios OBRIGATORIOS:

a) Informagdes para promogédo no mercado Internacional.

Critérios CLASSIFICATORIOS:

b) Estratégias de Promogéo no Mercado Internacional

c) Parcerias Estratégicas para a Promogao Internacional

d) Sustentabilidade

A. Informagoes para promog¢ao no mercado Internacional - até 10 pontos.

Item | Critérios OBRIGATORIOS Pontos

1 Site oficial com versdes em inglés e/ou mandarim voltado para o mercado internacional. 5 pontos

Indicar o LINK do site oficial e fazer upload em PDF do print do site publicado.Um site com aviso de “em construgdo” ou com

conteudos desatualizados tera a pontuagao zerada neste item

5 pontos
2 Material promocional no idioma inglés e/ou mandarim, disponibilizado para download ou via LINK.

O interessado devera possuir material promocional no idioma oficial da feira (inglés e/ou mandarim). Para fins de comprovagéo, o

interessado devera fazer upload do material, no ato da inscrigdo, em formato PDF ou via LINK

B. Estratégias de Promogao no Mercado Internacional - até 22 pontos

Item | Critérios CLASSIFICATORIOS Pontos:

3 | Aplicacéo da Marca Brasil nos itens OBRIGATORIOS. 3 pontos

Para download, acesse: MARCA BRASIL

A Embratur utilizara as informagdes apresentadas nos critérios A1 e A2 para validar esse item.

4 | Site oficial do meio de hospedagem possui verséo disponivel em outro(s) idioma(s) distintos dos 2 pontos

obrigatérios/exigidos

O site possui versdo em outro(s) idioma(s) que ndo o portugués, o inglés ou o mandarim, citados no item 1. Um site com aviso de

“em construgdo” ou com conteudos desatualizados tera a pontuacao zerada nesse
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Disponibiliza material promocional em idioma distinto dos obrigatérios/exigidos

2 pontos

comprovagao, o interessado devera fazer upload do material, no ato de inscricdo, em formato PDF.

O interessado devera possuir material promocional em outros idiomas que ndo em portugués, inglés e/ou mandarim. Para fins de

Realiza divulgagéo do destino em plataformas digitais chinesas, tais como Xiaohongshu, Weibo,

WeChat, etc.

2 pontos

que comprove posts que estejam em inglés e/ou mandarim nos ultimos 6 meses.

Indicar os LINKs das contas oficiais das redes sociais ou ferramentas digitais de marketing/publicidade e fazer upload de PDF

O meio de hospedagem ou rede hoteleira esta disponivel nas plataformas de OTAs do mercado do

evento ou globalmente.

2 pontos

Devera apresentar LINKs dos sites de OTAs em que estejam representados no mercado da feira/ evento ou globalmente.

O meio de hospedagem ou rede hoteleira esta disponivel em portfélio de operadores nacionais (DMCs)

e/ou internacionais do mercado da feira/evento ou globalmente

2 pontos

entre as duas partes. (por ex: carta de referéncia, e-mails de acordos e negociagdes)

Indicar parceiro e apresentar documento que comprove a parceria com operador emissivo sediado no mercado da feira, firmado

9 Participou/Realizou de agdes promocionais internacionais como FAMTOUR B2B para o mercado 3 pontos
internacional
10 | Participou/Realizou a¢des promocionais internacionais como ROADSHOW no mercado internacional 3 pontos

considerado) de matéria em midia comprovando as agbes realizadas nos ultimos 3 anos (de 2023 a 2025).

Para os itens 09 e 10 deve-se apresentar PDF (no caso do documento ser por LINK deve-se transforma-lo em PDF para ser

1"

Mantém comunicagdo com o mercado internacional por meio de disparo de Newsletter

3 pontos

comprovando as agdes realizadas no ultimo ano

Apresentar PDF (no caso do documento ser por LINK deve-se transforméa-lo em PDF para ser considerado) de matéria em midia

C. Parcerias Estratégicas para a Promocgao Internacional - até 4 pontos

Item

Critério CLASSIFICATORIO

Pontos

12

Possui filiagdo em alguma associagao ou organizagéo representativa de turismo no BRASIL de um ou
mais mercados e/ou segmentos. Exemplo: ABETA, BLTA, Resorts Brasil, Roteiros de Charme, Camara

LGBT, Coletivo Muda, FOHB, abih, etc

2 pontos
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contrato, comprovante de pagamento, entre outros.

Apresentar documento utilizado para comprovar a filiagdo vigente com associagao de turismo no Brasil. Exemplos: declaragéo,

13

Possui filiagdo em alguma associagao ou organizagéo representativa de turismo no EXTERIOR, de um ou
mais mercados e/ou segmentos. Exemplo: Virtuoso, Small Luxury Hotels, LATA, IGLTA, ICCA, CLIA,

ATTA, LATA, Black Travel Alliance etc

2 pontos

contrato, comprovante de pagamento, site da associagdo demonstrando a sua filiagado, entre outros

Apresentar documento utilizado para comprovar a filiagdo vigente com associagéo de turismo no exterior. Exemplos: declaragéo,

D. Sustentabilidade - até 4 pontos

Item

Critérios Classificatorios

Pontos

14

Recebeu algum prémio, SELO ou Certificagcdo sobre Sustentabilidade.

2 pontos

A comprovacgao pode ser feita através do compartilhamento do LINK ou documento que comprove a certificagdo ou prémio

15

Possui algum programa ou iniciativa interna (comprovar com documento interno que valide a iniciativa)

2 pontos

A comprovacgao pode ser feita através do compartilhamento do LINK ou documento que comprove a agao.

IV - CRITERIOS DE PONTUAGAO PARA ORGANIZAGOES DE MARKETING DE DESTINOS / ASSOCIACOES

REPRESENTATIVAS

A pontuagdo segue critérios obrigatorios e classificatérios, o candidato que ndo apresentar os itens obrigatérios sera

automaticamente desclassificado.

Os itens avaliados foram organizados conforme tematica tendo como pilares para avaliagao:

Critérios OBRIGATORIOS:

a) Informagdes para promogado no mercado Internacional.

Critérios CLASSIFICATORIOS:

b) Estratégias de Promogao no Mercado Internacional

c) Oferta e Diversificacdo de Produtos

d) Parcerias Estratégicas para a Promogéao Internacional

e) Sustentabilidade

A. Informag6es para promogao no mercado Internacional - até 10 pontos.

Item

Critérios OBRIGATORIOS

Pontos
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1 Site oficial com versdes em inglés e/ou mandarim voltado para o mercado internacional. 5 pontos

Indicar o LINK do site oficial e fazer upload em PDF do print do site publicado.Um site com aviso de “em construgdo” ou com

conteudos desatualizados tera a pontuagao zerada neste item

. . - S . . o . . t
Material promocional no idioma inglés e/ou mandarim, disponibilizado para download ou via LINK (o material S pontos

deve apresentar experiéncias/rotas do destino)

O interessado devera possuir material promocional do destino no idioma oficial da feira (inglés e/ou mandarim). Para fins de

comprovagao, o interessado devera fazer upload do material, no ato da inscrigdo, em formato PDF ou via LINK

B. Estratégias de Promogao no Mercado Internacional - até 28 pontos

3 Aplicacdo da Marca Brasil nos itens obrigatorios. 3 pontos

Para download, acesse: MARCA BRASIL

A Embratur utilizara as informagées apresentadas nos critérios A1 e A2 para validar esse item.

4 Site oficial disponivel em outro(s) idioma(s) distintos dos obrigatérios/exigidos. 2 pontos

O site possui versdo em outro(s) idioma(s) que ndo o portugués, o inglés ou o mandarim, citados no item 1.

Um site com aviso de “em construgdo” ou com contelidos desatualizados tera a pontuagao zerada nesse item.

5 Material promocional em idioma distinto dos obrigatérios/exigidos. 2 pontos

O interessado devera possuir material promocional do destino em outros idiomas que ndo em portugués, inglés e/ou mandarim.

Para fins de comprovacgéo, o interessado devera fazer upload do material, no ato de inscrigdo, em formato PDF ou via LINK.

Realiza divulgacao do destino em plataformas digitais chinesas, tais como Xiaohongshu, Weibo, WeChat, 2 pontos

etc.

Indicar os LINKs das contas oficiais das redes sociais ou ferramentas digitais de marketing/publicidade e fazer upload de PDF

que comprove posts que estejam em inglés e/ou mandarim nos ultimos 6 meses.

7 Realizagdo de agbes promocionais internacionais como FAMTOUR B2B para o mercado internacional, de

3 pontos
forma independente da Embratur.

8 Realizagao de agbes promocionais internacionais como PRESSTRIP para o mercado internacional , de 3 pontos

forma independente da Embratur.

Realizagao de agdes promocionais internacionais como ROADSHOW no mercado internacional, de forma

9 3 pontos
independente da Embratur.
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Para os itens 7, 8 e 9 deve-se apresentar PDF (no caso do documento ser por LINK deve-se transforma-lo em PDF para ser

considerado) de matéria em midia comprovando as agdes realizadas nos ultimos 3 anos (de 2023 a 2025).

Promove seu destino com disparo de noticias ou roteiros para o mercado internacional via Newsletter. 3 pontos
10

Apresentar PDF (no caso do documento ser por LINK deve-se transforma-lo em PDF para ser considerado) de matéria em midia

comprovando as agdes realizadas no ultimo ano

A organizacao/associagéo possui Acordo de Cooperagéo Técnica (ACT) vigente com a Embratur, assumindo | 2 pontos

1"
compromissos para o desenvolvimento e a promogao internacional do setor/segmentos.

Para fins de comprovacgao, o interessado devera fazer upload em PDF do ACT assinado.

12 | Aorganizagao possui representatividade no ambito nacional, estadual ou municipal do seu setor de atuagao.

Até 5
Nacional: 5 pontos

pontos
Estadual: 3 pontos

Municipal: 1 ponto

A organizagao/associagao devera comprovar a atuagdo em ambito nacional, estadual e municipal, fazendo o upload, em PDF, da
lista completa de associados, com indicagao da localizagdo/sede das empresas associadas que demonstram a capilaridade da

representatividade.

C. Oferta e Diversificagao de Produtos - até 9 pontos

Item | Critério CLASSIFICATORIO Pontos:

13 | Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados 2 pontos

das feiras: Afroturismo.

13.1. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 2 pontos

Turismo de Natureza, Ecoturismo, Rural, Observacgao de vida Selvagem, Turismo Regenerativo.

13.2. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 1 ponto

Etnoturismo (povos originarios), turismo de base comunitaria.

13.3. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios que promovam e fortalegam a | 1 ponto

diversidade, ou seja, publicos PCD (Pessoa com Deficiéncia) e sénior (+60).

13.4. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 1 ponto

Turismo de Aventura e Esportes.
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13.5. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 1 ponto

Cultura, Artes, Literatura, Gastronomia, roteiros com foco no patriménio cultural material e imaterial .

13.6. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 1 ponto

Sol e Praia.

Para os subitens do item 13, o interessado devera possuir material promocional do produto, servigo e/ou experiéncia destacando

os segmentos prioritarios, em inglés e/ou mandarim.

Para fins de comprovagéo, o interessado devera fazer upload do material (catalogo, brochura, flyer, portfélio, oferta no site, entre

outros) no ato de inscrigdo, em formato PDF ou LINK, referente ao nicho/segmento especificado.

D. Parcerias Estratégicas para a Promocao Internacional - até 10 pontos

Item | Critério CLASSIFICATORIO Pontos

Existéncia de parceria entre o destino e operador emissivo sediado no EXTERIOR (mercado da feira) e/ou

14 ] ] ] 5 pontos
cia aérea para agoes cooperadas de vendas, marketing ou capacitagao, entre outros.

Indicar qual parceiro e apresentar documento utilizado para estabelecer a parceria com operador emissivo sediado no exterior
(pais da feira) ou cia aérea, firmado entre as duas partes. Os documentos podem ser declaragdo de parceria por meio de carta
de referéncia, carta acordo, relatérios de execugdao ou material promocional em conjunto. Para fins de comprovagéo, o
interessado devera fazer upload do material (catalogo, brochura, flyer, portfélio, oferta no site, entre outros) no ato de inscrigéo,

em formato PDF ou LINK, referente ao nicho/segmento especificado.

O destino tem filiagdo em alguma associagao ou organizagéo representativa de turismo no EXTERIOR, de 5 pontos

15
um ou mais mercados e/ou segmentos. Exemplo: USTOA, LATA, ACAVE, APAVT, IGLTA, ICCA, ATTA, LATA,

Black Travel Alliance, Virtuoso, etc.

Apresentar documento utilizado para comprovar a filiagdo vigente com associagao de turismo ou no exterior. Exemplos:

declaragao, contrato, comprovante de pagamento, site da associagdo demonstrando a sua filiagdo, entre outros

E. Acessos e Conectividade - até 4 pontos

Item | Critério CLASSIFICATORIO Pontos:

O destino possui voo internacional no maximo com uma conexdo doméstica para o destino, anunciado 2 pontos

16
oficialmente ou a venda em canais de distribuicdo do mercado da feira.

Para fins de comprovacgéo, o interessado devera fazer upload do print do site/aplicativo da cia aérea que demonstre o voo com no

maximo uma conexao.
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17

O destino se encontra no maximo a 3 (trés) horas de distancia de um aeroporto com voos domésticos

regulares e ou voos internacionais.

2 pontos

distancia do aeroporto ao destino.

Inserir nome do Aeroporto, distadncia em km e tempo de deslocamento. Comprovar a partir de print de google maps destacando a

F. Sustentabilidade - até 4 pontos

Item

Critério CLASSIFICATORIO

Pontos:

18

O destino recebeu algum Prémio, SELO ou Certificagdo sobre Sustentabilidade.

2 pontos

prémio nos ultimos anos (2024 e 2025)

A comprovagao pode ser feita através do compartilhamento de PDF ou do L/INK ou documento que comprove a certificagdo ou

19

O destino possui Plano de Ag¢des Climaticas para o setor turistico.

2 pontos

ultimos anos (2024 e 2025)

A comprovagdo pode ser feita através do compartilhamento de PDF ou do LINK ou documento que comprove o PLANO nos

V - CRITERIOS DE PONTUAGAO PARA COMPANHIA AEREA

A pontuagdo segue critérios obrigatérios e classificatorios, o candidato que ndo apresentar os itens obrigatérios sera

automaticamente desclassificado.

Os itens avaliados foram organizados conforme tematica tendo como pilares para avaliagao:

Critérios OBRIGATORIOS:

a) Informagdes para promogéo no mercado Internacional.

Critérios CLASSIFICATORIOS:

b) Estratégias de Promogao no Mercado Internacional

c) Conectividade

d) Sustentabilidade

A. Informag6es para promogao no mercado Internacional - até 10 pontos.

Item

Critérios OBRIGATORIOS

Pontos

Site oficial com versdes em inglés e/ou mandarim voltado para o mercado internacional.

5 pontos

constru¢do” ou com contetidos desatualizados tera a pontuagao zerada neste item

Informar o site da empresa. A Embratur verificara a disponibilidade de acesso em idiomas alternativos. Um site com aviso de “em
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2 . . . L . . . . t
Material promocional no idioma inglés e/ou mandarim, disponibilizado para download ou via LINK. (o 5 pontos

material deve apresentar experiéncias/rotas do destino)

O interessado devera possuir material promocional no idioma oficial da feira (inglés e/ou mandarim). Para fins de comprovagéo, o

interessado devera fazer upload do material, no ato da inscrigdo, em formato PDF ou via LINK

B. Estratégias de Promogao no Mercado Internacional - até 24 pontos

Item | Critérios CLASSIFICATORIOS Pontos:

3 | Aplicagéo da Marca Brasil nos itens OBRIGATORIOS. 5 pontos

Para download, acesse: MARCA BRASIL

A Embratur utilizara as informagdes apresentadas nos critérios A1 e A2 para validar esse item.

4 | Site oficial da Cia Aérea possui versao disponivel em idioma(s) diferente(s) do portugués, inglés e 2 pontos

mandarim.

Informar o site da empresa. A Embratur verificara a disponibilidade de acesso em idiomas alternativos. Um site com aviso de “em

construgao” ou com conteudos desatualizados tera a pontuagao zerada nesse item.

5 | Realiza divulgagéo de seu portfélio/destinos em plataformas ou ferramentas digitais de marketing/publicidade em 2 pontos

inglés ou mandarim.

Indicar os LINKs das contas oficiais das redes sociais ou ferramentas digitais de marketing/publicidade. A Embratur verificara a

publicagédo de posts em inglés e/ou mandarim nos ultimos 6 meses.

6 | A empresa possui Acordo de Cooperagao Técnica (ACT) assinado com a EMBRATUR, assumindo compromisso 3 pontos

para o desenvolvimento e a promogéo internacional.

Para fins de comprovacgao, o interessado devera fazer upload em PDF do ACT assinado.

7 | Participou/Realizou a¢des promocionais internacionais como FAMTOUR para o mercado internacional, nos ultimos | 5 pontos

12 meses.

8 | Participou/Realizou agdes promocionais internacionais como ROADSHOW no mercado internacional, nos ultimos 2 pontos

12 meses.

Para os itens 7 e 8 deve-se apresentar PDF (no caso do documento ser por LINK deve-se transforma-lo em PDF para ser

considerado) de matéria em midia comprovando as agdes realizadas nos ultimos 12 meses.

9 | APOIOU agbdes promocionais internacionais como FAMTOUR e/ou ROADSHOW desenvolvido pela EMBRATUR 5 pontos
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O interessado devera apresentar documentos comprobatérios em PDF.

C. CONECTIVIDADE - até 10 pontos

ITEM | CLASSIFICATORIO Pontos

Possui voo internacional regular direto, ou no maximo com uma conexao entre o mercado da FEIRA | V6o direto:
10
e o destino BRASIL, anunciando oficialmente a venda em canais de distribuigdo do mercado alvo. 5 pontos
Conexao:

2 pontos

Para fins de comprovacao, a Embratur verificara a existéncia do voo nas bases da ANAC, ou, alternativamente, o interessado

devera apresentar documentos comprobatoérios em PDF.

1" Oferece programa dedicado de viagem dentro do Brasil (ex. Brasil Air Pass, Stopover, etc.) 5 pontos

Informar LINK e/ou inserir cépia de print em PDF da pagina que comprove o programa

D. Sustentabilidade - até 4 pontos

Item | Critérios Classificatorios Pontos

12 | Recebeu algum prémio ou Certificacdo sobre Sustentabilidade. 2 pontos

A comprovacgao pode ser feita através do compartilhamento do LINK ou documento que comprove a certificagdo ou prémio

13 | Possui algum selo, programa ou iniciativa interna (comprovar com documento interno que valide a 2 pontos
iniciativa)

Apresentar documentos comprobatdrios em PDF, ou informar link do programa no ato da inscrigéo.

VI — CRITERIOS DE PONTUAGAO PARA CATEGORIZADOS COMO OUTROS

A pontuagcdo segue critérios obrigatorios e classificatorios, o candidato que ndo apresentar os itens obrigatérios sera
automaticamente desclassificado.

Os itens avaliados foram organizados conforme tematica tendo como pilares para avaliagéo:

Critérios OBRIGATORIOS:

a) Informagdes para promogado no mercado Internacional.

Critérios CLASSIFICATORIOS:

b) Estratégias de Promogéo no Mercado Internacional

c) Conectividade

d) Parcerias Estratégicas para a Promocéao Internacional

e) Sustentabilidade
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A. Informagoes para promogao no mercado Internacional - até 10 pontos.

Item

Critérios OBRIGATORIOS

Pontos

Site oficial com versdes em inglés e/ou mandarim voltado para o mercado internacional.

5 pontos

conteudos desatualizados tera a pontuagao zerada neste item

Indicar o LINK do site oficial e fazer upload em PDF do print do site publicado. Um site com aviso de “em construgdo” ou com

Material promocional no idioma inglés e/ou mandarim, disponibilizado para download ou via LINK. (o

material deve apresentar experiéncias/rotas do destino)

5 pontos

comprovagao, o interessado devera fazer upload do material, no ato da inscrigdo, em formato PDF ou via LINK

O interessado devera possuir material promocional do destino no idioma oficial da feira (inglés e/ou mandarim). Para fins de

B. Estratégias de Promogao no Mercado Internacional - até 22 pontos

Item | Critérios CLASSIFICATORIOS Pontos:
3 | Aplicacdo da Marca Brasil nos itens OBRIGATORIOS. 3 pontos
Para download, acesse: MARCA BRASIL
A Embratur utilizara as informagdes apresentadas nos critérios A1 e A2 para validar esse item.
4 | Site oficial possui versao disponivel em outro(s) idioma(s) distintos dos obrigatdrios/exigidos 2 pontos

“em construcdo” ou com conteudos desatualizados tera a pontuacdo zerada nesse

O site possui versdo em outro(s) idioma(s) que ndo o portugués, o inglés ou o mandarim, citados no item 1. Um site com aviso de

Disponibiliza material promocional do destino em idioma distinto dos obrigatérios/exigidos

2 pontos

Para fins de comprovagéo, o interessado devera fazer upload do material, no ato de inscrigdo, em formato PDF.

O interessado devera possuir material promocional do destino em outros idiomas que ndo em portugués, inglés e/ou mandarim.

Realiza divulgacao do destino em plataformas digitais chinesas, tais como Xiachongshu, Weibo,

WeChat, etc.

3 pontos

que comprove posts que estejam em inglés e/ou mandarim nos ultimos 6 meses.

Indicar os LINKs das contas oficiais das redes sociais ou ferramentas digitais de marketing/publicidade e fazer upload de PDF

Existéncia de parceria comercial com operadores emissivos sediados no mercado da feira

3 pontos
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Indicar parceiro e apresentar documento utilizado para estabelecer a parceria com operador emissivo sediado no mercado da

feira, firmado entre as duas partes. (por ex: carta de referéncia, e-mails de acordos e negociagoes)

8 Possui Acordo de Cooperagéo Técnica com a Embratur (ACT), assumindo compromissos para o 2 pontos
desenvolvimento e a promogao internacional do Brasil.

Para fins de comprovagéo, o interessado devera fazer upload em PDF do ACT assinado.

9 | Participou/Realizou de agbes promocionais internacionais como FAMTOUR B2B para o mercado 2 pontos
internacional
10 | Participou/Realizou agdes promocionais internacionais como ROADSHOW no mercado internacional. 2 pontos

Para os itens 9 e 10 deve-se apresentar PDF (no caso do documento ser por LINK deve-se transforma-lo em PDF para ser

considerado) de matéria em midia comprovando as agdes realizadas nos ultimos 3 anos (de 2023 a 2025).

11 | Mantém comunicagdo com o mercado internacional por meio de disparo de Newsletter 3 pontos

Apresentar PDF (no caso do documento ser por LINK deve-se transforma-lo em PDF para ser considerado) de matéria em midia

comprovando as agdes realizadas no ultimo ano

C. Oferta e Diversificagao de Produtos - até 9 pontos

Item | Critério CLASSIFICATORIO Pontos:

12 | Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados das | 2 pontos

feiras: Afroturismo.

12.1. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 2 pontos

Turismo de Natureza, Ecoturismo, Rural, Observagao de vida Selvagem, Turismo Regenerativo.

12.2. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 1 ponto

Etnoturismo (povos originarios), turismo de base comunitaria.

12.3. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios que promovam e fortalegam a | 1 ponto

diversidade, ou seja, publicos PCD (Pessoa com Deficiéncia) e sénior (+60).

12.4. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 1 ponto

Turismo de Aventura e Esportes.

12.5. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 1 ponto

Cultura, Artes, Literatura, Gastronomia, roteiros com foco no patriménio cultural material e imaterial .
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12.6. Oferta de produtos, servigos e/ou experiéncias em segmentos/nichos prioritarios como para os mercados como | 1 ponto

Sol e Praia.

Para os subitens do item 12, o interessado devera possuir material promocional do produto, servigo e/ou experiéncia destacando

os segmentos prioritarios, em inglés e/ou mandarim.

Para fins de comprovagéo, o interessado devera fazer upload do material (catalogo, brochura, flyer, portfélio, oferta no site, entre

outros) no ato de inscricdo, em formato PDF ou LINK, referente ao nicho/segmento especificado.

D. Parcerias Estratégicas para a Promogao Internacional - até 10 pontos

Item | Critério CLASSIFICATORIO Pontos:

13 | Existéncia de parceria com operador emissivo sediado no EXTERIOR (mercado da feira) e/ou cia aérea para

- . L 5 pontos
acles cooperadas de vendas, marketing ou capacitagéo, entre outros.

Para fins de comprovacgéo, o interessado devera fazer upload do material (catalogo, brochura, flyer, portfélio, oferta no site, entre

outros) no ato de inscrigéo, em formato PDF ou LINK, referente a nicho/segmento especificado.

Possui filiagdo em alguma associagéo ou organizagao representativa de turismo no Brasil ou no exterior, de 5 pontos

14
um ou mais mercados e/ou segmentos. Exemplo: USTOA, LATA, ACAVE, APAVT, Camara LGBT, IGLTA,

ICCA, CLIA, ATTA, LATA, Black Travel Alliance, Braztoa, Virtuoso, etc.

Apresentar documento utilizado para comprovar a filiagdo vigente com associagao de turismo no Brasil ou no exterior. Exemplos:

declaragao, contrato, comprovante de pagamento, site da associagdo demonstrando a sua filiagédo, entre outros

E. Sustentabilidade - até 4 pontos

Item | Critérios Classificatorios Pontos

15 | Recebeu algum prémio ou Certificagdo sobre Sustentabilidade. 2 pontos

A comprovacgao pode ser feita através do compartilhamento do LINK ou documento que comprove a certificagdo ou prémio

16 | Possuialgum selo, programa ou iniciativa interna (comprovar com documento interno que valide a 2 pontos

iniciativa)

Apresentar documentos comprobatérios em PDF, ou informar link do programa no ato da inscrigéo.

ANEXO 1lI

DA DISTRIBUIGAO E REDISTRIBUIGAO DE VAGAS NA ITB CHINA
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1. A regra geral para a distribuicdo da quantidade de vagas disponibilizadas para inscricdo em agbes, por categoria e subcategoria,
seguira o estabelecido abaixo:
a) Até 15% (quinze por cento) para a categoria Institucionais
b) Até 30% (trinta por cento) para Operadores de Turismo Receptivo Internacional;
c) 15% (quinze por cento) para Meios de Hospedagem;
d) 20% (vinte por cento) para Organizagdes de Marketing de Destinos/Associagbes Representativas;
e) 5% (cinco por cento) para Companhias Aéreas;
f) 5% (cinco por cento) para Outros;
g) até 10% (dez por cento) para expositores considerados estratégicos, com a devida justificativa, visando oportunidade de apoio

comercial e/ou promocional dos produtos/servigos e/ou destinos brasileiros.

1.1 A distribuicdo dos percentuais de vagas para cada categoria se da em fungao da importancia da presenga, do protagonismo no
setor e da necessidade da representatividade dos varios atores responsaveis pela promog¢éo e comercializagéo dos produtos.

1.2 Quando a aplicagdo dos percentuais resultar em numero fracionario de vagas, arredondar-se-a o resultado da fragdo para o
numero inteiro anterior.

1.3 Na hipétese do paragrafo anterior, cabera a Geréncia de Eventos Internacionais indicar, considerando o caso concreto, para
qual categoria ou subcategoria sera destinada a vaga remanescente.

1.4 As hipoteses de participagdo constantes nas alineas "g" serdo analisadas, conforme definicdo da DMINS, pela geréncia
competente da Embratur, que encaminhara a sua manifestagéo técnica para apreciagdo e decisédo do(a) Diretor(a) de Marketing
Internacional, Negdcios e Sustentabilidade.

1.5 A distribuicdo devera assegurar as vagas contempladas como contrapartida em Acordos de Cooperagdo Técnica com
organizagdes estratégicas, caso houver.

2. Os inscritos aprovados serdo classificados dentro do numero de vagas disponiveis para inscricdo, em ordem decrescente,
conforme sua pontuagao dentro de sua categoria ou subcategoria, observada a tabela de pontuacédo constante neste edital.

3. Os inscritos ndo classificados dentro do numero de vagas disponiveis para a categoria ou subcategoria a qual pertencem seréo
dispostos em lista de espera.

3.1 Caso nao haja confirmagéo ou cancelamento de participagao, havendo viabilidade técnica, a vaga sera inicialmente destinada a
classificagao do inscrito mais bem colocado na lista de espera da mesma categoria ou subcategoria.

3.2 Em caso de ndo preenchimento total das vagas disponiveis de uma subcategoria e/ou da categoria institucional, as vagas
remanescentes poderdo ser distribuidas para a mesma categoria/subcategoria, apds andlise da Geréncia de Eventos
Internacionais, considerando o caso concreto.

3.3 Nao havendo o preenchimento de vagas para as hipoteses constantes nas alineas "g" do item 1 deste ANEXO, cabera a
Geréncia de Eventos Internacionais indicar, considerando o caso concreto, para qual subcategoria serd destinada a vaga

remanescente.
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